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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,25 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Jednotlivé metody jsou správně zvoleny, uplatněny a zkombinovány. V definování účelu a cíle práce autor mohl hlavní cíl upřesnit v soustavě dílčích cílů. Cíl a metody korespondují.
· Oceňuji výběr zdrojů, zařazení zahraničních zdrojů a úroveň teoretické části práce, zejména části věnované marketingovému mixu ve sportovních organizacích.
· V praktické části hodnotím velmi pozitivně verbální a vizuální zvládnutí deskripce produktu HC Slavia Praha.
· V komentářích výsledků dotazníkového šetření autor poskytuje doporučení, která, budou-li klubem akceptována a správně uskutečněna, potvrdí autorův vlastní přínos. 
· Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Přehlednosti by prospělo, kdyby autor klíčová doporučení ještě shrnul do kapitoly, která předchází závěru.

· V textu jsou drobné jazykové nepřesnosti nepostihnutelné SW MS Office, úvodní kapitola je příliš emotivně pojatá.

· V seznamu bibliografických záznamů jsou drobné nesrovnalosti, umístění roku vydání je na místě doporučeném ČSN 690.
Otázky k obhajobě: 
1. otázka oponenta: Co činí formát „newsletter“ zajímavým v marketingu SO? 
2. otázka:  Která Vámi dotazovaná cílová skupina zlepšení obsahu newsletteru ocení nejvíce? 
3. otázka: Bude efektivnější zaměřit se na zlepšení komunikace na sociálních sítích nebo na modernizaci internetových stránek a uzpůsobení webu HC Slavia mobilním platformám?
Ve Zlíně dne 2. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.25		B		1.248		302		1.248






