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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 C

2Nastavení cílů a metod práce 30 D

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 E

5Úroveň projektové části práce 50 D

6Splnění cíle práce 60 D

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 C

10Jazyková a formální úroveň práce 20 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,24 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Teoretická část je zpracována na dobré úrovni
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Kapitoly o bankovnictví měly být obsahem teoretické části
· Intepretace dat v analýzách působí hodně chaoticky, píše se o individuálních rozhovorech, které ale nemají pevné místo v praktické části
· Převážná většina grafů měla být přílohou práce, drobné nepřesnosti a překlepy v textu 

· Výsledky výzkumné sondy jsou pouze popisem zjištěných dat, demografické údaje mají své místo spíš na začátku intepretace dat z výzkumu

· Některé výzkumné otázky nejsou primární k tématu práce

· Na konci praktické části zcela chybí doporučení z výzkumných šetření

· Projektová část působí spíš jako návrh řešení projektu

Otázky k obhajobě: 
1. Mohla by autorka u obhajoby ve zkratce představit hlavní závěry a doporučení z rozhovorů a výzkumné sondy?

2. Z realizované výzkumné sondy vyplývá, že nejvíc respondentů by svému příteli poradilo Českou spořitelnu. Není zde potřebné brát v úvahu věk respondentů? Jak by výsledky vypadaly vyfiltrované podle věku?
3. Kdy si autorka práce myslí, že nastává pravý čas pro rebranding značky? Je nutné o této změně uvažovat i u lokálních firem? Pokud ano, za jakých podmínek?

Ve Zlíně dne 26. 4. 2014



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1460983199.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		C		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		D		D		60		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		E		E		250		3

		5		Úroveň projektové části práce		50		D		D		100		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		D		D		120		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		B		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		C		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		D		D		40		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.24		D		2.234		780		2.474






