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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si pro svou práci zvolil velmi zajímavé a aktuální téma, neboť „vysledovat“, jak dalece činnost Ostravského informačního servisu, s.r.o. přispívá k propagaci třetího největšího města České republiky s cílem pokusit se změnit pohled na Ostravu jako na město kultury, nikoli pouze „ocelové srdce“, je velmi složitá a náročná věc. Z práce vyplývá, že Ostravský informační servis, s.r.o., který si autor určil pro svou analýzu komunikačních aktivit, podniká řadu významných kroků, směřujících k co nejlepším výsledkům, což dokladuje realizovaná analýza marketingových komunikací OIS. Z práce je patrné, že autorovi je problematika velmi blízká a se současnou situací komunikace je dobře obeznámen. Analýza i konfrontace s představiteli města i OIS pomohly také ke zhodnocení nastavených hypotéz. Práce má dobrou logickou výstavbu i formální úroveň. Za zamyšlení stojí šíře odborné literatury. 

1. Str. 45: Z našich informací víme, že vesměs jen mladí lidé do 30 let jsou schopni nezaujatého a objektivního pohledu na náš region. Jak k danému faktu přistupuje OIS? Jaké podniká kroky k tomu, aby stejného nezaujatého a objektivního pohledu byla schopna i generace starší třiceti let?  
2. Str. 50: Město se dostalo do pozice, kdy se nemusí nabízet, ale může si vybírat. Ztotožňujete se s těmito slovy?
3. Přesto, že ve své práci uvádíte, že komunikace OIS je na velmi dobré úrovni, existují možnosti, které by mohly vést ještě k většímu zefektivnění současné komunikace?

4. Seznámil jste s výsledky práce vedoucí OIS a představitele města? S jakým ohlasem? 
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
  A/výborně – B/velmi dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne   12. května 2007





………………………….




                                  podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

