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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,18 A


Na práci lze ocenit:

· Snahu o přesvědčivé ověření formulovaných hypotéz a celkové pochopení tématu.
Výhrady, připomínky a náměty k práci:
•  Jsou obsaženy v otázkách.
Otázky k obhajobě: 

· Str. 16 – PR: publicita je jistě účinnou, nikoli však jedinou formou PR. Jaké další „formy“  se v PR uplatní?
· Str. 18 – merkantil, merkantilie: jaké propagační prostředky byste do merkantilií zařadila?
· Str. 18: vysvětlíte, prosím, pojem „barterová reklama“?
· Str. 32: existují rozdíly mezi čtenáři  MfDNES, Lidových novin a Hospodářských novin v souvislosti s otiskovanou reklamou? Pokud ano, v čem?
· Str. 53 – Závěr,  změna klasického scénáře. Jen spekulativně: na základě Vašeho výzkumu - není už čas „ve stereotypních reklamách na prací prášky“  víc zdůraznit samotný produkt než šťastnou matku a čistou rodinu?
Ve Zlíně dne 4. 5. 2014.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.18		A		1.171		292		1.171






