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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 fx

2Nastavení cílů a metod práce 30 fx

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 fx

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 e

10Jazyková a formální úroveň práce 20 e

Návrh hodnocení dle váženého průměru 3,52 FX


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce nabízí přehledný výčet druhů reklamy. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Rozsah práce (s. 9-47) nesplňuje kritéria stanovená UMK, neboť nedosahuje minimálního rozsahu 40-ti stran. Ani poměr úvodní a teoretické části (s. 9 až 34) a praktické části (s. 35 až 47) nesplňuje kritéria UMK („cca 40% teorie: 60 % praxe“). 

· Design projektu práce je nerozpracovaný! Není zřetelně formulován výzkumný problém! Nejsou položeny žádné výzkumné otázky! Dovídáme se, že cílem práce „je zaměřit se na reklamní fotografie společnosti Benetton, jejich působení na příjemce, efekt kampaní Benettonu v devadesátých letech“ (s. 5), ale nedovídáme se, jakými cestami a nástroji (metodami) tohoto cíle bude dosaženo! Práci spojuje a integruje téma fotografie v reklamě a producent posuzované reklamní tvorby firma Benetton. 
· V teoretické části chybí informace o klíčové kategorii práce, o fotografii jako komunikační technologii a komunikačním médiu. Nosnou teoreticko-metodologickou bázi pro praktickou část se mohla poskytnout teorie fotografie a vizuální studia.
· Obsahem praktické části práce je popis některých reklamní produktů-textů-fotografií firmy Benetton, popř. reklamních kampaní této firmy. Autorka vznik těchto produktů časově určuje, aniž vždy uvádí, pro které trhy, a tedy i pro které konzumenty jsou tyto produkty určeny. Práce rovněž většinou neuvádí, která komunikační média (zdali billboardy, plakáty, časopisy…) nesou dané reklamní texty! Autorka popisuje rámcově způsob, jakým na tyto produkty reagovalo publikum. Nezabývá se ovšem žádným výzkumem zaměřeným na měření účinků reklamní tvorby firmy Benetton na publika. 
· Ačkoli hlavním cílem práce je „efekt kampaní Benettonu v devadesátých letech“ a „jejich působení na příjemce“, v Závěru práce autorka tomuto tématu nevěnuje pozornost.

· Práce cituje řadu reklamních produktů, aniž je bibliograficky ukotvuje!

· Dokladem nepečlivé editace práce je např. skutečnost, že již v první větě Abstraktu je překlep („Tato bakalářská práce se zabývá reklamou všeobecně, tiskovou reklamou od jejího vzniku do současnosti, reklamní fotografií, vlivu fotografie na příjemce.“), anebo skutečnost, že v obsahu práce chybí jedenáctistránková „II. Praktická část“ (s. 34 až 45) a její oddíl/oddíly. Tato kapitola má zřejmě dva pododdíly „4.1 Oliviero Toscani a Benetton“ a „fotografie Benettonu po odchodu Toscaniho“ (názvy oddílů zachycuji v typografické podobě, obsažené v práci)! 
Otázky k obhajobě: 

· Jak teorie fotografie vymezuje rozdíly mezi reklamní, dokumentární a uměleckou fotografií?
· Jakými kvantitativními a jakými kvalitativními metodami lze měřit účinky/vliv reklamních produktů/kampaní na publika? 

· Existují empirické výzkumy, které analyzovaly a interpretovaly reklamní kampaně firmy Benetton? Můžete popsat jejich průběh a jejich výsledky?

· Porušují reklamní kampaně firmy Benetton současný český etický kodex reklamy? 
Ve Zlíně dne <<<10.5.2014>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		fx		FX		840		4

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		fx		FX		630		4

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		100		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		fx		FX		1260		4

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		e		E		100		3

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		e		E		100		3

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		3.52		FX		3.513		3286		3.753






