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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 e

2Nastavení cílů a metod práce 30 e

3Úroveň teoretické části práce 50 e

4Úroveň analytické části práce 50 e

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 e

10Jazyková a formální úroveň práce 20 e

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,62 E


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Především váhám, zda vůbec hodnotit tuto bakalářskou práci jako její vedoucí. Kandidátka Denisa Sládková neprojevila zájem o konzultaci s vedoucím práce. Neměl jsem tedy možnost jakkoli do práce zasahovat. S obsahem práce se seznamuji teprve po jejím definitivním odevzdání. Jako vedoucí práce tak odmítám být s ní spojován a hodnotit ji. 

· Pokud je nutno to uvádět přímo klasifikační známkou, pak navrhuji E-F a nechci se touto prací ani v budoucnosti zabývat.

· Pokud bych se měl k práci vyjadřovat, tak tedy pouze z pohledu jakéhosi oponenta. V první řadě se domnívám, že není splněno první hodnotící kritérium, celá práce od první strany Úvodu, včetně celostraných úvodních listů s názvy Teoretická, resp. Praktická část a seznamu literatury je přesně 40, což je považováno v kritériích hodnocení za minimum.

· Cíle a metody práce jsem při vší snaze nenašel, objevil jsem necelých pět stran více méně kompilátu parafrází z různých zdrojů o cílech reklamy, jejích druzích. Dále o historii reklamy – stručné informace. Pak se kandidátka věnuje reklamní fotografii. Vše opět formou citací, resp. parafrází textů různých autorů a zdrojů. Rozsáhlejší část je věnována módní fotografii, která, jak je zřejmé z úvodu, autorku zajímá nejvíce. Zde poprvé dochází k jisté analýze, projevům vlastního názoru (zmínka o práci fotografa Terry Richardsona – Sisley). Co jiní fotografové? Chybí srovnání prací dalších fotografů. Následuje Praktická část, kde nepozoruji žádnou změnu ve formě práce, opět parafráze textů, většinou z Toscaniho publikace Reklama je navoněná zdechlina.

· Na konci textu je krátké hodnocení Toscaniho vlivu na reklamní tvorbu pro Benetton a v podstatě ztotožnění se se závěrem, že cesta vyšlapaná firmou Benetton, je „příliš riskantní“ a není možno na ni navazovat. 

· Se zdroji pracuje autorka na dobré úrovni, bohužel jednotlivé teze nedoplňuje vlastními závěry, pouze většinou v podstatě konstatuje fakta.

· Zásadní problém je formální stránka, ta ukazuje na pečlivost autorky. Autorce se nepodařilo vložit práci do dané šablony, resp. zcela jistě si nezkontrolovala finální verzi. Nemohlo by se jí jinak stát, že popisek fotografie č. 7 je až na následující stránce (33), která jinak zůstala prázdná, některé ilustrativní fotografie vypadávají z textového bloku (str. 32, 36). Velkým problémem je Seznam použité literatury, kde jsou jednotlivé tituly neuspořádané, na několika místech je text rozpadlý, případně zcela schází, takže některé zdroje jsou nečitelné. V případě uvedení webovských stránek není uvedeno datum jejich stažení.

· Malou pečlivost autorky můžeme nalézt i u Poděkování, kde sice děkuje i vedoucímu své práce, (za co?), ale když už používá ke jménu tituly, měla by si zjistit skutečnost. Drobné překlepy pomíjím.

· Na závěr musím konstatovat mé zklamání z přístupu autorky a to nikoli pouze proto, že nekonzultovala, i když všechny moje zmíněné připomínky by se jistě daly po konzultacích, v práci zohlednit. Práce nepřináší příliš vlastních názorů, jak už konstatováno, autorka propojila několik parafrázovaných textů do jednoho materiálu. Formální nedostatky jen dokumentují, podle mého názoru, pečlivost autorčinu.

· Definitivní rozhodnutí o hodnocení nechávám na státní komisi.
Otázky k obhajobě: 

· Jedinou otázku bych formuloval asi takto, ze závěru části o reklamní kampani Benettonu, pod vedením kreativního ředitele Oliviera Toscaniho v podstatě souhlasíte s tezí, že Toscaniho cesta je slepou ulicí a reklamní kampaně mají být vždy pouze „navoněné“ i když páchnou zdechlinou, to značí, že „krásná, s esteticky zdařilými fotografiemi, krásných usměvavých lidí je to, co by měla reklama předkládat?“ Není to ale trochu nuda?
· Ve Zlíně dne  12. 5. 2014



Podpis: doc. MgA. Jaroslav Prokop
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		e		E		200		3

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		e		E		150		3

		3		Úroveň teoretické části práce		50		e		E		250		3

		4		Úroveň analytické části práce		50		e		E		250		3

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		e		E		100		3

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		e		E		100		3

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.62		E		2.613		1207		2.853






