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Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: Vedotci/oponent BP: Ak. rok:
Lucie Glejdurova Mgr. Irena Svétlikova 2013/2014

Téma BP: Navrh na zdokonaleni nastroji komunikace internetového obchodu Patro.cz

Kritéria hodnoceni: Pocet bodi (0 - 10)
1 Narocnost tématu prace 8
2 SpInéni cill prace 9
3 Teoreticka ¢ast prace 9

Prakticka ¢ast prace

i v 9

. (analyticka c¢ast)
Praktickd ¢dst prace

5 v wr s 8
(FeSici Cast)

6 Formdlni Groven prace 10
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodt nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body splnéno pouze na trovni zakladnich pozadavkd
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5—-6 bodi spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 -8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovidd stupni ,,B“ podle ECTS)

9 -10 boda splnéno nadstandardné
(odpovidd stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Predlozena bakalaiska prace jak svym rozsahem, tak i svym obsahem predstavuje kvalitni zpracovani
problematiky dané zadanym tématem. V uvodu préace je jasné definovan jeji cil stejné jako postup
Feleni. Teoreticka &ast je kvalitné zpracovéna a predstavuje solidni zaklad pro druhou Cast prace.
V nékterych pfipadech jsou obecné &asti teoretické zakladny vhodnym zptsobem aplikovany do
oblasti digitalni komunikace. Praktické &ast prace je rovnéz nadstandardné zpracovana a to véetné
doporugeni pro dali marketingové aktivity e-shopu Patro cz. Formalni dprava spliiuje kritéria
kladené na tuto Groven vysokoskolske kvalifikaéni prace, barevné obrazky a prilohy vhodnym
zpUsobem dopliuji text a demonstruji nazorné jeho obsah.

Otazky k obhajobé:

1. Mdaze byt optimalizace prostiednictvim SEO z kratkodobého pohledu tak efektivni, Ze se
firma dostane na prvni & druhé misto ve vysledku vyhledavani?

2.V textu se nezmifiujete o ,landing pages” a jeji tvorbé. Muzete vysvétlit tento pojem a
objasnit nékteré zasady platné pro jejich tvorbu?

3. V textu hovofite o vyuZiti Facebooku v oblasti firemni komunikace. Na co by se kromé
zalozeni facebookové stranky méla firma predev§im zaméfit, aby tento komunika¢ni nastroj
se stal ucinnym a efektivnim? V cem tkvi jeho sila a na druhé strané, jakd nebezpeci
predstavuje jeho vyuZiti?

BP byla podrobena kontrole ke zji§téni pavodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zékladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Préce spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X
Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). ]
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