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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,27 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Výber originálnej témy, ktorá vzájomne kombinuje dva aktuálne trendy v marketingu – fashion marketing a environmentálny marketing.

Logická štruktúra diplomovej práce, v rámci ktorej najprv študentka definovala teoretické východiská skúmanej oblasti (fashion marketing, environmentálny marketing), pričom vychádzala z dostatočného počtu domácich, ale aj zahraničných zdrojov, ktoré následne funkčným spôsobom aplikovala na riešenie vlastného problému (analýzu značky WeWood a návrh kampane propagujúcej túto značku).
Obzvlášť zaujímavé sú kreatívne návrhy propagačných aktivít značky, ktoré autorka uvádza v projektovej časti diplomovej práce. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
K formálnym nedostatkom diplomovej práce patrí nedostatočné uvádzanie citácií a parafráz v texte. Napr. študenta pri citáciách a parafrázach používa poznámky pod čiarou, ale v rámci bibliografického záznamu chýba strana, z ktorej text prevzala (v bibliografickom zázname je uvedený celkový počet strán publikácie). Citovaný, či parafrázovaný text nie je označený úvodzovkami a taktiež nie je označený v kurzíve, kvôli čomu je ťažké identifikovať, čo je študentkin vlastný názor a čo názor prevzatý.

Výskumné otázky (hypotézy) by bolo potrebné formulovať konkrétnejšie a jednoznačnejšie, zároveň by bolo vhodné zamerať ich primárne na analýzu vnímania značky WeWood vo vzťahu k cieľovej skupine spotrebiteľov. V rámci výskumu študentka vypracovala Porterov päťfaktorový model konkurenčného prostredia, ktorý by však bolo možné doplniť aj o SWOT analýzu, kde by študentka konkrétnejšie špecifikovala silné stránky, slabé stránky, príležitosti a ohrozenia tejto značky. Analýza cieľovej skupiny spotrebiteľov bola realizovaná pomocou dotazníkového prieskumu, no vzhľadom na počet oslovených respondentov (118) nemôžem považovať jeho výsledky za dostatočne objektívne.
Autorka vo svojej diplomovej práci uvádza, že hlavným komunikačným kanálom značky WeWood so spotrebiteľmi je primárne ich webová stránka a sociálne siete, preto si myslím, že by bolo prínosné podrobnejšie analyzovať aj efektivitu doterajšieho využitia týchto kanálov a prípadne navrhnúť zmeny na ich zlepšenie. 

Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).

Ve Zlíně dne 6. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.27		B		1.266		351		1.282






