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Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: Oponent BP: Ak. rok:
lvana Juranova Ing. Miloslava Kubickova, Ph.D. 2014/2015
Téma BP:

Marketingovy plan spoleénosti SVIT Machinery s.r.o.

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 - 10)
1 Ndrocnost tématu préce 8
2 Splnéni cilti prace 7
3 Teoreticka ¢ast prace 8
4 Prakticka ¢ast prace 3
(analyticka ¢ast)
Prakticka ¢ast prace
5 Y v vy 7
(FeSici ¢ast)
6 Formalni Groven prace 7
CELKOVY POCET BODU 2
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovidd stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body spInéno pouze na urovni zdkladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6 bodl spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky

(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 -8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 -10 bodt splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pripominky k préci:

Téma bakalarské prace je v souladu se studovanym oborem. Prace vychazi z dostateéného
poctu literdrnich a internetovych zdroju, které jsou spravné citovany. Teoretickd i prakticka
¢ast je v souladu a z hlediska rozsahu je vyvazena.

V avodu praktické ¢&asti je charakterizovana spole€nost z hlediska historie i soucasné
¢innosti firmy.

Vyznamnou soucasti prace je kapitola ,Situaéni analyza“. Zde autorka velmi prehledné a
zodpovédné provedla PEST analyzu. Nasleduje analyza trhu a analyza odvétvi. Byli
vytipovani dva nejvétsi konkurenti firmy a stanovena jeji konkurenéni vyhoda.

Nechybi analyza zakaznikd a dodavatel(. Produktové portfolio je analyzovano pomoci BCG
portfolio analyzy.

Dostatecné je provedena analyza marketingového mixu a ostatnich internich faktord (firma,
marketing, komunikace, technologie a informaéni systém, finan¢ni situace).

StéZejni Casti je vypracovani marketingového planu. Na poéatku této kapitoly je zpracovana
SWOT analyza se slovnim komentafem. Autorka vhodné formuluje marketingové cile a
uréuje marketingové strategie. Velmi dobfe jsou zpracovany akéni plany, které se tykaji 3
oblasti marketingovych Cinnosti (U¢ast na veletrhu v Brné, renovace firemnich webovych
stranek, vyhledavani novych zakaznikd — direct e-mail, video spot pro obsluhu nového
stroje). Marketingovy plan obsahuje harmonogram ¢innosti, rozpocet na jednotlivé aktivity
a kontrola plnéni marketingovych cilu.

V praci jsou mensi formalni nedostatky — tabulky na dvé stran (s.33, 54), drobné stylistické
chyby.

Cil bakalarské prace byl spinén.

Otazky k obhajobé:
1. Byla firmou stanovena ¢astka finanénich naklada?
2. Jak prijala firma Vami navrZeny marketingovy plan?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zékladé vysledkd této
kontroly bylo zjiténo, Ze BP neni plagiat.
Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimaIné jedno kritérium hodnoceno 0 body).  [_]
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podpis hodnotitele BP



