	POSUDEK VEDOUCÍHO BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Martina Hanackova

	Název práce
	Einfluß des Eventmarketings auf die Hörerzahl, aufgezeigt am Beispiel des Radio Kiss Publikum

	Vedoucí práce
	Dipl. Bw. Gerhard Simon

	Obor
	Německý jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	
	
	
	
	E
	

	Úroveň jazykového zpracování
	
	
	
	
	E
	

	Dodržení citační normy
	
	
	C
	
	
	

	Obsahová stránka práce

	Formulace cílů práce
	
	
	
	D
	
	

	Práce s odbornou literaturou (uvádění zdrojů, kritický přístup)
	
	
	
	D
	
	

	Metodika zpracování výzkumného problému
	
	
	
	
	E
	

	Úroveň analytické a interpretační složky
	
	
	
	
	E
	

	Formulace závěrů a splnění cílů práce
	
	
	
	
	E
	

	Originalita a odborný přínos práce
	
	
	
	
	
	F

	Odůvodnění hodnocení práce: 

Das Niveau der sprachlichen Verarbeitung ist sehr sehr unterdurchschnittlich. Das zeigt sich vor allem beim Umgang mit der Literatur bzw. beim Paraphrasieren. Z.B. unter 1.2., wo Marketingkommunikation völlig falsch als Grundziel und Bestandteil des weltweiten Marktes beschrieben wird, anstatt als absatzpolitisches Instrument! Aber auch in 1.4., 1.4.2., 1.4.3., 3.2. sind die Paraphrasen teilweise völlig unverständlich und nicht nachvollziehbar.

Das Marketing allgemein und der Marketingmix wurden sehr umfangreich und ausführlich im theoretischen Teil der Arbeit abgehandelt, sollte aber nicht zum Kern der Arbeit werden. Auch wie das Eventmarketing im Marketingmix integriert wird ist sehr detailliert beschrieben worden. Nur leider hat die Studentin fast nichts über Eventmarketing spezifisch für Rundfunkmedien und praktisch nichts über den Einfluß von Eventmarketing auf die Hörerzahl beim Radiosender Kiss Publikum geschrieben.

Auch die „Methodik“ der Fragebogenuntersuchung wurde völlig unzureichend beschrieben und die Antworten sind auch teilweise unverständlich wie unter anderem z.B. die Frage 10 wo 67% aller Befragten den Kovozoo besucht haben und bei Frage 11 waren dann 87%  aller Befragten mit dem Besuch zufrieden! (es müssten 87% von den 67% aller Befragten gewesen sein! Das kann ich aber so nicht klar erkennen in der Auswertung). Die ganze Fragebogenaktion zielt lediglich auf eine rein fiktive Veranstaltung ab, anstatt auf die positive Einflußnahme auf die Hörerzahl von Kiss Publikum.

Eine wirkliche Analyse der Antworten hat auch nicht stattgefunden, lediglich die Prozentangaben aus dem Diagramm wurden genannt und „daß das gut sei für ihre weitere Arbeit“ oder „daß das eine positive Antwort sei“! Das kann ich nicht wirklich analysieren nennen. Sowohl die ausgewählte Zielgruppe als auch der „potenziell“ geplante Event paßt nicht so richtig zur typischen Hörerschaft von Kiss Publikum.

Diese Ausführungen lassen erkennen, daß es bei der Studentin nicht nur sprachliche Defizite gibt, sondern daß sie sich auch nicht ausreichend und tiefer mit der Materie auseinandergesetzt hat.

Insgesamt eine sowohl sprachlich als auch inhaltlich sehr unterdurchschnittliche Arbeit, die besser hätte ausfallen können, wenn die Studentin nicht erst kurz vor Abgabetermin mir ihren Entwurf vorgelegt hätte, wo ihr dann quasi keine Zeit mehr für Änderungen blieb.



	Otázky k obhajobě: 

Können Sie die Zielgruppe des Radiosenders Kiss Publikum sowie in kurzen Stichpunkten beschreiben, wie mithilfe des Eventmarketings eine geplante Veranstaltung aussehen müsste, um positiven Einfluss auf die Hörerzahl bzw. Zielgruppe von Kiss Publikum zu nehmen?
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*	   Zvolte odpovídající hodnocení.


*	*  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.


*





