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V praktické části své bakalářské práce využívá autor naplno možnosti využít autorské volnosti studia v kombinované tvorbě k realizaci své vize o tom, jak by měl vypadat vizuální styl byť by imaginárního výrobce alkoholických nápojů. Využívá tak této šance, kterou v běžné pracovní praxi nemá šanci v časovém presu realizovat a do které mu nikdo kromě vedoucího práce nemluvil. To je velké plus a na výsledku je to vidět. Po rozsahově ohromující teoretické části, kde prokazuje dobrou orientaci v problematice, nabízí moderní koncept vizuálního stylu výrobce alkoholu v současném trendu, kdy se nám zásadně mění zažité tradiční a zažité koncepce vzhledu lahví, etiket, obalů apod. Jeho návrh etiket (coby hlavního nosiče CD), lahví, technologie potisků (už ne pouze etiketa, ale celá láhev jako 3D etiketa – objekt) je současným pojetím, které můžeme v tomto segmentu pozorovat i u reálných renomovaných výrobců. Práce s písmem, práce s barevným kódem, ať už v označení druhů alkoholu, tak v doprovodné grafice je sladěná do harmonického celku.  Možná místy až trochu matoucí v tom, že to působí jako třeba doplněk stravy, nebo kosmetika. I přesto je ale jasné, jak by to asi působilo po účinné reklamní kampani a v konkurenci ostatních výrobců v reálném prostředí alkoholických nápojů v obchodech, barech, buticích se suvenýry apod. Můj odhad je dobře, atraktivně…bylo by to dost vidět. Ostatně autor naznačuje i v obhajobě jaké další strategické prostředky by plánovitě mohl využít a není to jenom grafika. Tady jsou cítít zkušenosti z praxe. K práci nemám zásadní připomínky, byla dostatečně konzultována, vykazuje vysoké penzum odvedené práce i ve svém rozsahu a splňuje i požadavek na kreativitu s nádechem experimentu, kterou ve škole velmi vítám. Doporučuji k obhajobě.
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Teoretická příprava k vlastnímu praktickému projektu bakalářské práce je na první pohled zajímavá už jenom svým rozsahem. Převyšuje v mnohém požadavky na rozsah této části. Je také první svého druhu na toto téma v ateliéru GD. Začíná historickým exkurzem do minulosti od počátku až po situaci v Československu s pochopitelným pojednáním o firmě Baťa a končí stručným popisem situace v ČR po sametové revoluci. Vše v dostatečném informačním mixu. Střední část práce je věnována vlastní propagaci alkoholických nápojů, nejsou opomenuty základní údaje a opět autor popisuje situaci v českých zemích a volí příklady velmi vhodné, Plzeňské pivo a Rudolf Jelínek. Vše je doplněno i obrazovým materiálem v dostatečném množství. Další kapitolou s názvem Fenomén Absolut vodka dává autor najevo, co je jeho inspiračním zdrojem, nikoliv ovšem tím, že by eklekticky opisoval, nýbrž se spíše ideově inspiruje u této značky v konceptu využití výtvarných prostředků v propagaci výrobků. V tomto ohledu je činnost Absolut jedinečná dlouhodobě. To spočívá dle mého názoru i v novém, moderním a netradičním pojetí kampaně Absolut Unique, kde vidíme nový koncept celoplášťového pojetí etikety na láhvi obohacený ještě o fenomén jedinečnosti každé láhve, který spočívá v originalitě 94 triliónů možných variant. To vše za maximálního využití počítačové technologie ve službách neskutečně rozvinuté variability variant řešení. Právě ten barevný efekt ikonické, původně lékárenské láhve, která je typická pro Absolut je v pozadí koncepce pana Veselého…ale to může být pouze můj dojem. Podotýkám, že to není z mé strany výtka, spíše pochvala volby správného konceptu. Práci jako celek včetně zajímavě řešené volně zpracované verze Bc práce hodnotím výborně a doporučuji jí k obhajobě.
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