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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor se velmi zebrubně věnuje komunikační a marketingové strategii politické strany, konkrétně KDU-ČSL ve zlínském kraji. Vychází z obecných charakteristik role politické strany v exekutivním politickém systému, popisuje její strukturu, komunikační nástroje i partnery v komunikaci. Věnuje se komunikační strategii na všech úrovních komunikace a správně aplikuje obecné zásady marketingové komunikace na konkrétní příklady, situace, prostředky a nástroje. Nejslabší částí je závěrečná, projektová (byť ji tak autor nenazývá), ve které se snaží nastínit základní komunikační výhledy pro krajské volby v r. 2008. Trpí stručností, přílišnou obecností a především bezradností, což, podle mého osobního názoru, odráží současný skutečný stav v KDU ČSL. Otázky k obhajobě:
1) Formulujte hlavní prohřešky proti správné komunikační strategii v KDU ČSL současnosti.

2) Jakou roli ve vnitrostranické struktuře hrají mediální experti?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C – dobře
Ve Zlíně dne 22. 5. 07
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