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Posudek dilpomové práce

Praktická část : Monotématické rozhlasové pásmo „jací jsme“ (téma)


teoretická část: Reklama a propagace v rozhlase
Vzhledem k tomu, že je prostředí  rozhlasu diplomantce blízké, rozhodly jsme se využít možnosti potencionálního přínosu shrnutí poznatků z oblasti rozhlasové propagace i možností pestré žánrové náplně rozhlasového vysílání. Tudíž se zadání teoretické i praktické práce týkalo právě tohoto média. V obou případech chci zdůraznit, že ač sama profesionálka, diplomantka pravidelně konzultovala a systematicky na obou zadáních pracovala.

Praktická část byla založena na monotématickém pásmu „Jací jsme“, jehož název si autorka zvolila sama. Pásmo by mělo pokrýt  dvě hodiny vysílacího času a přitom nabídnou  žánrovou pestrost tak, aby se divák nenudil – tedy úvod k pásmu, hru, rozhovor, soutěž, esej.

Diplomantka začala v první řadě pracovat na rozhlasové hře. Tato oblast dramatického tvaru jí asi byla nejvzdálenější, i když ve výsledku se úkolu zhostila uspokojivě. Hra v jednom dopoledni zachycuje manželský pár středního věku, který se rozhodl „vyprat špinavé prádlo“. Příběh je postaven na epizodách, nikoliv na dramatické stavbě. Průřez manželstvím, jež fungovalo na  převráceném polarizování mužské a ženské role se stal sondou, která není příliš lichotivá pro ženu. Na druhou stranu je její pokrytectví vystřídáno pokrytectvím muže, jenž jinak vyhodnocuje vlastní situaci coby milenec mladé dívky a jinak situaci, v níž se ocitá jeho dcera žijící se starším ženatým hudebníkem. Ve výsledku autorka nedává zapravdu žádnému z manželského páru, nicméně přece jen klade důraz na to, že matka se semkne s  dcerou a tudíž morálně vítězí ženství. Postavy jsou poměrně dobře typizovány, ale už méně charakterizovány. Závěr spolu s morálním posláním není dostatečně připraven a působí  poněkud křečovitě.  

Ruchová stránka se více méně drží zvuků, které jsou popisné – tedy klepání, zpěv kanárka, zvonící mobil a pod. Na druhou stranu je kladen akcent na hudební předěl, jenž spočívá pouze v jediném tónu klavíru. 

Beseda s psychologem navazuje na téma hry a vyhodnocuje problémy současné rodiny z odborného hlediska. V tomto případě zde nejsou připraveny jen otázky, ale i odpovědi, neboť diplomantka  tento rozhovor  pro rozhlas skutečně natočila. Táž situace je i v případě rozhovoru s režisérkou Olgou Sommerovou. Lze jen pozitivně vyhodnotit, že zpovídaní jsou osobnostmi, otázky jsou dostatečně podnětné a odpovědi zajímavé. Navíc je promyšlena i hudební složka.  

Esej je další polohou zamyšlení autorky nad fenoménem zvaným manželství. Citlivě, ale i s nadhledem se k němu vyjadřuje. Následuje vyhodnocení soutěže a pozvánka k dalšímu vysílání. 

Celé rozhlasové pásmo hodnotím jako kvalitně zpracovaný celek a navrhuji: 

Navrhuji B velmi dobře.

Teoretická práce se týkala reklamy a propagace v rozhlase. Původně byla velká část věnována historii rozhlasového vysílání. Diplomantka ji však v konečné podobě a ku prospěchu věci zkrátila a věnovala pozornost především zadanému problému. Vycházela především ze znalostí i materiálů, které ji poskytl Český rozhlas v Českých Budějovicích. Jednotlivé části stati doplňuje ukázkami, grafy i tabulkami. Z obecných konstatování a poznatků vztahujících se k charakteristice reklamy se snaží vyvozovat konkrétní důsledky, aplikovat je na chod jednotlivých stanic. Analyzuje, srovnává,  vyhodnocuje. Dotýká se přitom všech zásadních oblasti – tedy rozhlasu jako média, problematiky reklamy a propagace, úlohy zadavatele, Public Relations i právní stránky věci. Postupuje od  nejširších pojmů ke konkrétním postupům konkrétní stanice. Problém nastává v okamžiku, kdy si čtenář uvědomí, že se jedná nikoliv o problematiky reklamu, ale především o marketingové aktivity. Za reklamu je rovněž zaměňován slogan.  
Navrhuji B velmi dobře.

Klasifikace : Praktická část  B - velmi dobře
                    Teoretická část  B - velmi dobře
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