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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	x
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce se zabývá tématem v poslední době docela frekventovaným, chápe se jej však podle mého názoru velmi zevrubně a odpovědně, s dostatečným teoretickým vybavením a oporou v empirických výzkumech. Pojmenovává základní pojmy, které jsou s užitím nahoty a erotických prvků v reklamě a v reakci na to se zabývá údaji o regulaci a samoregulaci reklamy ve veřejném prostoru. Na velmi širokém a reprezentativním vzorku 12 vybraných případů dokumentuje vývoj vztahu veřejnosti k užití erotiky v reklamě a s pozoruhodnými výsledky porovnává rezultáty sondy mezi studenty – kolegy se závěry Arbitrážní komise Rady pro reklamu. Klíčovým refrénem vztahu veřejnosti k reklamě, ve které jsou užity motivy nahého lidského těla s erotickým podtexty, je přítomnost resp. absence vztahu mezi propagovaným produktem a advertfaktem. Práci považuji za velmi zdařilou a kladu k obhajobě tyto otázky:
1) Předpokládáte jiné výsledky svých průzkumů pokud by proběhly u sociálně strukturovanějšího publika?

2) Jaké trendy při užívání lidského těla v erotických kontextech v reklamě předpokládáte?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 27. 5. 07
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


