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ABSTRAKT

Cilem této prace je popsat, jakymiuspby a z jakych pohlédlze analyzovat weboveée
stranky. Snazi se najit nejlepsSi mozné metody anafni tak, aby jejich nasledna optima-

lizace byla co nejefektiijsi.

V teoretickécasti této prace jsou nastfry moznosti, jakymi danou webovou prezentaci
zlepsit (vyjma aplné i@meny designu). Prvni kapitolou teoretickésti je analyza webo-
vych stranek a veskeré nalezitosti s ni spojerk® (gou analyzaifstupnosti, pouzitelnosti
a nav&vnosti). DalSi kapitola teoretick€asti se zabyva ipdevSim responzivnim
designem. V dnesni détsi uzivatelé doslova Zadaji stoprocentni ftmdst webu na ja-
kémkoliv z&izeni. Posledni kapitola teoretickésti se pak bude zabyvat optimalizaci pro
vyhledavée. SEO optimalizace totiz umiaije posunout webovou stranku na co nejvyssi

misto ve fulltextovych vyhledavéeh.

Dale se prace zabyva aplikaci nabytych poznatkeoretickétasti na webové stranky
www.kovarstvi-behal.cz a otestovat tak, zda vySedewné nastroje a metodiky jsoéce-
mu napomocny a zda opravdu funguji tak, jak veSkieeéatura popisuje. Analyza na-
vSttvnosti, jez je zde popsana byla provedena nastr@enygle Analytics. Navrh optima-
lizace je pak shromazdi vysledKi analyz a mySlenek autora tak, aby dané stranky by

co nejefektiviji zoptimalizovany.

Kli¢ova slova:

Analyza, optimalizace, web, webové stranky, Goo§gtalytics, SEO, optimalizace pro

vyhledavde, responzivni design



ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is describing mooftview from which web pages could be
analyzed. It is trying to find the best possiblemoels of analyzing so its final optimization

would be the most effective.

In the theoretical part of this thesis describesspmlities of how to improve web presen-
tation (expect complete conversion of design). tFatsapter is an analysis of websites
including all requirements like anlysis of acces#ih usability and traffic. Next chapter is
mainly aimed onto responsive design, because ngwadsers require full functionality of
the web on any device. The last chapter is aboatcEeEngine Optimization. SEO could

move the website to higher place of a search errgsdts like Google, Yahoo or Seznam.

Furthermore, this bachelor thesis deals with thaiegtion of acquired knowledge from
the theoretical part on the website www.kovarsefidl.cz and test it, whether the above-
mentioned tools and methodologies do really worklaghe literature describes. Further-
more, there is an analysis and optimization of @ohitwhich does not need so strictly spe-
cified theoretical part. Traffic analysis, whichdescribed later, was done by tool of Goo-
gle Analytics. Draft of optimization is the assenloif analysis results and ideas of the
author, so the site would be thoroughly optimize@fiiciently as possible.

Keywords:

Analysis, optimizing, web, websites, Google AnalgtiSEO, Search Engine Optimization,
responsive desing
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UvoD

Jelikoz se v dnesni deélvelkacast zivota odehrava online ¢ha by byt pro majitele webo-
vych stranek i e-shopu) jednou z hlavnich priorit mit je v nagigodokonalosti. Zejména
tehdy, ma-li v amyslu prezentovat se mezi konkuiré@cpoli internetu modeéna posu-
nout své podnikani o UroievyS. Nebd jsem si tohoto vice nezdom, rozhodl jsem se
vypracovat praci o tom, jaké jsou vhodné nastroanosti k tomu, aby se web stal
co nejfunkn¢jSi. Nasledn pak tyto nastroje a moznosti vhodnym ¥sgam navrhnout
aplikovani na internetové stranky Wlecko-kov&ské dilny llja Bhal a spol. tak, aby se
pii nejmensim zvySil p&et piichozich navévnikia. Hlavnim cilem by pak bylo zvySeni

trzby diky webové prezentaci této firmy.

Pt psani prace jsem vyuzival svych dosavadnich stiat@erpanych jak studiem mého
oboru, tak pedevSim samostudienti wypomoci na tvord mnoha web. Dale jsenterpal
z mnoha kvalitnich literarnich zdfoa pro n¢ vérohodnych zdrdj internetovych.

Prace je strukturovana do dvou hlavnédsti - teoretické a praktické. Jak teoreticka, tak
praktickacast je rozédlena nait hlavni kapitoly, o kterych si myslim, Ze jsou péma
analyzy a optimalizace webovych stranek velriledité. Samoiejm¢ se nabizelo i vice
moznosti, jak pradilenit, ovSem ja jsem tento agob vyhodnotil jako nejvhod{si.
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|. TEORETICKA CAST
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1 ANALYZA WEBOVYCH STRANEK

Pojem analyza webovych stranek je procashkumu ugitych kvalit webovych stranek
s vysledkem vyzkoumanych klac zapol danych webovych stranek. Tento vysledek je
pak nadale podkladem pro optimalizovamijalSi zasahy do séasnych stranek. Samotna
analyza je pak proveditelndzanymi zpisoby a se za#éienim na fizné ¢asti webové pre-
zentace.[1],[2]

Z pohledu spoknosti se analyza webu gaftji provadi ve fazi zamrznuti, kdy webova
stranka nijak nenapoméaha samotnému podnikani.o/ctétili se ¥tSina majitel zajima
o picinu neprosperujiciho webu, obzviagtokud jeho sotasti je i e-shop. #l@dejit tomu
je mozné provedenim této analyzy §epted samotnym spudtim webuci provadnim

téchto analyz v pravidelnych intervalech uz za chodu.

Nejcasgji provackné analyzy jsou zejména analyza pouzitelnostiaktexdnoti jednodu-
chost orientace na webu, dale analy#iatppnosti, ktera udava, zda je web pouZitelny pro
navstvniky s rgjakym handicapem (n&pmaly displej, nezobrazujici se obrazky, vada
zraku, atd.). Rozho@nnejznangjSi analyzou je analyza nawghosti, ktera sleduje @ty
navsevnika, jejich chovani a také to, s jakym vybavenim sbwpeochazeli. Z&chto vy-
sledki pak Ize odvodit mnoho uziteych zawra.

DalSi dilezitou strankou je design, v dnesni 8asle tento pojem poji se slovem responziv-
ni, coz uzivateli zartuje plnou funknost a gkny design na vesSkerychiizenich. Co se

designu tye, tato prace se dale zabyva i jeho samotnymi,amsiosi pravidly.

V poslednifac® ale nemé# dulezitou analyzou je analyza na bazi SEO (optimaézaro
vyhledavde), ktera nachazi chyby nejen v celém kodu welsuj . v jeho hierarchii.
Pokud se tyto chyby eliminuji, vysledkem je pakS8iygozice ve vyhledavich jako je

Google nebo u nas Seznam.

1.1 Analyza pouzitelnosti

Analyza pouzitelnosti je vhodny @&pob pro nalezeni zavaznych nedostatkteré zne-
moziuji potencionalnim zakaznik (tzn. uzivataelm) bezproblémovou orientaci na webu.
ciho webu - pokud uzivateh béchem prvni minuty nenajde to, co hleda, velmi peged

dobrg uz se nevrati.[3]
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1.1.1 Heuristicka analyza

Prvni formou provedeni analyzy pouzitelnostihguristicka analyza spaivajici v pro-
chazeni a zkoumani stranek odbornikyjikighodnocuji, zda web splje zasady pouZzi-

telného webu. dchto zasad fize byt v zavislosti na hodnoticim subjektu az 250.

1.1.2 Uzivatelské testovani

Druhou moznosti j@Zivatelské testovanipii kterém je pouzitelnost testovdna samotnymi
zakazniky pod vedenim specialisty. Prvnim krokemyjeracovani scei@, ktery se na-
sledre predlozi tzv. testém, v ntmz jsou sepsany ukoly, které maji plnit. DalSimkiero

je vybrani cilové skupiny (obvykle ¥adech desitek lidi), podle niz se nastedpbiraji
dani testd. Béhem samotného testovani se zaznamenavaji aktigaghvtestér (nag.
audio a video nahravky chovani i zaznam veskelgigkha obrazovce). Po skéani tes-

e

tovani je pak nejilezitéjSim aspektem zpna vazba samotnéeho testera.[1],[4],[5]

1.2 Analyza pristupnosti

Pojem pistupnost webové strankygqalstavuje tzv. bezbariérovotigtupnost pro vSechny
uzivatele bez ohledu na jejich handicap. Tim vSakusi byt pouze fyzicky handicap, ale
zahrnuji se do nich veSkera fakta, ktera danémuatéli znevyhoduji navsévu webu.
Tyto handicapy se rozhlji do i hlavnich skupin:

1) handicap softwarového a hardwaroveého vybaveni,
2) fyzicky handicap,
3) handicap znalosti a dovednosti.

Pristupny web respektuje vSechny névaiky bez ohledu na jejich handicgpomezeni
a nebrani jim v ziskavani informaci. Pravidla pitsiopny web nastavuje zakon USA
Section 508 Standarts, mezinarodni norma W3C WCAG\2Ceské republice podle no-
vely zakonat. 365/2000 Sb. o inforndaich systémech vejné spravy, provedenou zako-
nem 81/2005 Sb.:

» obsah musi bytighledny a nesmi seémit bez gimého zasahu uzivatele,
» dostatény kontrast mezi pozadim a pismem,
» stoprocentni funknost (i ovliadani klavesnici,

* moznost z¥tSeni textu,
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» dostatény kontrast mezi normalnim textem a odkazem,
» nenaruSeni obsahu bez zobrazeni olir&ikypnutym JavaSriptem,

* responzivni (z pohledu prohli&ei rozliSeni).[1],[6]

1.2.1 Uzivatelské testovani

UZivatelské testovani probiha velmi poddhako v gipadct analyzy pouzitelnosti. Test
provadi pimo handicapovana (nebo simulo¥drandicapovand) osoba, ktera stranky pou-
Zivd svym BZnym zmsobem. Stejh jako v minulém pipadt se zaznamenava chovani

uzivatele, veSkera aktivita na obrazovce a po &kointestu nazor a péshy testujiciho.

1.2.2 Simulace omezeni

Testovani lze provést i svépomoci tim, Ze se ndsjmcizné nevyhody (ndp vypnuti
grafiky, ovladani klavesnici, zina rozliSeni a prohlize, zobrazeni webu v textovém
prohlizei atp.), se kterymi lidé internetové strankydasigji prochazi. Tyto simulaceéas-

to poukazou na zavazné preBky, které je nutné odstranit pro Uplnéigiupréni webu.

1.2.3 Automatické testovaci nastroje

NejznangjSim automatickym nastrojem pro testovatisjupnosti je validator Cynthia
SaysM, ktery testuje zadanou internetovou stranku podistavené normy (Section 508,
WCAG 2.0). Tento validator po zkontrolovani veSkaryprvii upozorni na zavazné pro-
hieSky a pi nalezeni méh zavaznych a akceptovatelnych chyb jen upozorninoané
nesrovnalosti. [7]

1.3 A/B testovani

rr 7

A/B testovani je velmi jednoduchy princip porovnavéfektivnosti odlisSnych variant
webovych stranek (objektem testovanizm byt prakticky cokoliv). Testovani daa se-
stavenim hypotézy, na jejimz zakdagk testovani pusti do provozu (hagtera z danych
variant zarduje WtSi UsgsSnost z hlediska dokéanych nakuf?). Je zaloZeno na principu
zobrazovéani dvou nebo vice variant ve stejnémgpomzivatetim, pricemz kazdému uzi-
vateli je vZzdy zobrazena pouze jedna varianta vatél tudiz nepoznd, Ze se jedna o testo-

vani. Viz obrazek.1. [8]
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A

Traffic Konverze

B

Obrazeke. 1: Schéma mibeéhu A/B testovani. (Zdroj: http://www.optimics.czit-

testovani-kompletni-pruvodce)

Varianta, kterd napvedla k nej¢tSimu p@tu prodefi se pak nasledmnasadi do ostrého,
samostatného provozu. A/B testovani je jednim efakfivrgjSich a nejleviSich reSeni
pfi neprosperujicim webgi e-shopu.

1.4 Testovani pomoci &ni kamery

Testovani webové stranky pomogind kamery Ize v dnesni déldvojim zpisobem. Tim
prvnim je @&ni kamera fipevréna na hla¥ "testera”, naplklad pomoci bryli¢i helmy. Ri
druhém zgsobu @ni kamera vypadéa jakocbny monitor - tento zjsob je ovSem velmi
nachylny na spravnou kalibracérd kamery. Samotné testovani pak musi byt prévad
bez vyruSovani testera. Vystupem je pak tzv. hegpanwebu, ktera zobrazuje, kam se
respondent néasg;ji dival. [3]
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Obrazeks.2: Vystupni heat mapa testovashbkamerou (Zdroj:

http://www.dobryweb.cz/jak-funguje-ocni-kamera)
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NejfrekventovagjSi misto, na které se tester dival je na heattn(rag obrazkw.2) zobra-
zenocervenou barvou. Ve skuteosti tento vystup funguje jako tepelna kametan "tep-

lejSi" barvou je misto znazammo, tim¢astji se na dané misto respondent dival.

O¢ni kamera velmi pomaha pochopit chovani uzivatklného webu a pozicovat tak ne-
pouzivané prvky spravnym @gpobem. Dale je vhodnou volboti gontrole nepouzivanych

prvki to, zdali jsou alespgibobasnym stedem pozornosti. [1],[3]

1.5 Analyza navsSgvnosti

Analyza nav&tvnosti spa@iva ve sledovani nawinikia webu na zaklatimetrik generova-
nych z fiznych analytickych nastnj jako jsou nafiklad Google Analytics, Navrcholu.cz,
Urchin apod. ,Mezi piklady metrik prvni Urové pati nasledujici:

» pocet deni prijimanych navatvnika a nejnav&vovargjsi stranky,

e pramérna mira konverzi (n&pprodej, registracej stazeni),

e pramérna doba navévy acetnost navrdi,

e pramérna hloubka nav8vy webu v souvislosti s tim, odkud nasstik priSel,

» geografické rozlozeni nawdnika a jejich jazykova nastaveni,

* mira "lepkavosti" stranek:tistavaji nav&vnici na webu, nebo se jednoduse odrazi

(navstivi jen jedinou stranku)."[9]

1.5.1 Shér dat

Hlavni podminkou pro s dat o nav&vnicich je implementovani daného nastroje (v mém
piipadt Google Analytics) do webovych stranek, ktery ndistemize data sbirat jednim

ze dvou zakladnich Agohi:

1) Znackovani stranek
- Jak Ize vidl na obrazkw:.3, zn&ky na strankéch sbiraji data prtesinictvim prohliZzee
navstvnika, které sbira kus JavaScriptu (majak) unisha kazdé strance daného webu.
Tato technika, také zvanaésina stran klienta (client-side data collection), je v dnesni

doke negastji pouzivana a je na ni zaloZzena i sluzba Googlelits.[10]
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Obrazeks.3: Schéma metodiky z8leovani stranek (Zdroj: (Clifton, 2009), str.28)

Mohou zde ovSem nastat problémy, které ovliviespost séru dat, jakou jsou:

- Spatné nastaveni, které ma za nasledekegioylznaky,

- chybny JavaScript, ktery zastaviiftani stranky,

- Firewall, ktery niize blokovat odesilani dat doéshych servei.

2) Software pro analyzu serverovych log

- Druhy zpisob skru dat je zaloZen na logech, coz jsou data, ktenhd&@ svebovy server.
Tento zpisob je tudiZz nezavisly na internetovém prolizgavStvnika. Tato technika,
zobrazena také na obrazku4, také zvana gbdat na strahserveru (server-side data col-
lection), byla v minulosti vyuzivana &lr snadné dostupnosti souliigorotokolu webového

serveru.[9]

Obrazek.4: Schéma metodiky serverovychdo@droj: (Clifton, 2009), str.28)
| u tohoto zjisobu je nutné se zminit o problémech, které moktiunit presnost Udd;
- jedna IP adresa se bere jako jeden ramsk,

- strdnky né&tené ve vyrovnavaci paft se nezapétavaji,

- Crawlery (roboti) se zagitavaji vicekrat.
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1.5.2 Uloha soubori cookie

Zpusob zaloZeni na ztkovani stranek sleduje nawghiky pri vyuzivani soubar cookie.
Jako soubory cookie se ozn@ malé textové soubory uloZzené na lokalnindifagi, které
jsou spojené s nawsiovanymi webovymi strankami a ukladaji se jako thajnazev-
hodnota. Ve webové analytice se soubory cookiaxbpouzivaji k rozliseni ndw8tnika
(nag. zda je navévnik novy, nebo vracejici se). Soubory cookie jselikosti do 4KB
a v dnesni dabmnoho internetovych prohliz& omezuje p&et maximalnich soubrco-
okie na jednu doménu <bn¢ se limit pohybuje mezi 30 az 60 cookie souiboa jednu
doménu.[3] ,[9]

1.6 Analytické nastroje

Veskeré nejvyuzivasi analytické nastroje, které jsou nize podigibmopsany, maji po-
vétSinou jednoduché ovladani a velmi podobné uziskélrozhrani. Je tedy relativn
snadné fechazet z jednoho nastroje na druhy, Zada-li sitt@ce. Bez pochyby nejvyuZzi-
vargjSim nastrojem je Google Analytics, kterému se tatdce bude &novat nejvice.

OvsSem za zminku stoji i ostatni nastroje, které@swelkou konkurenci maji své vyhody.

1.6.1 TOPIist

Tento nastroj je ten nejzaklagsi, zobrazuje pouze pet nav&tv za fizna obdobi (hodi-
na, den, résic, rok a celko¥) a pd@et online navévnikia. Kazdy nav&vnik je identifiko-
van podle IP adresy a cookie z&itou dobu. Podle pravidel pouZivanych vetgye to
30 minut, pokud se tedy po 30 minutach stejny riam$k vrati, je znovu zagdtan. Ves-
keré statistiky zobrazuje v realnérase na infopanelu, kterytbe byt umistn piimo na
strankach. Dale zobrazuje podréfan statistiky (pouze za dnesni &vejSi den), jako na-
piiklad nefasgji pouzivané internetové prohliée operani systémy, rozliSeni a vstupni

body (stranky, z nichZz nawsmici zahajuji prohlizeni).[11]

1.6.2 NAVRCHOLU.cz

Nastroj NAVRCHOLU.cz poskytujefit raizné tarify (Lite, Profi a Platinum). Zakladni
a bezplatny tarif lite umailije paitani navtv, pristupy dle operaich systém ¢i prohli-
zetu (nerozéluje ovsem verze), dale dokdze vypsat nejz§dastranku. Tento tarif se
poskytuje pouze do 500 000 zobrazegsime.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 19

Tarif Profi obsahuje oproti verzi Lite &ni historii veSkerych statistik, informace o aktiv-
nich nav&vnicich, gehled odkazowa seskupeny dle seniea domén, fehled odkazuiji-
cich vyhledavai a katalog, prehled nejastji hledanych slov a frazi,iphled rozliSeni
monitori a Sfek oken prohliz&i v pixelech, pehled pouzivanych jazyknavstvnika,
cesty nav&vnika po webu, vstupni a vystupni body, garantovanouwitP technické
podpory do 24 hodin. Tento tarif se ced@ohybuje v rozmezi 90 - 250@& Knésicné.

Tarif Platinum obsahuje oproti verzi Profi neomeaefmistorii veSkerych statistik, rozd
leni nav&ivnika dle regionuCR, zpisob gipojeni k Internetu, #siéni PDF report a tech-
nickou podporu po telefonu. Tento tarif se cehpehybuje v rozmezi 190 - 490Q Kn¢-
siéné. Verze Platinum je velmi podobna sléZzBoogle Analytics, ktera je zdarma, avSak
NAVRCHOLU.cz poskytuje lepsi ochranu dat a nekowedlouhé zalohovani.[12]

1.6.3 Piwik

Piwik je open source program (pro Windows, Macnux) zaloZzeny na PHP a MySQL,
ktery je dostupny pod GPL licenci. Tento progranpijeloZzen do asi 50 jazyk vcetrg
cestiny. Na rozdil od Google Analytics analyzujeadatrealnéntase, coz oprotityiem az

péti hodindm u Googlu je poémé znana vyhoda. Oproti stejnému oponentovi se ovsem
Piwik musi stahovat, instalovat a pravidelktualizovat. Tato povinnost u Google Analy-
tics odpada. OvSem uzivatelské predf je velice fijemné (zobrazeno na obrazklb)

a co se t¥e oblibenosti u uzivatélse Piwik dostava doiedrgjSich pozic a snaZzi se co
nejlépe konkurovat Googlu. [13], [10]
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Obrazele.5: Uzivatelsképrostedi programu Piwik (Zdrojttp://cdn.arstechnica.net/-

content/uploads/2013/10/webserv-piwik-dash.pn)

1.6.4 Yahoo! Web Analytics

Nastroj Yahoo! Web Analytic(jehoz dashboard je zobrazen na obrazk) je poskyto-
van steji jako Google Analytics zcela zdarma, ovSem zisktt $luzlu je mozné pouze
pies firmu, kterd j&lenem Yahoo! Web Analytics Consultant Network. Ricdy to zra-
mena, Ze je velmi mala prasgbdobnost dostat se k tomuto nastroji. Nabifibiligne stej-
né funkce jakmejpouzivanjsi nastroj od Googlu, ovSem nad té& i dalSi funkc, jako je
pokrctila analyza pohybu nawdniku, sledovani chovarkonkrétniho navévnika, prace

s daty v redlnéniase a socdemografické udaje.[10]
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1.7 Google Analytics

[

Nastroj Google Analytics je nejpouzivigsi nastroj webové analytiky, ktery se vyvinul ze
softwaru Urchin (program Urchin byl serverovou \Veggoogle Analytics, jenZ v roce 2012
piestal byt distribuovan)a ktery Google odkoupil. delatek se datuje k listopadu 2005,
kdy byl spu&n provoz pro veskeré uzivatele. Zjem o tento naptojevilo tolik lidi, Zze
tyden po spushi musel byt omezen pet registraci. Po tomto rozhodnuti Google rozesilal
pozvanky k registraci a od srpna 2006 uz byla slugit zpristupréna pro vSechny uziva-

tele.

NejvétSimi vyhodami je bezesporu fakt, Ze tato sluzbpgskytovana zcela zdarma. Dal-
Sim faktorem mze byt gatelské uZivatelské prdsti ve 40 sétovych jazycich. Dale na-
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stroj spolupracuje s reklamnim systémem Google Adi&/oTo je systém fungujici na
metod klicovych slov (neboli metoda PPC).

Celyfidici panel (zobrazen na obrazkid) tohoto nastroje je nastavitelny - uzivatel §ikm
Ze dle libosti pzpusobovat jakékoliv dostupné segmenty, jakoifidgd tabulky, vyseo-
vé grafy,éasové pehledy, mapy stétatd. Pra¥ lokalizace uZivatél na mag se v posled-
nich letech vyrazhzkvalitnila a diky tomu se o to vice vyuziva. Meljistranek pak fize
sledovat, odkud nav&tnici pochazi, aigmyslet pak nadiploZzenim webu do jiného jazy-
ku.

DalSi poskytovanou moznosti jéikova segmentace, coz jefzové odkazovani nebo jed-
né sady dat proti druhé".[9] Prdeulstavu je to n&fklad vypsani népstji pouzivanych
klicovych slovéeskych zakaznik- to je KiZzova segmentacieskych zakaznikproti kli-
covym slowim. Google Analytics také nabizi exportovaehgedy do #iznych format
(nag. PDF, XLS, atd.) a dale jagposilat pomoci e-mailu néklad kolegim nebo sprav-
ci webu. Samazjmosti je moznost zasilarichto reponi nag. kazdy den, tyden nebo
mesic.

Google analytics dovoluje porovnavatédviznacasova obdobi dvojim #Zgobem. Prvnim
je zobrazeni dvodasovych obdobi vedle sebe, v jednomé&fprohlize&e. Druhd metoda
"okna nacasové ose" dovoluje zobrazit jakékokasové obdobi beze ztratyehledu
o dlouhodobych trendech. VeSkera data Google uctio28 nésial, coz dovoluje prova-
dét mezira@ni srovnani. OvSem pokud pebujeme data archivovat déle, jedinou moznosti
je pravidel® exportovat na vlastni server. Aktualizace datfarimaci o @tu provadi Goo-
gle Analytics sdm v hodinovych intervalechliipm sam Google uvadi maximalni zpézd
ni 24 hodin).[9] ,[10]
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Obrazelke.7: UZivatelské pro#tdi nastroje Google Analytics (Zdroj: Autor)

1.7.1 Princip funkce sluzby Google Analytics

"Navsevnik se dostane na web ngrejSimi cestami, ¥etné vyhledavai, e-mailové re-
klamy, externich odkaz(jiné weby), vloZzenych odkéznag. v dokumentech PDF, DOC
¢i XLS) nebo pimo zapsanim adresy webu do adrestidutku prohlizée. A’ uz je cesta
jakakoli, jakmile nav&vnik zobrazi jednu ze stranek obsahujici kdd JayaiSe stranko-
vou zn&kou sluzby Google Analytics, dojde ke shrom#idéchto a dalSich ud&jo na-
vsttvnikovi (nag. adresa URL strankyasova znéka, jedin€éné ID nebo rozliSeni a ba-

revna hloubka obrazovky) a vyttemi sady soubércookie pro jeho identifikaci.

Prostednictvim volani prhledného obrazku typu GIF o velikosti 1x1 na sarvgoogle-
analytics.com pak kod JavaScriptu se strankovoudkmasluzby Google Analytics odeSle
tyto informace servém Google wenym pro sbr dat. Cely proces nezabere vice nez zlo-

mek vtéiny. Schéma tohoto procesu je znazomna obrazkd.8.

Spol&nosti Google pak kazdou hodinu zpracovava nashrdénazdata a aktualizujeg
hledy sluzby Google Analytics. OvSem vzhledem kadi&te a enormnimu mnozstvi dat se
piehledy zobrazuji gihodinovym zpozéhim. Toto zpozéhi mize byt rkdy i delSi, ni-
kdy vSak nebudedtSi nez 24 hodin."[9]
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Obrazek:.8: Schematicky diagram funkce Google Analy (Zdroj: (Clifton,2009), str.52)

1.7.2 Instalace Google Analytic
1) Registrace &tu Google Aralytics

Vytvorit Ucet Ize dema zmisoby. Prvni zfisob je propojeni ze sluzby AdWo, coz ma
za vyhodu automatickou importaci ndkiad AdWords. Druhy zpsob je pihlaSeni pes
ucet Google, pokud hozivatel nevlastnimusi se zaregistrovat. Staakladn e-mailovy
ucet Google, ktery slouzi pro jednotnghpaSovani k libovolné sluzbspole&nosti Google
Po gihldSeni je uZivatel nucen zadat URL analyzovanénky a potvrdit smluvni d-

minky.

2) Oznafovani stranek
V tuto chvili z&ina nejdilezit¢jSi ¢ast ceé instalace. Naipdposledni obrazov(se nacha-
zi unikatni kod (GATC- Google Analytics Tracking Code), ktery je nutnoarnaa k-
dou stranku, jebude sledovana. Tento kod je mozno vlozit mené na kazdou stranku,
nebopokud je web zaloZeny na Sabt HTML nebo systému CMS (Content Managerr
System), vlozit tento kdd do souboru s hlavni Sadalo[9] ,[10]

1.7.3 Kéd GATC

Kod GATC (viz obrazek.9) je kousek kédu jazyka JavaScript, ktery se vklaainterre-
tové stranky, jedbudou analyzovanyTento kod funguje jako majak, ktery shrordaje
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Gdaje o navévnicich a odesila je v hodinovych intervalech sen@oogle. Kéd pro kaz-
dou jednu analyzu je vzdy jeditrey a da se rozidit na ti ¢asti:[9]

1) Volani souboru s kédem JavaScript
Tento kdd je nepostradatelny pro realizacirsldat. Je asi 18KB velky, ale po prv-
nim zavolani se ulozi do vyrovnavaci pgimkde je dostupny pro vSechna dalSi
zobrazeni stranek webu.

2) Jedinetné ¢islo tu
Toto ¢islo nesmi byt zasméno - zarduje odesilani nadienych dat na spravny
Ucet. Zobrazovano je ve tvaru: UA-XXXX-YY

3) Volani rutiny JavaScriptu
Na této funkci, da sefici, stoji celd sluzba Google Analytics. Funkce
_trackPageview() si vezme URL stranky, kterou uZzivatel zobrazilgpbtalSi para-
metry, jako jsou nagklad rozliSeni obrazovky, typ prohli&e atd., nastavi soubo-
ry cookie a odesSle je serveru Google.

<script=

<[script=

Obrazek:.9: Fiklad kodu GATC (Zdroj: Autor)
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2 RESPONZIVNI DESIGN

Pojem responzivni design se do pdemi lidi dostal az teprve nedavno.cZk to obrov-
skou expanzitznych mobilnich zdzeni. Do swta internetu se dhem pondrné kratké
doby najednou dostalo ha#lzaizeni, na kterych jejich uZivatelé ¢htbyt online. To
znamena mit internetové stranky zobrazitelné agéd$e pistupné pro mobilni telefony,
tablety, desktopy a posledni dobou si lidé zobiantgrnetoveé stranky i na elektronickych
cteckach. "Vectvrtém ctvrtleti 2010 globalni dodavky chytrych teletopoprveé pekonaly
dodavky PC."[14] Déle do tohoto vty mizeme z#adit televize s fistupem na internet,
coz je ale stadle malé procento vétsunternetu. Moderni herni konzole, jako jsou Micro-
soft Xbox One, nebo Sony Playstation 4, také&isgwaji pozadu a dovoluji svym uzivate-
lam prohlizet web fes jejich defaultni prohlize Elektronickéctecky maji samoiejmeé
znatelrg nizSi komfort pi surfovani (uz jen diky displeji z elektronickémkoustu), ale

i presto jsou vyuzZivanym nastrojem pro prohlizeni meér. "V této ée vSudypitomného
internetového fipojeni je nejlepSim prohlizem pra¢ ten, ktery mate aktuain

s sebou."[14]

RIS

V dnesni dob je nejlEZngjSim pristupem, jak se vygadat s velkym p&iem zdizeni ten,

Ze existuje mnoho verzi jedné internetové straikyznamend jeden web pro desktopova
zarizeni, druhy pro mobilni Z&zeni a teti pro tablety. DalSi moznosti by byl je$eden
web pro mobilni zézeni, kterd nejsou dotykova. V takovettipac jsou sice jednotlivé
stranky kras#é propracovany pro kazdéittzeni zvlas, ale z druhého finamiho pohledu,
uz nebudou pro kazdou firmu tak ldkavée. K tomu ygno gipocitat, Ze kazdé zthto

stranek se musi vytigt obsah, aktualizovat a udrzovat.[14]

2.1 Co je to byt responzivni

Responzivni design je jednoduszpusobeni CSS Sablon webu. Je zaloZentzaém
zpusobu zobrazovani a fixovani layoutu stranek. Vyekeg web, ktery rozezna zobrazo-
vaci zdizeni a pizpusobi se jeho velikosti displeje. VeSkeré prvky dogho webu se tedy
razré Skaluji a pemis’uji tak, aby vysledek bylgkny a gehledny na vSech #aenich,

napiklad jako na obrazkd.10.[15]
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Obrazek:.10: Systém responzivniho we(Zdroj: http://www.wel-

revolution.cz/responzivnidesign/)

2.2 Typy layouta

2.2.1 Layouty s pevnou Stkou

V tomto pipad je Sika daného webu omezena na konkrpixelovou hodnotu. Néps¢-
ji pouzivanou &kou je dnes 960 pixél Tento typ layout je nejl#ZngjSi implementac
vibec. Vypad4 daie a profesionadthdo té doby, nez ma uzivatel mensi rozli, nez je
nastavené. Coz nemusi ntitnamenat fgmaly displayale naopak mnoho lidi n&glad
nevyuziva k prohledavani webu plnoik&i monitoru, nebo ma nainstalované plugina-
suvné moduly), které rozliSeni zobrazovacihiizemi zmenSi. KdyZ tentaiipad nastane
cely (pavodre profesionalni) design je najednouhezky diky vodorovnému posuvni,
viz. obrazeké.11. Stejre tak se pestane zobrazovat cely obsah stranek, coz je we-

praktické.[14]
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[ Kevarstvi Béhal - Kovafst: %
€« C M [ wwwkovarstvi-behal.cz & &, = |
i Apps [B) Google [ Facebook Yahoo! [l Portdl UTE [ Rozvh g% €508 [EHIDOS & Aukro » (7] Other bookmarks

% e n

UMELECKO-KOVARS
ARESTAURATORSKA D

P,

Ilja Béhal a

novinky

Obréazeke.11: Layout s pevnoui&ou (Zdroj: Autor)

Z opaného pohledu - tedy z pohledu o mnoktsiho rozliSeni se pak web &@stava ne-
peknym kwili velkému prazdnému mistu po stranach webu. V eopippact by web ngl

vyuzivat veSkeré dimenze, kterou zobrazovadizeai navitvnika umo#uje. Prazdné

misto (napiklad jako na obrazk&.12), pokud neni s@asti designu, nevypada deb

Obrazeks.12: Layout s pevnouiiou 2 (Zdroj: Autor)
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2.2.2 Plovouci layouty

V tomto gripact se rozmdry layoutu utuji v procentech, coz zatiio mnoho ¥tSi flexibi-
litu. Jednotlivé sloupce webu pakifou byt nastaveny nama 60% hlavni, 30% vedlejSi
a 10% bude tvidt mezera mezi nimi. Odpadaji tak problémy spojengevnymi layouty
(velké volné prostoryti nehezké horizontélni posuvniky). OvSem ani vddayout neza-
ruéi onu responzivnost webu, jelikoZ mohou nastat piffpady, které oft nevypadaji
doke. Prvnim pipadem je zobrazeni na zobrazovacitizeai s velkym rozliSenim (n&ap
televize), kde délky jednotlivyctadki budou iliS dlouhé a nefkné. Druhy pipad nasta-
va v op&né situaci, kdy na zobrazovacintizani s malym rozliSenim (namsmartphone)
budouiadky naopak ilis kratké a text se tak stanecitelnym. OvSem jestpar let bude
tento layout nejlepSi volbou - je jednoduchy a @xini gipady bohuzel nebudou pokry-
ty.[14]

2.2.3 Elastické layouty

Velikost elastickych layoutse utuje pomoci jedno em. Jednotka em je ekvivalenthi-ak
alni velikosti fontu (naip font v €le stranky ma 16 pix&| tudiz 1em = 16 pix@&). Na za-
klad¢ mnoha piizkumi je nejoptimaldjSi délkaradku 45 - 70 znak Fxi vyuziti elastic-
kych layoufi je pak snadné nastavitldi kontejneru na n@p50 em, coz zati optimalni
délku fadku. Ri zmenSovani nebo #ZiSovani pisma se pak zardvenéni celé ndtitko
element, které jsou nadefinovany elastickymi layouty. Quseo se tye vySe zmiova-
ného horizontalniho posuvniku, elastické layoutgmto gipact nijak neponizou, pokud
se navaivnik webu (v tomto fipadt) dostane pod 800px (16x50¥kSi svého prohlize-
ce.[14]

2.2.4 Hybridni layouty

Hybridni layout vyuziva kombinaci dvou, nebo vigge uvedenych typlayouti. Pomoci
layoutu s pevnou 8dou Ize nastavit nagklad Stku bazniho elementu na 300 px. Zbyvajici
hlavni element pak pomoci plovouciho layoutu Izstant na 63,125%. To zatiy Ze b@-

ni element bude vzdy st&j§iroky a hlavni layout budeippisobitelny aktualnimu zobra-
zovacimu z#zeni. Mize se ovSem naskytnoutipad, kdy se off zobrazi nehezky hori-
zontalni posuvnik. V tomtorfpact to bude tehdy, kdy seifka okna prohlizeée klesne pod
960 px.[14]
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2.2.5 Tabulkové layouty

V poslednich letech se tabulkové layoutib&c nepouzivaly, veSkewebdisagni byli
pieswdéeni o tom, Ze web zaloZeny na tabulkovém layoutipgny a zcela nepouzitelny.
OvSem v dnesni deébuz je tento princip zaloZzeny na pouZzivani tabujkbdvhodnot pro
layout zaloZzeny na CSS. Jediny internetovy probjikéery mé potize se zobrazovanim
webu zaloZeného na tabulkovych layoutech, je leteExplorer ve verzi 7 a niZSi. Tako-
véto verze tvii meére jak 5% podih veSkerych internetovych prohli&e Z tohoto pohledu
neni Zejmy zadny vyrazny problém, ktery by odrazoval @dizti tabulkovych layouit
TaktéZ tyto layouty poiiZzou vyesit problém z minulych kapitol - horizontélni pesik.
Pokud zistane §ka baniho elementu pevna na 300 pixelech a hlavni elemetsude mit

nastavenou B{u, vzdy vyplni zbyvajici prostor. [3] ,[14]

2.3 Zména velikosti fonta

S pojmem responzivni design se také poji flexitstroreny fonti. V praxi to pak zname-
na, aby se zarowies ménénim velikosti celé stranky énila i velikost fonti. Tato velikost

~ st

ky em.

2.3.1 Pixely

Hodreé dlouhou dobu byly nejpreferovgai jednotkou pro zenu velikost fontu pray
pixely. Maji mnoho vyhod - jako néijlad jasny pehled o tom, jak prohlizevelikost tex-

tu vykresli. Je-li velikost nastavena mhapa 16 pixal, vSechny prohlizee zobrazi tento
text jako 16 pixal. Jednou z nevyhod piXebvsem je nekask&dovatelnost (velikost pisma
rodicovského elementu nema zadny vliv naidoeelement), coz ize i nemusi byt zZa-
douci. DalSi nevyhodou je pakéngni velikost textu ve starSich prohléeh, ale i v pro-
hlizegi Internet Explorer ve verzi 9 a starSi (coz jdesf@ontrné mlada verze). V tomto
piipads se pak z#tSuje pouze text, a nikoliv velikost ostatnich edsti na strance.[14]

2.3.2 Jednotky Em

Jednotky em jsou o mnoho flexib¥jgim zpisobem, jak Ize gnit velikost fonfi. Jak uz
bylo vySe zmitno - pokud ma text v hlavnim elementu velikost Iéelfi, pak 1lem se
rovna 16px, 2em pak 32 px. Oproti pixelovémusgbu uz se jednotky em kaskaduji, coz

opét nemusi byt nuthvyhrou. Jediny problémipdstavuje oft Internet Explorer. Pokud
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se text v elementu body nastavi na 1em (16 fxehadpis hl na 2em, pak nadpis nebude
mit atekavanych 32 pixél| ale bude mnohenetsi.[14]

2.3.3 Procenta

Tento zisob je velmi podobny tomur@desSiému. Fonty nadefinované procenty jsou taktéz
kask&dovatelné a majiémitelnou velikost. OvSem procenta mohouesit problém z mi-
nulé kapitoly - nastavenim velikosti fontu v elemebody na 100%.[14]
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3 SEO: OPTIMALIZACE PRO VYHLEDAVA CE

Search Engine Optimization - dale jen SEO jeském pekladu optimalizace pro vyhle-
davae. Princip této optimalizace spiva v upravovani webovych stranek tak, aby interne-
tové vyhledavée vyhledaly dany web idealma prvni strati Dosahnout toho Ize pomoci
klicovych slov (keywords), které Uzce souviseji s obsadaného webu. Cilem SEO tech-
nik je zvysSeni nav8vnosti a posunuti webu na vyssi urbve) webovych stranek s ob-
chodnim zarrem (e-shopy) pak Ize dosahnowtsiho p@tu objednavek. U normalnich

stranek nize SEO dopomoci k zisku z reklamnich pros{di6]

3.1 Hodnoceni webu

Hodnoceni webu je matematicky definovanym riejrym algoritmem, ktery vypdtava
tzv. wrohodnost, nebotdezZitost stranky. Zjigni tohoto hodnoceni je vSak jednoduché,
stati navstivit k tomu ufené stranky, zadat URL a nastroj toto hodnocenodiy. Stran-
ky, které hodnoceni umi vypibat, jsou nap: ranky.cz, xrank.cz, nebo k tomu Ize vyuzit
i toolbar Seznam Li&tka. Tato hodnoceni se pohybuji od nuly do desfitemz hodno-
ceni 10 je nejlepsi, které si Google vyital jednak sam sa@ba jen kkolika malo dilezi-

tym wehim jako nap. validator w3c.org.[16] ,[17]

3.1.1 Google PageRank

Pavodnimi autory tohoto algoritmu jsou Lawrence Pageergey Brin, zakladatelé vyhle-
davaie Google. PageRank se zvysSuje s rostoucitteppodka# na pra¢ hodnoceny web
ze stranek s co nejvySSi hodnotou PageRank. NexmdatoevSak, Ze pokud bude gad
téchto odka# nag. 100, PageRank bude vysSi, nez pokud jich budegidu Odkazy

z tematicky blizSich stranek maji o0 mnohSv vahu nez z ostatnich.[16]
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3.1.2 Seznam S-Rank

Tato metoda je velmi podobn& hodnoceni PageRarRark- ngéti hodnotu popularity
I pomoci vysledi ve vyhledavani. Dale se S-Rank zvySuje stgwko PageRanku s ros-
toucim pdtem odka#z na pra¢ hodnocenou stranku. Navic zé&fiava do vysledku
i vhodné umigtni externich odkaz(vedoucich ven z webu) a provazani pomocitmfih
odkazi webu.[16]

3.2 Kli¢ova slova

Prvnim krokem optimalizace pro vyhledéegje vhodny vybr klicovych slov, ktera po-
méhaji dostat se co nejvyse ve fulltextovych vy&ledich. Prvni podminkou je vybrat
vhodna slova - nema cenu optimalizovatdlia slova na takova, ktera nikdo nevyuziva.
DalSi podstatou je vhodny v§bmist, kam kikova slova psat. Seznam vhodnydsti pro

klicova slova:[17]

* nazev souboru,

e Vvtagu <title>,

» v tazich meta keywords a description,
» vtazich <hl>, <h2> atd.,

» v tazich <strong>, <em>,

e v atributu popisku obrazku <alt>,

» v odkazech, misto pouzivani itaglov ZDE, Klikréte sem atd.

Kli¢ova slova by se na strankacklanobjevovat co népstji. OvSem vSeho moc Skodi,
nema smysl k&iova slova cpat kamkoliv to jen jde - arfiepptimalizovana strdnka neni
hodnocena kladnh Déale by se ra klicova slova zapisovat co ®eaggji, a to v prvnim

pac (tak wtSinou potencionalni nawsinik vyhledava).[16] ,[18]

Casto se na internetu daji nalézt stranky, které skayty text - to znamena text ve stejné
barw jako pozadi. Timto si ctjf zarwit dostatény paet klicovych slov, ovSem tento
zpasob je velmi neeticky a mezi webmastery je nepgmaeidio tento skryty text nepou-
Zivat.[17]

3.2.1 Titulek stranky

Mriviw s

duraz. Zobrazuje se téz ve vysledcich vyhledavanpolgivat obecné titulky typu Nova
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stranka, titulky bez vztahu k obsahu &lip dlouhé titulky s mnoZstvim Kiovych
slov."[16] V idedlnim pipact by kazda stranka webueta mit specificky tag <title>, ktery

umozni vyhledavd rozeznat aktualni stranku od ostatnich na steweéitiu.[18]

Jako Title stranky je tedy nejlepSi pouzivat nafiemy a klicova slova (nap umiséni
firmy). Tento titulek by v8ak ne#h piekratovat hranici 70 znak cozZ je optimalni délka,
kterd se zobrazi v Ii&tprohlize&e. Rozhod# neni vhodné pouzivat jeden titulek pro cely
web.[17] ,[18]

3.2.2 Meta tag keywords

Z hlediska SEO je meta tag keywords uz nevyuzivangstrojem. Tento tag byl prvnim
v HTML, ktery byl specificky wten pro vyhledavaci enginy - ovSem veltasto také zne-
uzivanym pro vysledky vyhledavani. Proto uz kitswa vyhledav&i v dnesni dobnepo-

uziva.[16]

"Méjte na paniti, Ze rekteré vyhledavaci enginy, kteréagete pouzivat pro vyhledavani
v ramci svého vlastniho webu, mohou naopak metaken&eywords vyuzivat!"[16]
V dnesni dob neni jisté, zda vyhledavasoogle (GSA - Google search Applience) je na-

konfigurovan pro pouzivani meta tagu keywords.|[15]]

3.2.3 Meta tag Description

Tato meta zn&ka neni pimo vyuZivana vyhledadapro ukeni pdadi,¢i ranku. Ale fun-
guje jako bezplatnd reklama provozovateéDbsahem této meta ztky muze byt nap.
kratky popisek nabizenych prodikti sluzeb, dokonce i kratky odstavec, ktery se zobra

zuje @i vyhledavani pod tagem <title> a pod URL stranky, obrazek:.13.[17]

Google

Ceska republika

nejvzacnaisi hokejova karticka ]

Hledat Googlem Zhusion dtésti

10 nejvzacnéjsich hokejovych karti¢ek - Pepovy hokejové kartiCky
www.example.cz/clanky/10-nejvzacnejsich-hokejovych-karticek.htm

Toto je deset nejvzacnéjSich hokejovych karti€ek na svété. V tomto Elanku se dozvite
néco o jejich historii a tom kolik by vés mohly na aukci stat. Mnohé z nich..

Obrazeki.13: Riklad tagu description (Zdroj:

https://static.googleusercontent.com/media/www.¢mog/cs/cz/intl/cs/webmasters/docs/search-

engine-optimization-starter-guide-cs.pdf)
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3.2.4 XHTML elementy
1) Nadpisy

Parové tagy <hl> - <h6> t¥fostrukturu internetovych stranek. VSeob&qhati pravidlo,

Ze by se nemly vyskytovat #iliS ¢asto a hiercharchi€dhto tagi by mela byt dodrzena
(tzn. aby tag <h1> byl nasledovan <h2> apod.). D&lee tag <h1> #h, dle SEO, na kaz-
dé strance pouzit jgadnou! Nadpisové tagy vSak uz neplstavuji dlezité podminky pro

vyhledavaci enginy.[16] ,[17]
2) Tuéné a zvyrazréné texty

Nékteré vyhledavée sledujicetnosti zvyrazéni textu a chapou je jako ktiva slova. Tu-
diZz je doportieno na kazdé strance pouzit jedn@dd€ slovo kurzivou a jedno daym

pismem. Tento krok fize a nemusi mit vliv na padi ve vyhledavidch.[16]
3) Popisy obrazki

Dlouhou dobu byl atribut alt povinnym, jelikoZ ske abrazek zobrazil i bezj jedinym
problémem bylo, Ze stranky neproSly validatorem qw®y). Tento atribut se vyuZiva
k zastoupeni obsahu obrazku (hamkud se z §jakého divodu obrazek newge, zobrazi
se popisek obrazku). Tento atribut poskytuje vyaedim engifim dalSi kontext, se kte-

rym mohou pracovat.[17]
4) Odkazy

Veskeré odkazy na webuieme rozdlit na interni a externi,igemz ok skupiny jsou
stejre dalezité z hlediska SEO. Interni odkazy bylynbyt jednoduché a vystizné - je to
lepsi jak pratloveka, tak vyhledavaci enginy. Co seédyexternich odkadz vSeobec# pla-
ti, Ze by se negty umig’ovat odkazy jen za zvySenim PageRanku. Pokud u¥é¢aidka-
zy na strdnkach jsou, gty by mit nastaveny atribuel="no follow" , ktery zaji¥uje, Ze
dany odkaz nebudegdavat autoritu.[16] ,[17]

3.3 Hierarchie stranky a domény

3.3.1 Hierarchie stranky

S

vidét vSechny dlezité prvky, které SEO vyuZiva. VeSker&khlNa slova jsou uvedena na

vSech pdicnych mistech a neni witinaznak spamovani kbvymi slovy.[17]
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Page Title: Chocolate Donuts | Mary's Bakery

Meta Description: Mary's Bakery's chocolate donuts are passibly the most
delicious, perfectly formed, flawlessly chocolately donuts ever made.

H1 Headline:
Chocolate Donuts from Mary's Bakery

Image Filename; Bodly Text:
chocolate-donuts. jpg —chocolate donuts
/ donus
Photo of Donuts
(with Al Attribute}:l
Chocolate Donuts | .
/ — chocolate donuts__
™~
donuts
thocolate —
chocolate donuts |
!
chocelate l

chocolate denuts

Page URL: http://marysbakery.com/chocolate-donuts

Obrazeké.14: Idealni hierarchie stranky (Zdroj: (Dover, 291str. 140)

3.3.2 Hierarchie domény

NejoptimalrgjSi struktura domény by seéa snazit minimalizovat gt prokliki k jake-
koliv strance na co nejmé&nVsSeobect také plati Ze stranky s PageRankem 4 a nizSim by
nently obsahovat vice nez 50 odkastranky s PageRankem 7 a nizSim do 100 adkaz
a strAdnky s PageRankem vySSim nez 7 do 150 ddkse by nél byt na kazdé strance
odkaz zpatky na domovskou stranku. Optimalni stmakdomény je zobrazena na obrazku

¢.15. [17] ,[18]
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Root node

Level 1

Level 2

Level 3

Empty node Empty node

Obrazeké.15: Idealni hierarchie domén¥droj:
http://www.sapdesignguild.org/community/images/tgraph.gif)

3.4 Struktura URL adres

URL adresy celého webu byéig byt jednoduSe strukturované, co nejkratSi a saad
k zapamatovani. Podle testovani, které provedledpast SEOmoz, maji kratsi URL ad-
resy lepSi hodnoceni. Cely obsah b§l myt rozcleny na jednotlivé segmenty. Nidikad
¢lanky, produkty, fotogalerie atd. S tim souvisi inoia kapitola celé hierarchie domeény.
Cim jednodussi cesta ke strance, tim kratsi jaJjRji adresa.[16] ,[17] ,[18]

Casto se Ize setkat se strankami, jejichz URL adiesycasto psany parametricky. Tako-
véto URL adresy vypadaji néglad takto:

"http://www.example.com/product?param=1&param=2"

Pouzivani ¢&chto URL adres neni v rdmci SEO dopmvéno. Pokud je to ale nezbytné,
doporiuje se omezit pet paramefr na maximald dva. Za nejideakySi URL adresu pak

|ze povazovat tuto:[17]
"http://www.example.com/kategorie/nazev-polozky.html"

Samozejme, pokud by adresa byla jeé3b ¢ast /kategorie kratSi, bylo by to jen debNa

druhou stranu ovSem v ramci orientaci v hierarghlepsi kategorii ponechat.[17]
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3.5 Validita HTML kédu

Zakladem dobrého webu, ktery se bude rychlgtaba bude se moci zobrazovat na vSech
prohlizeich steji je, aby sploval ukité podminky. K tomuto postajedina \&c, tou je
nejznangjSi a stale aktualizovany validator w3c.org, ktenjmo to, Ze vypiSe stavajici
chyby, i navrhne, jak tuto chybu opraviti Btoprocents validnim webu jsou tyto stranky

o krok bliz zoptimalizovani.[16]

3.6 Meta tag robots

Metatag robots v porovnani se souborem robot.tetrykblokuje konkrétni IP adresy, je
obecrt tou nejlepsSi volbou. Metatag totiz udrzuje strankiyno indexy vyhledavacich en-
gind, ale sodasré umoziuje predavat jejich hodnotu a to pomoci hodnot noindédlaw.
Soubor robot.txt je vhodné vyuzivat tehdy, pokudategy neposkytuje hledaneéSeni.[16]
 [17]
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. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA WEBOVYCH STRANEK KOVA RSTVi BEHAL

Cilem praktické&asti této bakai&ké prace je aitit funkénost a efektivitu jednak prinaip
zmirénych v gedchozich kapitolach, a to: obsahova analyza, aagtystupnosti, analyza
pouzitelnosti, analyza designu a analyza ré&wtsti, o kterou se tato prace opit@qe-
vSim. VeSkeré analyzy byly prov&d/ na webovych strankach www.kovarstvi-behal.cz.

Analyza gistupnosti byla provedena na zakiachetodiky simulace omezeni (kapitola
1.2.2) a taktéZ byla prétena automatickym, testovacim online nastrojem Ggriays",
ktery testoval fistupnost z hlediska normy Section 508. V blizkédvigosti s touto analy-
zou byla pro¥iena funknost stranek naiznych platformach a opefaich systémech - PC
s Windows 7, MacBook Pro s Yosemite 10.10.3, 8letab Androidem 4.4, smartphone s
Androidem 5.0.2, 10" iPad a iPhone 4S s nejjiomn iOS 8.3. Na vSech vySe uvedenych
zaizenich v iznych prohlizeich (Google Chrome, Mozilla Firefox, Opera, Interb-
plorer a Safari) Ostatni mozné OS jakoin&@gindows Phone nebyly testovany v zavislos-

ti na vysledcich Google Analytics.

Dale byla provedena analyza pouzitelnosti, a tconmi uzivatelského testovani, které ale
nebylo vedeno profesiond@nnybrz autorem této bakdtké prace. Déle testuje, na jaké
arovni je napomocny analyticky nastroj Google Atial/a zda vypisuje uziteé statistiky

a data.

Analyza webu z pohledu SEO (optimalizace pro vyalate) byla provedena online na-
strojem na strankach seo-servis.cz, ktery byl veldpomocny v nasledném navrhu opti-
malizace &chto stranek.

4.1 Obsahové analyza

Webové stranky vypadaji na prvni pohled, Ze jimmechybi. OvSem je p@ba se nan
zanefit dakladngji. Pokud na celém webu chybi prvky, které by mabbgencialni zédkaz-

Vi s

byly stranky pravidel& aktualizovany.

Strdnky Kovdéstvi Behal nebyly aktualizovany alespdii roky. Kazda rubrika na tomto
webu ma velice mélo textového obsahu (nebo dokdaday), coZz nenapomahé ani guai
ve vyhledavani. Také se zde vyskytujédrelmi podobné sekce, které by bez problému

mohly byt slodeny do jedné. Bktefi navStvnici by mohli postradat lokalni vyhledavani,
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které by jim mohlo zfijemnit a hlavé usnadnit jejich surfovani. Obsatiojsou tedy
stranky nevhodné jak pro nd¥énika tak i pro vyhledave.

4.2 Analyza pristupnosti

Analyza gistupnosti byla provedena simulaci omezeni pomoginét pro internetovy
prohliz& Google Chrome - High Contrast, Image Alt Text Vézva Caret Browsing. Dale

zobrazenim v textovych editorech.

Webova prezentace byla prdgna omezenim barev a to nasledujicintispby: zvySeny
kontrast, stupt Sedé a invertované barvy. Ani v jednééghto nasimulovanych situaci

web neobstal - jak Ize vitina obrazk.16 téngi veSkeré prvky webu nejsaitelné.

/;’» / &"Wm

$ie VR

N( "’/,I/{éﬂ.mw

Obrazeké.16: Simulované omezeni webu (Zdroj: Autor)

Co se t¢e omezeni formou nezobrazovani obfgztranky si vedly obstofn OvSsem g-
které obrazky postradaly atribut alt, ktery j& t¢to simulaci dlezitym prvkem. Ovladani

pomoci klavesnice bylo naprosto bezproblémové.

Stranky byly otestovany nazanych platformach a opefieich systémech - PC s Windows
7, MacBook Pro s Yosemite 10.10.3, 8" tablet s Aitgm 4.4, smartphone s Androidem
5.0.2, 10" iPad a iPhone 4S s nejgeim iOS 8.3. Na vSech vySe uvedenychizanich
a v tiznych prohlizéich (Google Chrome, Mozilla Firefox, Opera, Intdrriiexplorer
a Safari) nebyly, z hlediskafiptupnosti, nalezeny Zadné problémy. Ostatni md@igé
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jako nap. Windows Phone nebyly testovany v zavislosti nalegcich Google Analytics
(viz. kapitola 4.5), kde z 3000 zobrazeni byly ppd=® na tomto opekamim systému.

4.3 Analyza pouzitelnosti

Tato analyza byla provedena formou uzivatelskébtm@ni, jez ale nebylo vedené profe-
sionalem, nybrz autorem prace. Testovani sastailo deset lidi, ki¢ byli monitorovani
pouze nastrojem Real-Time v Google Analytics (kteofrazuje pouzeipdchozi, a aktu-

alni stranku). Do vysledku se pak dale zagaby vypowdi testujicich lidi.

Celkova orientace se testujicim osobam zdala ntpvogdadku. VSechny iezité rubri-
Ky jsou na obvyklém mist Taktéz nastroj Google Analytics nevysledoval Ztkiopyt-

nuti" pii hledani zadanych informaci.

4.4 Analyza designu

Velkéa cast této kapitoly je zaloZzena na responzivnim daesiyiz. kapitolac.2), ktery je
v dnesni dob velmi dilezity pro usgsSny web. Zbyvajicéast testuje designové nedokona-

losti, které nejsou zavadou, ale jejichz opraveninohlo Finést Uspch.

O responzivnim webu se v rdmci www.kovarstvi-betzarozhods hovait neda. Ano,
stranky se zobrazuji tak, jako na desktopu, alggpaoto nejsou na z&enich s mensim
displejem moc uzivatelskyiwétivé (viz. obrazelks.17 vpravo). Bez jfiblizeni nav&tvnik
témeét nema Sanciiggist text, natoz se prstem trefit n@&emou polozku menu. Problém je
ve vyuzivani pevné iy layoutu - v dnesni daébjednoduSe Spatna volba. Rozrésétjed-
notlivych element na mobilnich z&zenich je také velmi nédstné. Na Zézenich s $tSim
rozliSenim (testovano 1920x1080jighazi ot problém s layouty s pevnouil&u. Na
obrazku¢.17 vlevo Ize vidt volny prostor, ktery na menSich displejich nezabioc pro-

storu, je rAzem obrovsky a veSkery potencial tolnottiSeni je rAzem pty
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_,”._, waszo YFOZ T 1058 @ s
kovarstvi-benal.cz e

Obrazeke.17: Porovnani rozliSeni (Zdroj: Auti

Designové zpracovani webu je také gard negastné. Prvnim problémem je hnee-
ment header, kterému vévodi fotografie kek& dilny. Do zpracovani zbytku webue-
devsim drhé casti headeru (ZIuté log, se tato fotografie jednoduse nehodi. DalSa-
menem Urazu je menyak horizontalnitak vertikalni. Jednotlivé odkazy v horizontalr
menu maji teoreticky velkou velikost, ovSem namrostvyuzito! (na obrazkw.18). Barva
neaktivniho odkazu se sice do zbytku stranky haldiza zhorSenych podminek nejde-
¢ist. JeSt hat je na tom vertikdIni menu, které nelze rozeznab@einédlniho seznamub-
razeke.19).

umélecko kovarska vyroba

Obrazeks.18: Horizontalni menu (Zdroj: Autc
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umeélecko kovarska
vyroba

brany branky ploty
balkony
zabradli, schodiste

okenni a dvefni miize
miize

markyzy
studny
grily
krby
Plastiky

Obrazeké.19: Vertikalni menu (Zdroj: Autor)

Navic se na celém webu nachazi nestejnorodost fExpouzivani z&atenich pismen.
Na rekterych mistech jsou velka, jinde mala - to vyppdékud neprofesionath Posled-
nim nedostatkem je odkazovani banner na e-shopgrizes nevypada zle, ovSem prava
cast

s textem "vstup do e-shopu" je zawjdl a nav&vnik by si mohl myslet, Ze link je aktivni

pouze pes tento text.

4.5 Analyza navsgvnosti

Analyza webu byla progtdnictvim Google Analytics provéda od 6. bezna do 13. kit-

na 2015. Bhem tohoto obdobi navstivilo webové stranky 1061 $i celkovym p&tem
zobrazeni 3150. Kazdy n&wshik prolistoval v piméru 2,97 stranek s pimérnou dobou
trvani nav&tvy 49 vtdin. 80 lidi navstivilo stranky pomoci mobilnihog#&inu, nebo table-
tu. Alespadi jednou se na stranky vratilo 77 uzivatel 270 navsvnikia se na stranky
www.kovarstvi-behal.cz dostalo pomoci organickélbledavani (Google, Seznam). Ves-

keré tyto Udaje zobrazuje tabulk4.
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Navitévy
Viechny navitévy

1 061
B W A Y

Navitévnost z mobiliia t

80

Uzivatele, ktefi se vratili

A i A
I ma

A
LT, T

Navstévnost z hledani

270
SN A A AN

Mira okamzitéhe opusténi

Viechny navitévy

60,60 %
[\ ATV M e

Navitévnost z mobitd a t

28,75 %

Uzivatele. kt vratili

53,25 %
LA A AP an WAV
Navitévnost z hledani

32,96 %

At A N /s

UzZivatele

V&echny navitévy

983
PN ¥ N

Navétévnost z mobilli a t..
Uzivatele. ktefi se vratili

39

=B AP A S WA

Navitévnost z hledani
238

AN AN AN

% novych navstév
Vsechny navitévy
92,74 %

s aimy e
A

Nav&tévnost z mobild a t...
71,25 %

M
Wl

Uzivat

kt
0,00 %

Maviiévnost z hledani

87.04 %

II""‘/ ANV VINI VAT

Zobrazeni stranek
Vaechny navitévy

3 150
PR T PR YN

Navitévnost z mobild a t

358

UZivatelé, ktefi se vratili

239

- el —

Navstévnost z hledani

1576
AN AN AN

Potet stranek na 1 navstévu

Véechny navitévy

2,97
AN AMAR A e

Mavatévnost z mobild a t

4.48
A

LB e

UZivatele, ktefi se vratili

3,10

o AN At N

MNavétévnost z hledani
5,84
JEVETLCARYI PN TN O

Prim. doba trvani navitévy

00:00:49

/-—‘F\rJIL\J\/\mM«\.._H_...,

Navétévnost z mobiid a t
00:01:10

:'I'I A e
UZivatele, ktefi se vratili

00:00:33

Moo n

Navitévnost z hledani

00:01:34
PMAAA N AVAM A

Tabulke ¢.1: Celkova navsvnostiwebu (Zdroj: Autor

4.5.1 Navstvnost dle platforem, operd&nich systéni, prohlizeci a rozliSeni displeje

Z pohledu pesného rozé&eni platforem, na kterych si nagéhici zobrazovali tyto strank

jednozné&né negastji si je prohlizeli na desktoj (981 navaiv), 48 nav&tv z mobilnich

w s

telefori a 32 z tablét PodrobjSi udaje zobrazujtabulkac. 2.

Kategorie zafizeni

1. desktop
2. tablet
3. mobile

Akvizice

Navstévy

22,67 % e

15,50 % ¥

981 vs. 1161

84,08 % ¥

32 vs. 201

85,67 % ¥
48 va. 335

% novych navstév

13,29 %

- 1264%
21,88 %
81,25 % va_ 66,6

A23%

Novi uzivatelé

. 12,39 % &

. i
* -B0.60 % ¥
¥ B7,14% ¥
31 vs. 241

Tabulke ¢.2: Navsévy webu dle z#zeni (Zdroj: Autor

Co se tye rozdleni dle operénich systém, nejvyuzivagjSim byl Macinthosh (coz fize

byt pro vysledky Zeské republiky zajimavé, oviem veliést gistups byla i za zahrei-

¢i). Na druhém mist(jak mizeme vidt v tabulcec.3) byl bez pekvapeni Window
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Operacni systém Navstévy Navstévy v %
1. Macintosh 47 I 477 %
2. Windows 44 T 4185 %
3. i0s 39 | 368%
4. Andraid 3| | 3688 %
5. Linux 32 | 302%
6. (not set) M| 292%
7. Windows Phone 2 | 019%

Tabulka¢.3: Navseévy webu dle OS (Zdroj: Autor)

Vysledek sledovani prohlizé neni nijak pekvapivy. OvSem v zavislosti na minulé tabul-
ce €.3) je porkud zajimavé Ze z 475 naygtz Macintoshe a 39 na¥stz iOS je pouze
52 n4dv&v zobrazeno v prohliZeSafari. Vice na obrazki 4.

Prohliieé Navstévy Navstévy v %

1. Chrome 723 I 6514 %
2. Firefax 135 B 1272%
3. Intemet Explorer 91 | 858%

4. Safari 52 || 490%

5. (not set) 23 | 217 %

6. Opera 20 | 1.89%

7. Phantom.js bot 8 | 0.75%

8. Android Browser 4 | 0,38%

9. Mozilla Compatible Agent 3 | 0.28%

10. Maxthon 1 | 0,09%

Tabulka¢.4: Navstvy webu dle prohlizee (Zdroj: Autor)

Nashroméazeéha data v tabulc&.5 o pouzivanych rozliSenich mluvi j@siNameérena data
sice nejsou ze vSech nawst ale i gesto jsou dlezita. Nejpouziva¥Si rozliSeni je
768x1024 px, coz odpovida HD disgilej na smartphonech. Dikynito Udafim existuje
dalSi divod, pr@& mit responzivni web. Na druhém ndig rozliSeni dnes typické praty

Sinu standardnich notebaok
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Rozliseni obrazovky Navstévy Navstévy v %
1. 768x1024 17 Il 2125%
2. 1366x768 16 [l 2000%
3. 1280x800 9 B 11.25%
4. 360x640 8 W 10.00%
5. 320x568 5 §625%
6. THBxA76 4 | 500%
7. 320x480 3 137%
8. 1280x752 2 | 250%
9. 534x320 2 | 250%
10. 720x1280 2 | 260%

Tabulka¢.5: Navseévy webu dle rozliSeni (Zdroj: Autor)

4.5.2 Navstvnost dle geografického rozéleni

Geografickd analyza doSla Keplpokladanym vysledikn a to, Ze nejviceifstupi bylo
samozejmé z Ceské republiky, oviem par desitek n&vdtylo jak ze zami, tak nap.
z Ruska. Pokud by tedy web nabiral naégapsti, ndlo by se uvazovat o jehagkladu
alespa do anglického jazyka. V tabulce 6 lze vidt geografickélenéni dle nest a na

obrazku¢. 20¢lergni dle stai.

Mésto Navstévy Navstévy v %
1. (not set) 239 Il 2253 %
2. Olomouc 90 W 848 %
3. Prague 71 66%%
4. Bmo 28 | 264%
5. Samara 25 | 264%
6. Ostrava 18 | 1,70%
7. New York 11 | 1.04%
8. Beijing 10 | 094%
10 | 0.94%
6 | 0.57%

Tabulkac¢.6: Navsévy webu dle nist (Zdroj: Autor)
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Czech Republic
Navstévy: 355

Obrazeke.2C: Navsevy webu dle stdit (Zdroj: Autor)

4.5.3 Odkazovaci zdroje a vyhledavana kliova slove

Odkazovaci zdroje uuji, jakou formou se navdinik dostal na web. Existujfitnejbéz-

n¢jSi zpisoby: gimé zadani adresy, organické vyhleda (Google, Seznam, &), re-

klamni odkaz (banner- u této moznosti se uklada i stranka, kde byl oduadsetn.

U webu www.kovarst-behd.cz se nejvice lidi fipojilo ptimym zadanim adresy, nal-

Sich mistech se umistily vyhled&eaGoogle a Seznam, na ostatnich mistech se nac

odkazujici stranky, fixemz u rkterych pozictlovék nedokaze pochopit spojitost s ki-

stvim (viz. tabulka. 7).

Zdroj | médium

1. | (direct)/ (none)

2. | google / organic

3. | seznam / organic

4. | free-share-buttons_com / refemal

5. simple-share-buttons com / refemal

6. | site40.simple-share-buttons_com / referral
7. | best-seo-offer.com / referral

8. | pomhub-forum.uni.me / referral

9. | site36.simple-share-buttons com / referral

site31 simple-share-buttons com / referral

Tabulkac.7:

Navitévy v 4 'Név'siév_y v

106

100,00 % (1 061}

o

Podil z cetku v %: 100,00 Podilz cefku v %

172 I 1621 %
143 I 1348 %
123 I 11.59 %

118 I 11,12 %

78 I 7 35 %

40 I 3.77 %

39 M 3.68 %

36 I 3.39 %

36 I 3.39 %

3 292 %

Odkazovaci zdroje (Zdroj: Autt
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Pri organickém vyhledavani Google Analytics také dildnledana (ktiova) slova. Tyto
vysledky jsou pak velice uziteé @i nastavovani kliovych slov pro SEO optimalizaci.
V tabulce¢. 8 Ize tedy vidt negastjSi slova nebo fraze, které nawstici zadavaji. @e-

kavané vysledky jako jsou "kokgdvi, Behal, atd.” jsou nafednich pozicich.

Sekundarni dimenze ¥ | Typfazeni: | Vychozi = | Q | rozsiteny |[HH @[T  R| = HT
Klicové slovo MNavatévy v € Navatévy v
1061 1 061
1. | (not set) 791 I 7455 %
2. | (not provided) 138 [ 13.01 %
3. kovafstvi 19 J1.79 %
4. | kovafstvi olomouc 6 |0,57 %
5. | kovarstvi 410,38 %
6.  kovafske vyrobky e shop 410,38 %
7. | kovany némy sluha 3|0,28%
8.  kovafske prace olomouc 3|0,28%
9. | umélecke kovarstvi 3028 %
10. | ilja béhal 20,19%

Zobrazit fadky: | 10 ¥ | Pigjitna: | 1 1-10z91 | £ >

Tento prehled byl vygenerovan 13.05.15 v 17:12:56 - Obnovit prehled

Tabulka¢.8: Negastjsi hledané vyrazy (Zdroj: Autor)
4.6 Analyza podle SEO

4.6.1 Silawebu

Analyza podle SEO byla provedena automatickym ofestr na seo-servis.cz, ktery vy-
hodnotil webové stranky Ziznych pohled SEO. Prvni analyza testovala tzv. silu webu
(obrazeke.21), ktera vypsala PageRank a S-ranké @bdnoceni dosahla ranku 2, ktery
odpovida nedlezité strance nebo Spatnému firemnimu webu. Rl tnastroj ufi pozici

ve vyhledava po zadani prvnickityfech slov titulku. Zde hodnoceni doséhlo 7/10thod
u seznamu a 0/10 na Googlu (tento vysledek je owgami zvlastni). Popularita URL
adresu byla ohodnocena na 5/10thadastroj také zjistil, Ze stranky nejsou XHTML 1.0
validni. Celkové hodnoceni sily webu bylo ohodnacea 37%, cozZ je velmi Spatny vy-

sledek.
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Sila webu 0

Adresa: www.kovarstvi-behal.cz

« Datum testovani: 13. 05. 2015
« Celkove silawebu: 37 %

Webova stranka

| Titulek | Kovaistvi Béhal - Kovifstvi Béhal
Popis Kovarstvi B&hal
Obsah Webova stranka obsahuje celkem 148 slov,

Validita Webova stranka neni XHTML 1.0 Transitional validni - obsahuje-8 html chyb.

s O SEO Servis
f Komplexni analvza zdrojoveho kodu: 71 %.

Fagerank

=)
AT zoogle Pagerank testované stranky: 210,

> Srank
Srank testovane stranky: 200100

~, Pozice na Seznamu
Limisténi webove stranky na Seznamu po zadani prvnich 4 sloy titullku: 3.

o, Pozice na Google
Umisténf webove stranky na Google po zadani prenich 4 slov titulku: 0.

54 Fopularita URL adresy
O oblibenost URL adresy webove stranky: 725

Podet wiskytl URL adresy stranky mezi webowymi strankami z jinych domén.

Obrazeks.21: Hodnoceni sily webu (Zoj: Autor)

4.6.2 Zdrojovy kod

Tato analyza zdrojového kdédu podle S byla provedena nastrojeisite-analyzer.com
a také nedopadla nijak slagnNastroj naSel mnoho chyb a celkoweb ohodnotil 72%
Celé stranky jsou napsany v XHTML 1.0, coZ je udreknepouzivany jazyk a mimo to
také velmi netolerantni. Nenfidod, pr& by web nemohl byt napsan v HTML 5. Strar
postradaji soubor Sitemap, ktery je pravym opakegn {aebo souboru) robots. Cely k
pak obsahujehyby, jakc jsou chykjici alternativni obsah netextovych souboznaka

Meta Description obsahuje pouze 19 zZhdkisto doportiovanych 70) a kéiova slove
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byla tvaena pravépodobré bez analyzy kliovych slov, steji tak jako cela struktura
webu. Nadpisy a titulky, stejrtak cely obsah jednotlivych stranek jsou dle SEK# tSpat-
n¢ zvoleny - neobsahuji nic zajimavého jak pro néwsky, tak pro vyhledavae. Vysle-

dek tohoto testovani Ize dha obrazku. 22.

» Standardisation

& Doctype XHTML 1.0 Transitional - You should upgrode to HTMLS
" Meta charset utf-8
& W3C 8 errors and D warning.

» Meta tags

3 Meta Description 19 characters.

Kovarstvi Behal

€ Meta Keywords 1 mots.

Kovarstvi BEhal

" Meta Robots Missing  When missing, search engines index every page of your website

9 All Meta Tags 9 meta tags have been found.

Obrazeks.22: Hodnoceni zdrojového kédu (Zdroj: Autor)

4.6.3 Kliéova slova

Nastroj seo-servis.cz také umi analyzovat poZzadowiranky a zjistit z obsahu stranek
neiastjSi slova a slovni fraze, které jsou vhodné proveigni klicovych slov (nap
v titulku stranky, meta keywords atp.). Jelikozasky www.kovarstvi-behal.cz nemaji
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vlastni obsah zrovna obséhly, vysledky jsougkon nedostatsé - avSak uzitaé. Nej-
vhodrgjsi terminy pro kidovéa slova byla tato, zobrazena v tabuic@ a 10.

béhal 7 518 % Trends Seznam
kovarstvi h 37 % Trends Seznam
kovaistvi béhal 4 2.96 % Trends Seznam
umélecko 4 2.96 % Trends Seznam
restaurovani 3 222 % Trends Seznam
bytovych dopliiki 2 1.48 % Trends Seznam
bytovych 2 1.48 % Trends Seznam
olomouc 1 0.63 % Trends Seznam

Tabulka¢.9: Analyza kléovych slov (Zdroj: Autor)

Slaby
Slovo Rank viskyt
kovarstvi 58 obsah textu, nadpis 2. (rowné, nadpiz 3. drowné
kovarstvi béhal R3 obsah textu, nadpis 2. Grovng, nadpis 3. drovné
béhal 49 obsah textu, nadpis 2. urowné. nadpis 3. Ground
12 obsah textu, titulek, nadpis 1. Grovné, nadpis 2. Urovné
umélecko 11 obsah textu, titulek, nadpis 1. Grovné, nadpis 3. drovns
restaurovani ] obsah textu, titulek, nadpis 1. urovne, nadpis 2. Growvné, nadpis 3. drovné
bytovych doplitkl 4 obsah textu, titulek, nadpis 1. trovné, nadpis 2. Urovné, nadpis 3. drowné
bytovych 4 obsah textu, titulek, nadpis 1. Urovng, nadpis 2. Grovné, nadpis 3. Grownd
olomouc 2 obsah textu, titulek, nadpis 1. Urovngé, nadpis 2. Grovné, nadpis 3. drovné

Tabulka¢.10: Analyza kiéovych slov 2 (Zdroj: Autor)
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5 NAVRH OPTIMALIZACE

Navrhovana optimalizace je vypracovana tak, abp&le a pedevsim zefektivnila chod
webovych stranek firmy Kowvatvi Behal. Web by mil po zpracovani navrhované optima-
lizace vyuzivat vSech dostupnych presii, aby byl pro viastnika &akym zpisobem
vydélecny.

5.1 Obsah webu

VeSkerd navrhovana optimalizace vyuziva informdskanych analyzou z kapitok/4.

Prvni problém webovych stranek byla aktualnost.niejjSi prispivek byl z roku 2012,
kdy stranky pro3ly renovaci a byl spie-shopReseni je prosté, chce #toveka, ktery
alespa jednou zatas fida rejaky prispivek, & uz z interniho progdi firmy, ¢i vSeo-
becné novinky vemesle. OvSem pokud opravdu nenfem psat, nema smysl ff

Z vody".

Co se tye sekci v menu, jsou twekteré velmi podobné, jako napunelecko-kov&ska
vyroba a kovany nabytek. Jednoduchym spojegahtd dvou sekci do jedné (pojmenova-
né nap. Produkty) by seifghlednost webu oéao zlepsSila.

Kazda z jednotlivych stranek tohoto webu obsahajesirt malo obsahu, a to jak texto-

vého, tak obrazového. To je nutné opravit.
1) Uvod
- Uvodni text by nil obsahovat &co jako soupis vyhod oproti konkurenci. Niéikgad vyu-
Zivand technika nebo Usghy mistra atp.
- DalSi grispivky by mely byt pravidelg aktualizovany (popsano v odstavci vyse).
2) Produkty

- Po vytvd@eni nové, spojené sekce by se zobrazovalocleaidsubsekci v obrazové for-
mé, jako je nyni na strance Uvod. @y byl vhodny odstavec textu, jakymigobem se
tyto produkty vyrabi, vyhody oproti konkurenci ago rozkliknuti &chto subsekci by se

uzivatel dostal do sekci jednotlivych prodiukt

- Kazda jednotliva sekce prodikiby mela obsahovat informace o produktech, jaké mate-

ridly jsou nabizeny, povrchova Gprava atd.
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3) Restaurovani pamatek

- Zde by n&lo byt popsano, corpdchazi samotnému restaurovantetynejvyznamgsich

referenci a informace &ovéku, ktery tento proces zastituje.
- Dale fotografie jiz zmiénych nejvyznamgjSich referenci a stémné popisky &chto fotek.
4) Navrh a design

- Sowasny obsah této stranky je vipdku, ale stale obsahuje velice malo textu.if\igd
popsat cely proces, pokud si zakaznik necha vyrotskhnout. Kdo bude navrhovat

a jaké jsou jeho zkuSenosti.
5) Reference

- Seznam referenci je naprosto mku, ale ufité by zaslouzil aktualizaci.
6) O nas

- V této sekci by bylo vhodné popsat vice histfanny, vtahnout navénika do rjakého,
a uz sebejednodussihajéd, ktery se mu vryje do paiti. Obchodni informace jsou vy-
psany v sekci kontakty, tudiz nenivid mit je vypsany i zde. Naopak adresa firmyzen

zustat s pipsanim oteviraci doby.
7) Kontakty

- VeSkeré podstatné informace tato sekce zahroufesm struktura ptgbuje zlepSit. Tex-
ty jako adresa, tel/fax, email by bylo vhodné zwiia (pog. odliSit bareva) a trochu dife-
rencovat od pravéasti.

5.2 Pristupnost

Vysledek analyzy fistupnosti v minulé kapitole byl n&pétivy. Web by poteboval zvysit
kontrast mezi pozadim a textem (i textem v menwleDekteré obrazkygi fotografie

postradaji atribut ALT, ktery je nutny stéjtak pro pgistupny web, jak pro validni kod.

5.3 Pouzitelnost

V ramci pouzitelnosti Ize znovu zopakovat navrhapikoly 5.1, o spojeni produktovych

sekci do jedné -iphledrgjSi.
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5.4 Design

Po analyze v kapitole 4.4 je jasné, Ze web zajisté responzivr Pouzitim tabulkovych
layouti (popsanych v kapitole 2.2.5) se Ize dostat@orblize responzivnosti. OvS: pro

mobilni telefony a table by se ndlo zmenit rozmiséni jednotlivych elemerit Teoretické
rozmiséni pro tablety je zndzo#éno na obrazkw. 23, pro mobilni telefony na obrazl
¢. 24.0¢ verze (jak pro tablet tak mobilni telefon) by bylg stejném rozlozeni jak |
Sitku platformy (landscape), tak na vySku (portr Taktéz by tyto navrhy gty feSit po-

blémy s designem uvedené v kapitole

UMELECHOD- CWVATEIA
A RESTALRATORSA DI A

P,

Ilja Béhal a spol.

uvoD NADPIS H1

PRODUKTY Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Vestibulum non tellus aliquet,
maximus augue at, blandit turpis. Nunc non

RESTAUROVANI ipsum eu nulla dictum posuere eu nec purus.
Morbi in est dictum, maximus arcu viverra,

. sodales ex.

NAVRH A DESIGN

Donec aliquet rhoncus nulla, vitae vestibulum

diam pretium vel. Proin suscipit pretium odio

id sagittis. Mauris in eros est. Morbi blandit

vestibulum orci at maximus.

REFERENCE

S Quisque risus enim, efficitur sed molestie in,

convallis lobortis tortor. Pellentesque congue
KONTAKTY scelerisque tortor id hendrerit.

VSTUPTE DO
E-SHOPU

Kovarstvi Béhal | Holicka 1095/31 | 77900 Olomouc | Tel.: +420 585 226 631 | e-mail: infc varstvi-behal.cz

Obrazeke.23: Navrh rozlozZeni pro tablet (Zdroj: Aut
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UMELECKO-KOVARSKA
A RESTAURATORSKA DILNA

Ilja Behal a spol.

NADPIS H1

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Vestibulum non tellus aliquet,
maximus augue at, blandit turpis.
Nunc non ipsum eu nulla dictum

pOsuere eu nec purus.
Morbi in est dictum, maximus arcu
viverra, sodales ex. Donec aliquet

rhoncus nulla, vitae vestibulum diam
pretium vel.

VSTUPTE DO
E-SHOPU

Obrazeké.24: Navrh rozlozeni pro mobil (Zdroj: Autor)

5.5 SEO Optimalizace

V prvnitad by kli¢ asgchu mohl byt v pepsani stranek do HTML 5, namisto XHTML 1,
ktery je velmi netolerantni a dnes jiz @&nmevyuzivany.

Popularitu URL adresy fize feSit ogt spojeni produktovych sekci do jeddémz (pokud

se sekce bude jmenovat produkty) se URL zjednadusi
"http://www.kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kov arska_vyroba/markyzy/" na:
http://www.kovarstvi-behal.cz/rubriky/produkty/mark yzy/.

Jes¢ vhodrgjSi optimalizaci by bylo zbavit s&sti rubriky, takto:

" http://www.kovarstvi-behal.cz /produkty/markyzy/" .

Stejny postup by pak & zasahnout i sekce Restaurovani pamatek (pouze na

/restaurovani/...) a Navrh a design (pouze naddési).
Stejna operace by se paklmaplikovat na jednotlivé sekce prodiukbag. z:
http://lwww.kovarstvi-behal.cz /produkty/brany-brank y-ploty/ na:

http://www.kovarstvi-behal.cz /produkty/ploty/.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 57

Kazdému zékaznikovi je totiz snad jasné, Zze&siil vyroby kovanych plétjsou i branky
a brany. Podobna logika se vztahuje i na ostateigkaie produkd.

5.5.1 Robots a Sitemap

DalSim krokem optimalizace by bylo zakomponovantaveng&ky robots, misto souboru

robots.txt, kterd by vypadala takto:
<META NAME="ROBOTS" CONTENT="NOINDEX, FOLLOW">,

ktera je lepSi volbou nez textovy soubor, ktery nsicrawleim zabranit z&azeni do in-

dexa.

Soubor Sitemap.xml (ktery naopak craviltar pomaha prochazetzko dosazitelné

stranky) by pak vypadal nasled@vn

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>

<urlsetxsi:schemalocatics'http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9
http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9/sitemaqsd’
xmins:xsE"http://www.w3.0rg/2001/XMLSchema-instancé

xmins="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0"9
<!-- created with Free Online Sitemap Generator www.sitelmaps.cora->

<url><loc>http://kovarstvi-behal.czlloc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-
kovarska-vyrobad/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/kovany-
nabytek&/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/restaurovani-
pamatekt/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/navrh-a-
design&/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-
behal.cz/rubriky/referencelloc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/o-
nask/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-
behal.cz/rubriky/kontakt/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/aktuality/spusjsme-
nove-stranky/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/branyt/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/brankyt/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/plotyk/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/balkonyt/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/zabradli#/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/schodistefloc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/okenni-mrized/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/markyzyt/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaaisk
vyroba/studnyt/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask

vyroba/grilyk/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
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vyroba/krbyk/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/prislusenstwf/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/kovany-
nabytek/nabyteki/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/kovany-
nabytek/postelefloc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/kovany-nabyteyitve-
dopinkyk/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/restaurovani-
pamatek/restaurovariloc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/restaurovani-
pamatek/pozlacovanri/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/brany-branky-plotyw/loc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/zabradli-schodistelloc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-kovaask
vyroba/okenni-a-dverni-mrize-mrizeloc></url><url><loc>http://kovarstvi-behal.cz/rubriky/umelecko-

kovarska-vyroba/plastiky/loc></url></urlset

5.5.2 Validita

Pti analyze, zda je web validni, vysledky odhalilg, rEkteré obrazky na webu postradaji
atribut ALT. Ten by nal byt u kazdého obrazkjiny, ale pro piklad:

<img src="/images/obr5.jpg" alt="balkony"/>.

5.6 Klic¢ova slova
Kli¢ova slova jsou nejdezitéjsi ¢asti SEO. Meta tag keywords, bylnaypadat takto:

<meta name="keywords" content="kovai‘stvi, olomouc, [&hal, restaurovani, kované

vyrobky">.

Titulek, nagiklad na Gvodni strance pak nasledavn

<title>Kovarstvi Béhal - Umélecka kovarna Olomouc</title>.

Meta tag description by pak n@dad na Uvodni strance vypadal takto:

<meta name="decription" content="Um élecko-kovéarska a restauratorska dilna llja
Béhal a spol. v Olomouci se zabyva #nim zpracovanim zeleza od kovovych plétpo
bytové dopliky jako jsou svicny a plastiky. NaSe firma ma nejewv Olomouckém kraji
dlouholetou tradici. NaSi praci exportujeme i za hanice naSi republiky.">
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6 ZHODNOCENI ANALYTICKYCH POSTUP U ANASTROJU

VétSina vysledlt dosazenych v této praci odpovida teoretickémuseodnotlivych me-
tod a nastraj. Nekterécasti by ovsem mohly fungovat efektijna vyhodnocovat pouzi-

telngjSi data ke zpracovani.

6.1 Analyza pristupnosti

Vysledky dosazené touto analyzou byly velmi napaméosteji tak jako roz&eni prohli-
Zzete Google Chrome, kterymi byla tato analyza préwad Automaticky nastroj Cynthia
SaysM je pak taky velmi vhodnym nastrojem za podminekrg#lé znalosti programo-

vani webu.

6.2 Analyza pouzitelnosti

Tato analyza byla provéda formou uzZivatelského testovani, jez ma byt vedaofesio-
nalem. Vzhledem k tomu, Ze byla vedena autorempigtoe, je mozné, Ze nebyla tak efek-

tivni, jak by n€la byt.

6.3 Analyza navsgvnosti

Vysledky této analyzy byly v celé préaci velmi uZité, da seici, Ze tyto vysledky jsou
zakladnim kamenem této prace. Nebyt jich, jen védirko se by se tato prace dopracova-
vala k réjakym zawram.

Nastroj Google Analytics je pak bezpochyby zatinvimednsjSim nastrojem k analyze

navstvnosti, ktery je vola pristupny.

6.4 Analyza designu

Tyto vysledky byly odvozeny samotnym autorem pragezitim znalosti z teoretick&s-
ti. Proto je nutnaict, Ze teoretick&ast zabyvajici se designem je velmi fiod a napo-
mocna z hlediska tvorby moderniho, responzivnihbuve

6.5 Analyza dle SEO

Veskeré teorie o0 SEO optimalizaci v této pracigémi efektivni a naéna. Pokud se zam
fime na automatické nastroje, které analyzuji stramgohledu SEO, jejich vysledky pak
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diky teorii obsaZzené v prvrasti této prace, jsou pak snagjrmpochopitelné, a Iépe se

s nimi pracuje. Za celkovyfimos je pak nutné povazovat online nastroj seoiserv



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 61

ZAVER
V mé bakal&ské praci jsem popsal metody a nastroje vhodnapabyzu webovych stra-
nek, které nemaji dostétey potencial k tomu, byt efektivni. Mezi tyto meyoihdim re-

devSim analyzy pouzitelnostifiptupnosti a nav&tnosti, dale pak igdevsSim responziv-
nosti webu a SEO optimalizaci.

Za nejvhodgjSi nastroj povazuji Google Analytics, ktery byl @@n v zadani, ovSem vy-
zkouSel jsem i nagklad analyticky nastroj Piwik, ktery mi ng8pada zatim tak vykonny

jako nastroj od Googlu.

Prace vychazi z mnoha #igch i elektronickych zdrdj které jsou velmi obséhlé
a na které nikdo z vedoucich pracovhigtarajicich se o webové stranky, nebudecast
aby je studoval. Domnivam se tedy, Ze praro tyto pracovniky je moje prace vhodnym
vynatkem vSech wezitych prviki analyzy a optimalizace webovych stranek firmy. yDik
této praci by nili byt schopni analyzuimejmensim alesgonavrhnout a usnadnit tak pra-

ci programatarm, stejré tak jako usdtt firemni penize.

Webové stranky www.kovarstvi.behal.cz mi na zaklptbvedené analyzyripadaji vel-
mi neefektivni, uz je protoZe se & nikdo nestara. Obsah stranek je velmi slaby aesyhl
davae tak nemaji dostatek kontextu k tomu, aby si @ilyps urtitymi klicovymi slovy.
Navrh optimalizacegthto problén, obsazeny v této bakaské praci, by rél byt efektiv-
nim feSenim, jak tyto problémy a nedostatky eliminovaitma docilit jejich maximalniho
zkvalitreéni.

DalSic¢ésti této prace by pak byla samotna implementaedhnoganych postupa nasledné

zhodnoceni, zda tyto provedenéény byly prinosné. | bez tétéasti se domnivam, ze

poznatky a z&ury této prace jsou pouzitelné v praxi.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOL U A ZKRATEK

SEO Search Engine Optimization

PHP Hyprertext Preprocessor

MySQL Databazovy systém

GPL Licence pro svobodny software

PPC Pay per click

URL Uniform Resource Locator

ID Identifikacni kod

GATC  Google Analytics Track Code

HTML HyperText Markup Language

XHTML Extensible HyperText Markup Language

CSS Cascading Style Sheets

Em Typograficka jednotka

Px Pixel - typograficka jednotka
IE Internet Explorer

GSA Google search appliance
(OR) Operating system

HD High Definiton

ALT Atribut jazyku HTML - alternativni popis
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