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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Připomínky a hodnocení práce:
Z práce je zřejmý nejen hluboký zájem autorky o zvolenou problematiku, ale také vytrvalost a cílevědomost. Teoretická část je velmi precizně zpracovaná, autorka využívá širokého spektra odborných zdrojů, jednotlivé názory na popisovanou problematiku mezi sebou srovnává a maximálně se snaží o objektivitu teoretických východisek. Drobná připomínka se týká popisu obrázků a grafů, u nichž je uvedeno číselné označení zdrojů, které se mi nepodařilo rozklíčovat.

Také praktická část je na mimořádně vysoké úrovni.

Po obsahové stránce text dosahuje téměř úrovně diplomové práce, na druhou stranu je značně překročen doporučený rozsah bakalářské práce.

Počet i kvalita odborných zdrojů, stejně jako formální náležitosti plně respektují zadané požadavky.
Otázky k obhajobě: 
1. Osoba pana Rejdy působí podle vašeho popisu jako „renesanční člověk“. Bylo by možné využít konkrétně jeho jméno a osobu pro marketingové účely?

2. Provedený tržní experiment byl velmi detailně připraven i precizně zpracován. Jaká byla v této oblasti spolupráce s panem Rejdou? 

3. Domníváte se, že při snaze zopakovat tento experiment i u jiného podnikatele, by bylo dosaženo podobně uspokojivého cíle, nebo hrají proměnné faktory tak zásadní roli, že tento experiment ve své podstatě nelze aplikovat na podnikatele z jiného oboru a v jiné aktuální tržní situaci?
Ve Zlíně dne 10. 5. 2015


Podpis: 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		312		1.000






