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ABSTRAKT

Prace pojednava o aspektech pusobici na divdka internetové sluzby YouTube, diraz je
kladen piedevsim na vliv nejviditelnéjSich nastavitelnych tdaji videa, jako jsou titulek a
nahledovy obrazek. Teoreticka Cast seznamuje Ctenafe s pojmy a klicovymi fakty tykaji-
cich se historie a podstaty internetu, socidlnich siti, principy fungovani YouTube a dalsi.
Praktickd ¢ast analyzuje konkrétni aspekty puisobici na divaky, vyzkum je vytvofen pro
potieby Ceského prostiedi. Jejim cilem je odpovédet na vyzkumné otazky a ze zavéra vy-

vodit doporuceni.

Klicova slova: Youtube, socidlni sité, nova média, content marketing, digitdlni média,

internet, vlog, marketing, multimédia

ABSTRACT

Thesis is concerned with aspects influencing on users of YouTube and puts emphasis pre-
dominantly on influence of the most distinguishing adjustable information of videos such
as the title and the thumbnail photo. Theoretical part familirizes readers with terms and key
facts regarding history and basics of the internet, social networikng sites, principles of
YouTube etc. Practical part analyzes particular aspects affecting on watchers. The survey
is built up for purposes of Czech setting. The aim of the survey is to answer research ques-

tions and to come up with conclusion and recommendations.

Keywords: Youtube, social networking sites, new media, content marketing, digital media,

internet, vlog, marketing, multimedia
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UvVOD

Elektronicka a online media maji na naSe Zivoty ¢im dal vétsi vliv. Kdybychom méli po-
psat nasi dobu, ziejm¢e by byl vhodny nazev Doba informaci. Ohlédneme-li se za nedav-
nymi kauzami informacnich unikt typu WikiLeaks Juliena Asange, musime citatu od ne-
znamého autora ,, Informace jsou moc*“ dat za pravdu. Ale informacemi nejsou minény jen
utajované vladni a diplomatické spisy, v nasich Zivotech hraji ¢im dal vétsi roli nova média
a socialni sité jako je Facebook, Instagram, Twitter a nebo YouTube. Diky témto platfor-
mam se mnoho obyc¢ejnych lidi, takika ptes noc stalo hvézdami a autoritami nového digi-
talniho svéta, néco podobného by bylo v dobach klasickych médii naprosto nemyslitelné.
Nejen Ze novéa média prostupuji do starého ,,off-line* svéta, moc tradi€nich médii jako jsou
televize, noviny, rozhlas upada a Ize se domnivat, Ze brzy se ocitnou v zapomnéni Uplné.
Prekotny rist novych médii zpiisobil, Zze naSe znalosti o tom, jak pracuji a funguji, jsou

nizké, v ptipadé nékterych témet nulové.

Takovym piipadem je i YouTube, platforma, kterou neni tfeba pfiili§ pfedstavovat. S vice
nez jednou miliardou uZzivateli YouTube ptekonala vSechny televizni stanice svéta. Divaci
YouTube zkonzumuji denn¢ desitky milién hodin obsahu, denné ptibude né¢kolik miliard
zhlédnuti a celkovy pocet strdvenych hodin na YouTube se kazdoro¢né zdvojnédsobuje. |
pfes to (anebo mozna prave proto) je tato platforma nezmapovana a o zédkonitostech a prin-

cipech, na jakych YouTube funguje, vime jen velmi malo.

Malokdo v pocatcich YouTube tusil, jak rychly a obrovsky bude jeho rist a ani jaké mnoz-
stvi obsahu se na ném bude nachazet za n€kolik pouhych let. YouTube neni vSak pouze o
videich, je pfedevS§im o tvircich, které¢ diky partnerskému programu podporuje v jejich
¢innosti. Nejlepsi tvlrci jsou nejen finanéné nezavisli na piijmech z vlastnich videi, ti
opravdu nejlepsi z nich vydélali diky YouTube neptedstavitelné bohatstvi. Jejich uspéch
inspiroval mnoho dalSich lidi a z YouTube a vlogerti se stal fenomén dnesni doby. Piede-
v§im generace C je svétem YouTube pohlcena. Stejné jako je bézné, ze vétSina dneSnich
vysokoskolskych studentii je aktivni na Facebooku, u déti narozenych po roce 2000 je
normalni, ze to¢i videa a sdili je se svétem. O tom, s jakym cilem zaprodavaji své soukro-

mi a détstvi internetu, by se dalo dlouze polemizovat.

Tato prace se snazi obsdhnout nékteré dil¢i principy a aspekty fungovani YouTube. Bude
se zabyvat predevsim aspekty, které ovliviiuji sledovanost videi a snazit se tak Castecné

odpovédet na otazku, kterou si ziejmé vétSina ze zacinajicich tvlircti uz nékdy polozila, a
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sice jak byt uspesny na YouTube? Nelze Cekat, ze tato prace ptinese konkrétni recept na
uspéch, takova magicka formule jisté neexistuje. Za popularitou tviirct stoji mnohem vice
usili a prace, které nelze jasné kategorizovat, porovnavat ani zcela pochopit. Prace se proto
zaméfuje na tu rovinu, kterd srovnatelna a kategorizovatelna je. Pfedmétem vyzkumu bude
tedy ndzev videa a nahledovy obréazek, dvé roviny, které na nas ptisobi témef jako prvni.
Nahledovy obrazek i titulek se do velké miry zcela jisté podili na uspéchu videa a lze oce-

kavat, ze vyzkum a analyzy potvrdi tuto domnénku.

Tato prace by méla slouzit vSem lidem, ktefi chtéji uspét na YouTube a zivit se tim, co je
bavi. Jisty pfinos mize poskytnout i tém, ktefi se finalizaci videi zabyvaji na profesni
urovni. Vzhledem k rostoucimu zdjmu o YouTube lze usuzovat, ze toto téma si zaslouzi
pozornost vefejnosti a Ze prace muize slouzit minimalné taky jako zdroj inspirace a infor-

maci pro dalsi studenty a vSechny ostatni se zajmem o nova média a internetovou kulturu.
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TEORETICKA CAST
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1 MARKETING

Marketing je dynamicky se rozvijejici védou, ktera se v priabéhu Casu piizpusobuje rych-
lym zménam trzniho prostiedi. Pfesnd a ucelena definice marketingu se hleda proto jen
tézko, protoze se neustale meéni s novymi nastroji a cili, kterymi se marketing zabyva (Smi-
th, 2000, s. 4). Dle Pelsmackera je marketing proces planovani a realizace koncepce ceno-
vé politiky, podpory a distribuce ideji, sluzeb s cilem tvofit a sméiovat hodnoty, uspokojo-

vat tak cile jednotlivct, ¢i organizaci. (2001, s. 23)

Nejstruénéji marketing popisuje Kotler v jedné ze svych pozdnich definic, kde jej definuje
jako ,,uspokojovani potieb ziskove®“ (2013, s. 35). Institut marketingu ve Velké Britanii
(Chartered Institute of Marketing) jej definuje jako proces fizeni, v némz se za Ucelem zis-
ku urcuji, odhaduji a uspokojuji pozadavky zakaznik (CIM, 2015, online). OvSem praveé
slovo ,,zisk* piisobi nejednoznacnosti. Charitativni a dobroCinné spolecnosti vyuzivaji
marketingu a jejich cilem neni pravé onen zisk. Americka marketingova asociace se véno-
vala pravé tomuto problému a rozhodla se ze své definice slovo zisk uplné odstranit. Acko-

li 1 poté zistava v definici marketingu mnoho nejasnosti.

Zajimavou definici bez pouziti slova zisk poskytuje Smith, ktery tika, ze ,,marketing zna-
mena prodej zbozi, které se k vyrobci nevrati, lidem, kteti se k prodejci vrati.“ (Smith,
2000, s. 4). Cilem marketingu je tedy podle této definice spiSe opakovany prodej, nez pfti-
my zisk.

K dosaZeni téchto marketingovych cili slouzi marketingovy mix, do které¢ho Pelsmacker
zahrnuje tzv. 4P, a sice produkt (product), price (cena), place (distribuce) a propagace, ne-

boli marketingova komunikace (promotion). (2001, s. 24)

1.1 Produkt

Foret definuje produkt, jako termin, ktery se pouziva k oznaeni c¢ehokoli, co slouzi
k uspokojeni jakékoli lidské potieby. Produktem mohou byt tedy nejen fyzické predméty,
ale také sluzby, osoby, mista, organizace, myslenky, kulturni vytvory a mnoh¢ dal$i hmata-

telné 1 nehmatatelné véci, tieba video dostupné na internetu. (Foret, 2012, s. 87).

Dle Foreta v marketingu rozliSujeme tii zdkladni trovné produktu, a to produkt rozsiteny,
produkt realny a jadro produktu, které piedstavuje hlavni uZzitek, hodnotu znacky (2012, s.
87), jadro tedy de facto saturuje potiebu zékaznika, ktery si za timto i¢elem produkt kupu-

je.
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v

Pro marketéry mnohem zajimavéjsi urovné produktu predstavuji produkt redlny a rozsitre-
ny. Produkt realny je v podstaté to, co si zakaznik kupuje u prodejce v maloobchodé. Redl-
ny produkt predstavuje kvalitu produktu, ktera je jednim z hlavnich nastrojti budovani po-
zice na trhu. ,,Z marketingového hlediska je kvalita produktu takova, jakou ji vnimé a hod-
noti zakaznik. Nedavné prizkumy dokdzaly, ze zakaznici definuji kvalitu jako kombinaci
snadné dostupnosti, snadného ovladani, ptijatelné ceny a diivéryhodnosti znacky s vysokou
uzitou hodnotou.“ (Foret, 2012, s. 88). Do kategorie readlného produktu dale patii design,
varianty provedeni, obal a znacka, kterd dle nazoru autora ¢astecné zasahuje i do vyrobku
rozsifeného, kam dle Foreta zarazujeme tzv. rozsifujici faktory, mezi které patii sluzby

spojené se zakoupenim produktu, tedy napiiklad doprava, instalace atd.

1.2 Cena

Cena je to, co pozadujeme za nabizeny produkt, vyjadiuje sménnou hodnotu produktu.
VétSinou mé podobu Castky, ur¢itého mnozstvi penéznich jednotek, pfipadné objemu ji-
nych produkti, ale mize se také jednat o hlasy voli¢h (Foret, 2012, s. 95). Cena se od
ostatnich ndastroji marketingového mixu 1isi tim, Ze produkuje zisk. Zbylé nastroje, pro-

dukt, distribuce a propagace, vyzaduji naopak naklady.

Cena je ze vSech nastrojii marketingového mixu nejpruznéjsi jednotkou. S cenou miizeme
velmi rychle pracovat, a to ve vSech zivotnich fazich vyrobku. Stanovit cenu vyrobku

spravné je velmi obtizné, proto vzniklo né€kolik metod, které ndm cenu poméhaji urcit.

1.3 Distribuce

»Misto (place) v marketingovém mixu chapeme jako proces distribuce produktu z mista
jeho vzniku do mista prodeje. Zejména v dneSni dob€ globalniho obchodu ptedstavuje mi-
mofadné naro€nou (odborné, financné 1 Casove), slozitou (buduje se dlouhé roky), ale také

ucinnou slozku marketingového mixu‘ (Foret, 2012, str. 103).

1.4 Propagace

»Propagace je forma komunikace mezi prodavajicim a kupujicim, jejimz cilem je vétsi
prodej vyrobku nebo sluzby. Propagacni (neboli komunika¢ni) mix se sklada z podpory
prodeje, reklamy, prodejniho personalu (osobniho prodeje), public relations a pfimé mar-
ketingu (Svarcova, 2007, s. 116). Mezi nové trendy v marketingovych komunikacich dale

patii napiiklad digitadlni marketing, productplacement, viralni marketing a dalsi.
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2 DIGITALNI MARKETING

Digitalni marketing je marketing vyuzivajici digitalnich (neboli elektronickych) médii (in-
ternet, mobil, obrazovka) pro komunikaci s piijemci sd€leni. Tato sdéleni mohou byt bud’
komeréniho, pfipadné reklamniho, informativniho, nebo zabavného charakteru. Rozdil
mezi tradicnimi médii a digitalnimi médii je ve schopnosti digitadlnich médii nejen Sifit
informaci, ale také navazat kontakt s pfijemci a ziskat od nich zpétnou reakci, neboli fe-
edback, ptipadné¢ vyvolat akci, konverzi, pod kterou mizeme rozumét kliknuti na odkaz,

zakoupeni produktu, nebo tfeba spusténi multimédia. (Frey, 2011, s. 51)

2.1 Internet

Internetem se rozumi mezinarodni sit’ pocitaci, které jsou propojeny dohromady. Internet
nabizi mnohé funkce, napt. sdileni textl, fotografii, videi, nabizi pfistup k informacim,
¢lanklim, databazim, diskuzim, nebo hradm. Internet nabizi moZnosti jak pro piijemce, tak
pro tvirce nejriznéjSich sdéleni. Mizeme piedpoklédat, Zze se za hranici kyberprostoru
bude v budoucnu odehravat vice obchodu, nez jak tomu bylo dfive. I ptes to je vSak inter-
net z velké ¢asti nepochopené médium. To pfedevsim proto, ze kybernetické trhy se méni
mnohem rychleji nez tradiéni trhy. To vSak s sebou pfinasi nové marketingové pfilezitosti,
jakymi jsou napf. marketingové aliance. Prikladem takové aliance je napf. piimy pienos,
sportovniho turnaje, ktery vyuziva novych partner (média, technickd zakladna atd.). (Smi-

th, 2000, s. 471)

2.2 Web 2.0

Pojem Web 2.0 se objevuje pro popsani nové generace webovych sluzeb. Jedna se strate-
gicky pfistup v oblasti e-commerce preferujici personalizovany obsah, pfesné zacileni a

zapojeni zdkazniki do tzv. relationship managementu. (Frey, 2011, s. 69)

Web 2.0 preferuje amatérsky piistup, ktery vytvaii obsah diky novym informa¢nim techno-
logiim vlastni obsah. Ackoli historicky star$i pfistup byl takovy, ze obsah tvofili majitelé
webovych stranek samotnou tvorbou webu, kterd byla po technické strance velmi narocna
a zdlouhava, nova filozofie webu 2.0 pfesunula majitele do pozadi z4jmu, kdezto samotné
tvirce do svého poptedi. Tato zména do velké miry zefektivnila komercéni komunikaci.
Jsou 1 odptrci Webu 2.0, kteti tvrdi, Ze tento novy trend poskozuje opravdové talenty, kte-

ré diive vice vynikly, a dostalo se jim vice zaslouzeného uznani. Z hlediska marketingové
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komunikace je vSak web 2.0 vitanou platformou pro ziskdvani zpétné vazby a navazovani

vice interakci z cilového publika. (Frey, 201, s. 70)
Dle Freye (201, s. 70) se 1isi novy Web 2.0 od starého piistupu Web 1.0 v téchto bodech:

e (Obsah — navstévnici se nyni aktivné podileji na tvorbé obsahu, vlastnik je prede-
v§im v roli moderétora.

e Interakce — Interakce je vitanou soucasti, ma podobu diskusi, chatu, propojeni
s instantnimi messengery, sociadlnimi sitémi atd.

e Aktualizace — web je Zivé spolecenstvi, organismus, mize mit miliony tviirct

o Komunita — ndvstévnik je soucasné tim, o kom web ,,pise*, jednotlivec je soucasti
obsahlé komunity.

JO A

e Personalizace — umoziuji vytvaret a vyuzivat socidlni profily ¢tenara.

2.3 Multimédia a internet

Multimédia jsou ta media, kterd v sobé kombinuji vice typti médii, napt. video, zvuky, text,
fotografie atd. V idedlnim ptipadé€ jsou spojeny kreativnim a interaktivnim zptisobem. Tato
multimédia mohou byt po staru doru¢ovéana ve fixovaném stavu na néjakém zaftizeni, které
slouzi pro zaznam (CD, DVD, atd.), nebo nové také Zivé, tedy online prostfednictvim in-
ternetu a internetovych nastrojli. Vyznam multimédii tkvi pfedev§im v tom, Ze umi stimu-

lovat vice smysli najednou diky vyuziti n€kolika podméth najednou. (Smith, 2000, s. 470)

»Dusledné vytvoifend multimédia mohou komunikovat a stimulovat rizné typy uZivateld.
Mohou také uzivatelé pomoci pochopit (a nejen zapamatovat si), uchovat, ozivit a apliko-
vat sd¢lenou informaci. Je potieba je postavit na pevné platformé instruktaZzniho designu.
Tim je urceno, kterd média a ktery zplsob je vazeb a vztahl jsou nejvhodnéjsi pro dany

komunikacni zdmér.* (Smith, 2000, s. 470)

2.4 Co jsou socialni média

Frey socialnim sitim nadfazuje pojem socidlni média, kam zafazuje publikaéni servery
(Wikipedia, Blogspot), sdilend média (YouTube, Flickr), diskusni servery (Skype, Yahoo-
Answers), mikroblogy (Twitter), streamové servery, Ziva vysilani, virtualni svéty, spole-
Censké hry, portaly s hrami a v neposlednim misté také socidlni sité (Facebook, LinkedIn).
(Frey, 2011, s. 59). Jedna se tedy o jakousi uméle vytvotrenou skupinu digitalnich, ¢i re-

spektive online médii.
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2.5 Co jsou nova média

Pravdépodobné vhodnéjsi ndzev nez socidlni média, ktera maji ponékud zavadéjici konota-
ci k socialnimu marketingu a socialni reklamé, je pojem nova média. Je to jeden z mnoha
termind, ktery se v souvislosti s témito komunikaénimi kanaly vyskytuje. Casto je viak lze
dohledat i pod jmény interaktivni, sitova, nebo digitalni média. Posledni termin se jevi
jako nejpraktictéjsi, zvlasté prihlédneme-li k faktu, ze piidavna jména nova, sitova i inter-
aktivni jsou zna¢né matouci. Konsenzus odborné komunity se v§ak nicmén¢ obratil ve pro-

spéch terminu nova média. (Macek, 2013, s. 19)

2.6 Klasifikace socialnich siti

Ackoli vétsina socidlnich siti jiz dnes nespada Cisté do jedné kategorie, naopak vétSina
znich ma tendenci piejimat prvky z ostatnich kategorii, 1 pfes to je lze rozdéluje podle
urcitych aktivit uzivateld a jejich funkci. Ryan (2014, s. 156) je rozdé€luje do nasledujicich

skupin:
e Socialni média sdilejici webové stranky

Socialni zalozkovaci sité€ je ziejmée nejblizsi preklad terminu socialbookmarkingsites. Tyto
sité vznikly za ucel umoznit lidem sdilet obsah nejriiznéjsiho charakteru se svymi prateli, a
to pod riznymi takzvanymi tagy. Jejich fungovani je v podstaté podobné vytvareni zalozek
v internetovém prohliZe€i, s tim rozdilem, ze se jednd o mnohem sofistikovanéjsi podobu

této ¢innosti.
e Fora a diskusni sité

Diskusni fora a jim podobné sité jsou soucasti internetu témeét od jeho pocatku. Fora
umoznuji lidem ptidavat témata diskuzi, vznaset otazky, diskutovat apod. Mnohé z téchto
siti jsou regulovana spravci, ktefi dohliZi nad kvalitou vkladanych piispévki, obvykle maji
moderatofi diskusnich for moznost odstranit pfispévky obsahujici vulgarismy a kiiva obvi-

néni, ¢i pomluvy.
e Socialni sité sdilejici medialni obsah
Sité tohoto typu jsou velmi popularni, jejich primarni funkci je umoziovat Sité tohoto typu

1ze rozdelit dle formy obsahu, ktery umoznuji sdilet, na fotografické (Flicker, Pinterest,

Instagram), audiovizuélni (YouTube, Vimeo, Blip) a alternativni (Slideshare).

e Sité shromaZd’ujici a poskytujici hodnoceni a recenze
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Jak nézev této kategorie napovida, tyto sit¢ umoznuji uzivatelim internetu vkladat hodno-
ceni téméf cehokoli. Nejcastéjsi recenzni sité poskytuji recenze o hotelech, turistickych
destinacich, restauracich, sluzbach, ale také produktech. Nejvyznamnéjsi svétovou hodno-

tici sité je zfejme Amazon, jeho obdobou je ¢eky portl Heureca.
o Kilasické socialni sité

Jednd se o ,archetypalni socialni sité, pod kterymi si lze predstavit Facebook
(www.facebook.com), MySpace (www.myspace.com), LinkedIn (www.linkedin.com) a
Google Plus (https://plus.google.com). Zjednoduseng¢ tyto sit¢ dovoluji uzivateltim ziskavat
ptatele, budovat komunitu, nebo jinak rozSifovat sviij okruh kontakti, se kterym nasledné

mohou sdilet obsah nejriznéjsi podoby.
e Blogy

Blogy jsou v podstaté webové aplikace, které umoziuji jednotlivei, nebo skupiné autort
publikovat ptispeévky obvykle zaloZzené na textu. Blogy nabyly na velké popularité v ne-
davné minulosti jako ndastroj sebevyjadieni. V soucasnosti jsou blogy a blogosféra Blogo-
sféra (jak se souhrnné¢ oznacuje svétova blogerskd komunita) casto vyuzivany

v obsahovém marketingu, o kterém bude zminka dale.
e Mikroblogy

Jak nazev napovida, mikroblogy poskytuji stejnou sluzbu jako blogy, jejich uZivatelé jsou
vSak obvykle omezeni délkou piispévki. Za mikroblog se nedd povazovat zadna platforma
umoznujici zvetejiiovani prispévkl obsahujicich ptes 160 znakt, coz je ptivodni délka jed-

né sms. Jedinou svétové znamou mikroblogovaci sluzbou je Twitter.
e Internetové encyklopedie

Internetové encyklopedie, neboli anglicky ,,Wikies®, které dostali jméno po prvni a nej-
znam¢;jsi siti tohoto druhu Wikipedii (www.wikipedia.org) jsou ve své podstaté sbirkami
webovych strdnek odkazujici k nejriznéj$Sim tématim, které jsou obvykle provazany siti
referenci a odkazl. Jedna se o oteviené encyklopedie, jejichz obsah je otevieny vSem uzi-

vatelum internetu zdarma.


http://www.facebook.com/
http://www.myspace.com/
http://www.linkedin.com/
https://plus.google.com/
http://www.wikipedia.org/
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2.7 Struc¢na historie socialnich siti

Pocatek éry socialnich siti Ize datovat do 90. let 20. stoleti. V t¢ dobé ovSem nedoslo
k masovému nartistu socialnich siti, tak jako jsme jej zaznamenali po roce 2000. To pfede-
v§im proto, ze skupina uzivatell internetu v t€ dob¢ byla znaéné¢ omezend. Prvni socialni
siti, ktera se velmi dobfe ujala, byl e-mail od Yahooo. Prvni socidlni siti podporujici inter-
netovy marketing byla vSak az sit Myspsace, ktera vznikla v roce 2003. V témze roce
vznika také socialni sit’ LinkedIn urena piedevsSim k navazovani pracovnich spojeni. O
rok pozd¢ji vznika Facebook, ovsem v podobé¢, kterd se zadsadné liSila od dneSniho vzhledu
i funkce sité. Facebook byl zalozen byvalym studentem Harvardovy university Markem
Zuckerberckem plvodné jako sit’ slouzici pouze pro studenty Harvardu. Jiz v roce 2011
Facebook vyuzivalo pfes 575 milionu lidi na celém svété. Facebook byl také pieloZzen do
vice nez 65 jazykt. V roce 2006 vstupuje do hry mikroblogovaci sluzba Twitter. Ten se od
ostatnich siti 1i$i kromé& délky systémovych prispévka (tweetil) také tim, Ze jeho uzivatelé
nenavazuji pratelstvi. Twitter pouziva k navazovani spojeni mezi uzivateli tzv. systém na-
sledovnictvi (followership). Uzivatel tak rozhoduje o tom, ¢i ptispévky se mu budou zob-
razovat na webové strance, v angli¢tiné pojmenované terminem feed, a koho naopak ne.
Takto vznikaji profily svétovych celebrit, které maji miliony odbérateli a sami sledu;ji jen
nékolik stovek ¢i desitek jinych mikroblogerti, protoZe ke sledovani aktivity na Twitteru
neni tfeba navazani oboustranného spojeni, pfatelstvi, jak je tomu v ptipadé¢ Facebooku.
Jako posledni na trh byla uvedend socidlni sit’ Google Plus od spole¢nosti Google. (Frey,

2011, s. 59)
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3 YOUTUBE

Diky principu fungovani Web 2.0 je YouTube rychle rostouci a neustale se ménicim zivym
organismem. Najit proto vhodnou definici YouTube je proto velmi obtizné. Odbornici na
digitalni marketing shodné zatazuji YouTube k socidlnim sitim a digitdlnim (novym) mé-
diim. Na zdklad¢ jeho primarni funkce, sdileni a archivovani videi, 1ze Youtube zatadit
k audiovizualnim sitim. Na zaklad¢ faktu, ze umoznuje jeho uzivatelim komentovat a
hodnotit videa, zakladat diskuze, pridavat videa do vefejnych seznamt, vytvaret profily a
kanaly a informace na téchto kanalech upravovat, je mozné YouTube zvazovat taktéz ¢as-
plikovalo uvedeni socidlni sit¢ Google Plus, kterd nékteré z téchto funkei prevzala pod sva
ktidla. OvSem diky mnoha stiznostem byly nékteré ,,pravomoci* socidlni sité ,,oklestény*

ve prospéch YouTube. (Soukup, 2014)

Vhodny nazev by mohlo znit YouTube, kreativni platforma, k tomuto stanovisku se pfi-
klani autor ¢lanku Paul Soukup. Ten argumentuje tim, ze YouTube vybizi své uZivatele,
aby se sami stali tviirci obsahu, navézali tak partnerstvi s YouTube. Krom toho samotny
web nabizi mnoho aplikaci na postprodukéni upravu videa, jako je vkladani zvukové stopy,
uprava jasu a kontrastu videa, barevné filmy, vkladani interaktivnich titulkii apod. Samotné
YouTube kolem své definice ned¢la velky rozruch. Na své domovské strance neuvadi zad-

ny ptidomek. YouTube je zkratka a dobtfe pouze YouTube. (Soukup, 2014)

3.1 Struc¢na historie YouTube

YouTube patii k pomérné¢ mladym socidlnim sitim. Samotnd platforma byla zaloZena
v unoru roku 2015 tfemi byvalymi zaméstnanci PayPalu. Otcové YouTube Chad Hurley,
Steve Chen a Jawed Karim od prvopocatku chtéli ponechat platformu otevienou celému

svétu. UZivatelé tak mohli bezplatné sdilet sva videa s ostatnimi uZivateli. (Soukup, 2014)

Jiz béhem prvniho roku zaznamenal Youtube takovy narist, ze se jej rozhodla odkoupit
americka spolec¢nost Google za 1,65 miliard americkych dolart. (Frey, 2011, s. 62) Z loga
spolecnosti také zmizel slogan ,,Broadcast Yourself volné do CeStiny pielozeny jako ,,vy-

silej sam sebe*’.

Od 19. ijna 2008 méa YouTube i ¢eské rozhrani. Cesko se stalo 22. zemi svéta a 10. zemi

Evropy, kde YouTube spustilo lokalizované vysilani. (Frey, 2011, s. 62)
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3.2 YouTube dnes

Podle prizkumu comScore se YouTube konstant¢ udrzuje mezi 5 nejnavstévovanéjSimi
webovymi strankami. YouTube dosahuje v priméru 80 milionu divaklh mésicné, kteti
v priméru zhlédnou ptes 3 miliardy videi za tu dobu, coz z néj €ini jedno z nejsilnéjSich
sveétovych médii. Neni proto divu, Ze se mnoho svétovych odbornikti domniva, ze za urci-
tou dobu Youtube nahradi vétSinu tradi¢nich televizi. Podle Googlu stravi primérny divak
164 minut denn¢ sledovanim YouTube, sledovanim televize pouhych 130 minut. (Milller,

2009, s. 9)
3.3 Principy fungovani YouTube

3.3.1 Video

Video je zakladnim stavebnim prvkem Youtube. Kromé samotného audiovizualniho obsa-
hu vSak zahrnuje také nazev videa (neboli titulek, anglicky title), ndhledovy obrazek
(thumbnail photo), ktery je bud’ automaticky generovany, nebo uzivatelsky ptizpisobeny
(plati pouze pro ovéfené autory, ktefi svym jednanim neposkozuji autorska prava jinych
stran). Dale obsahuje video popis (description), ve kterém se nachézi text, hypertextové
odkazy, nebo odkazy na stopaz ve videu. Soucasti popisu mohou byt také titulky odkazuji-
ci na spolupréci s jinymi tvlrci. Sou€asti videa jsou také tagy, které slouzi k optimalizaci
vyhledavani. Videa samy o sobé zaznamenavaji informace o sledovanosti, pocet zhlédnuti
je soucasti ndhledového celku videa, ktery se zobrazuje ve vyhledavani, nebo v levé 1isté
pii prehravani videa. Hodnoceni kladné 1 zaporné je taktéZ nedilnou soucasti videi na

YouTube od tplného prvopocatku. (Miller, 2009, s. 11)

3.3.2 Kanal (channel)

Kanal je v podstaté socialni profil uzivatele YouTube. Kazdy uZzivatel si mize upravit in-
formace a nastaveni kanalu, jehoz ukolem je vSak primarné sdruzovat veskera autorova
videa a zdznamy o aktivitach. Soucasti kanalu jsou vSechna nahrana videa autora, seznamy
videi (seznam nemusi obsahovat pouze autorska videa), diskuze, informace, seznamy do-
porucenych kanali, nahledovy obrazek nebo grafika a ivodni video, upoutdvka neboli trai-
ler, ktery se automaticky spousti pii navstéveé kanalu cizim uzivatelem. Kanal je od roku

2006 vazan na aktivni ucet spolecnosti Google. (Miller, 2009, s.11)
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3.3.3 Tvirce (author)

Autor se od klasického uzivatele 1i8i tim, ze aktivné vytvari autorské videa, ktera sdili na
svém kandle. Atraktivni tviirci, respektive kanaly (mohou mit vice autor), mohou
v prub¢hu Casu ziskavat odbéry (subscribtion). Odbératelé (subscribers) kanalu jsou poslé-
ze informovani o novinkdch ve svych odbérech. Pocet odbérti se stal jakymsi métitkem
uspésnosti kandlu. Autofi se taktéz mohou stat partnery YouTube, to znamend, Ze do jejich
videi je umisténa reklama. Zalezi pak na objemu zhlédnuti, po¢tu odbératelil, oblibenosti a
mnoha dalSich faktorech, které urcuji vysi partnerovy odmény. VSechny finan¢ni transakce
se dé&ji na zaklad¢é provazanosti kanalu s uctem AdSense, ktery taktéz poskytuje Google.
Ptesny algoritmus, ktery urcuje vysi odmény partnertim, neni vetejnosti pfistupny a autofi
jsou zavazani nesifit informace o svych piijmech z aktivit, které na YouTube vyvijeji.

vvvvvv

finan¢né nezavisli diky pfijmim z YouTube. (Declan, 2013)

Autofi samozivitelé obvykle nejsou odkézani pouze na honoratr pochézejici od spolec¢nosti
Google. Soucasnym trendem marketingu mnoha spolecnosti je spolupracovat s vlogery
napft. cestou product placementu, nebo placeného PR. Kosmetické spole¢nosti jiz pochopi-
ly vyznam beauty vlogerq, jejichz dosah je vySsi nez u klasické inzerce ¢i PR v tradi¢nich
tisténych médiich. Herni vyvojafi vyuzivaji k propagaci her tzv. gamert, diky nimz se je-
jich sdé€leni dostane k cilovému publiku takika pies noc. Prakticky jakakoli spole¢nost mii-
Ze propagovat pomoci spoluprace s tzv. youtubery jakykoli produkt ¢i sluZbu, staci pouze

nalézt smysluplny zptisob spolupréce. (Declan, 2013)

3.4 Formaty videi

Miller (2009, s. 12) rozliSuje tii bézné formaty, na zaklad¢ kterych se divaci rozhoduji sle-

dovat videa:

e Informacni videa (inform to sell) prezentuji divakovi urcitou informaci, demon-
struji urcitou aktivitu, nebo znalost. Informace obsaZend ve videich musi byt rele-
vantni k cilovému publiku. Pokud naptf. proddvame auta, poskytneme divakim
napf. ndvod na vymeénu oleje.

e Zabavna videa (entertain to sell) jsou oblibenym formatem, o tom vypovida také
fakt, Ze jsou to nejzobrazovanéjsi videa na YouTube. I komer¢ni subjekty mohou

vyuzit tohoto formatu k upoutani pozornosti divaka. Napt. Blendtec, vyrobce mixé-
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ru, pfisel s ndpadem na sérii vtipnych videi pojmenovanou ,,WillltBlend?* (v pte-
kladu Pijde to rozmixovat?). Tato videa zobrazovala mixovani véci, které by zdan-
livé nikoho nenapadlo do mixéru umistit, napi. sklenéné kulic¢ky, zarovky apod.

Naucéna videa (educate to sell) jsou v podstaté videa, ktera obsahuji navod na vy-

robu nejriiznéjSich véci.

MattSmith (2013) profesionalni bloger a konzultant v oblasti digitdlniho marketingu a no-

vych médii, ve svém ¢lanku o typologii videi uvadi jiné déleni. Videa rozdéluje do péti

kategorii:

Poucna videa — jsou takova, ktera divaktim slibuji poskytnuti informaci, vysvétleni
jevu, ¢i souvislosti, ¢i pfedavajici urcitou znalost, dovednost. Tato videa ¢asto v ti-
tulku obsahuji tdzaci zajmena (jak, jaky, kdo, kdy, kde, pro¢ atd.) a otaznik. Délka
a forma téchto videi se rizni.

Interview — videa zachycujici rozhovor mezi dvéma ¢i vice aktéry, zejména zaji-
mavé jsou rozhovory s odborniky, celebrity atd.

Interaktivni videa — jsou novinkou na YouTube. Jejich vznik podminilo uvedeni
novych funkci, které umoziuji vkladani interaktivnich prvkt do videi. Tyto techno-
logie nabizi napt. tvorby provazanych videi (série), videi s vicerem moznych za-
konceni, videi s kvizem apod.

Vlogy - neboli video blogy, jejichz obsah miize byt jakykoli a jedinym spojujicim
prvkem videa je autor, ktery je v ném pfitomny obrazové€, nebo formou voiceover
lim na YouTube, potencidl téchto videi je obrovsky, napt. Charlie McDonell, zna-
my pod pseudonymem °‘charlieissocoollike’ ziskal (aktudlné k 9. 4. 2015) 2 409
689 odberatelil a 287 922 644 zhlédnuti.

Participa¢ni videa — znamé téZ pod mnoha jinymi nazvy (let’s play, play through),
jsou videa zachycujici prubeh video hry doplnény komentafem autora — tzv. ,,game-
ra“. Tato videa jsou formou velmi podobna vlogiim, figuruji zde vSak pocitacové
hry. V dnedni dobé je prakticky nemozné odliSit od sebe vlogera a gamera, protoze
tvlirci Casto produkuji oba dva formaty, ¢i prechazi z jednoho do druhého, nebo pro
PewDiePie s poctem odbéra 35 899 200 a poctem zhlédnuti kandlu prevysujici 8
miliard (aktualni informace k 9. 4. 2015)
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3.5 Definice vlogu

Odbornéjsi specifikaci vlogu, ktery je jednim z nedilnych soucasnych trendl, piinasi
Miller. Vlog neboli video blog je podle néj druh blogovani, které vyuziva ke komunikaci
video namisto textu. VétSina téchto videi se drzi jednoduchého razu, autofi videi obvykle
sedi pfed kamerou bez zvlastnich druhti svétel a vysledné video je pouze na hrubo sestii-
hané do vysledné podoby. To ovS§em neznamend, Ze neexistuji autoii, ktefi by se nevénova-
li ptipravé po technické strance kvalitné provedenych vlogi. Zasada tzv. vlogovani je ta-
kova, ze bychom méli publikovat minimalné jedno video tydn¢, abychom si udrzeli loajal-

ni zakladnu odbérateld. (2009, s. 185)

3.6 Meéreni YouTube

Uspé&snost (popularity) videi na YouTube lze méfit z hlediska nékolika kritérii zaloZenych
na zapojeni publika (audience engagement) do 4 kategorii: Nejsledovanéj$i (most
viewed), nejoblibenéjsi (most favourited), nejdiskutovanéjsi (most discussed) a nejsdile-

néjsi (most responded). (Burgess, Green, 2009, s. 41)

Hodnoceni videa na zakladé sledovanosti (most viewed) se vyhodnocuje z celkového souc-
tu zhlédnuti. Tento systém tedy pfipomind méfeni poctu zhlédnuti u klasickych médii nebo
méteni impresi u CPT a dalSich formata digitalni reklamy. Ostatni tfi kategorie jsou zalo-
Zeny na hodnoceni miry aktivity a participace na obsahu. Kategorie nejoblibenéjsi je zalo-
zena na rozdilu kladnych a zapornych hodnoceni, kdezto kategorie nejdiskutovanéjsi je
vysledkem souctu v§ech komentari, které byly videu ptidany. Nejkomplikovanéjsi zptisob
vypoctu skytd kategorie nejsdilenéjSich videi. Zde se méfi pocet veskerych sdileni videa
na socidlnich sitich, webovych strankach, odkazovani na vidao, video-odpovédi atd. Prvni

dvé kategorie 1ze vyhodnotit na zaklad€ vetfejné piistupnych dat, k datim ohledné zbylych

dvou ma pfistup pouze autor videa a YouTube. (Burgess, Green, 2009, s. 42)
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4 OBSAHOVY MARKETING

Obsahovy marketing neni uplna novinka mezi marketingovymi strategiemi. Diive obsaho-
vého marketingu (content marketing) vyuzivaly vSak pfedevsim velké nadnarodni spolec-
nosti. S trendem vstupu stfednich a malych firem do kyberprostoru se vsSak tato situace
zmeénila a obsahovy marketing zacind byt vyhledavanou soucasti komunika¢niho mixu

mnoha znacek. (Prochazka, Reznicek, 2014, s. 18)

Definice obsahového marketingu je nejasna ze stejného ditvodu, z jakého neni ustalena ani
definice marketingu. Pro turbulentni prostfedi, ve kterém se pohybuje obsahovy marketing,

to plati o to vic. Content marketing institut jej definuje takto:

,,Obsahovy marketing je pravidelnou tvorbou a distribuci obsahu riiznymi digitalnimi

cestami, za vicelem zlepSovani obchodnich vysledkii firmy. “ (Prochazka, Rezniek, 2014, s.

18)

Brian Clark, ze spole¢nosti Copyblogger, ve svém pojeti obsahového marketingu zdtraz-
fluje, Zze se jednd o sdileni hodnotného obsahu, ktery je uzivatelim internetu pfistupny
zdarma. Stavebnim kamenem content marketingu je ptedpoklad, ze tento obsah pfiméje
nekteré uzivatele internetu stat se naSimi zakazniky. Obsah, ktery vytvaii spole¢nost zaby-
vajici se obsahovym marketingem, by mél byt tzce spojeny s piedmétem podnikani této
spolec¢nosti. M¢l by byt zarovei atraktivni a relevantni k cilové skupiné a mél by ve spo-
lecnosti vzbuzovat sympatie a divéru. Content marketing je tak i svym zptsobem o budo-
vani vztahl a budovani komunit, dalo by se tedy domnivat, Ze je 1 nastrojem public relati-
ons. Vyhodou obsahového marketingu je bezpochyby fakt, Ze vede k prodeji bez zbytec-
nych marketingovych nucenych prodejnich technik a apeli. Tato strategie by méla vést
k tomu, Ze se spoleCnost zabyvajici obsahovym marketingem stava jednickou ve svém
oboru. K dal§im vyhodam obsahového marketingu patii napt. zrychleni ristu firmy, ziska-
vani novych poptavek, usetieni vydaji za jiné placené formy propagace a nakup médii,
pfirozeny zajem ze strany vefejnosti, budovani image kapacity v oboru, rist socidlnich siti,
neustalé posilovani davéry, vetsi viditelnost na internetu atd. Nevyhodou obsahového
marketingu je naopak fakt, Ze je asové velmi ndro€ny, Ze existuji pouze nedostatecné zpl-
soby meéteni efektivnosti obsahového marketingu, dale nedostatek kvalitnich autorti a nizka
flexibilita obsahového marketingu. Zaroven je tfeba si uvédomit, Ze nestaci pouze vytvaret
obsah, ale tento obsah také patficné propagovat, jinak se kyZeny vysledek mize dostavit

s velkym ¢asovym zpozdénim, nebo také viibec. (Prochazka, Reznidek, 2014, s. 19)
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4.1 Cilové skupiny obsahové marketingu

Poznat svou cilovou skupinu je stézejni pro kazdého marketéra, co se vSak tyC¢e obsahové-
zivame tzv. person. Tvorba person je soucasti uvodni faze tvorby obsahové strategie. Per-
sona v kontextu obsahové marketingu znamena detailni popis fiktivni osoby, kterd by moh-
la byt vhodnym konzumentem naseho obsahu. Do popisu persony patfi: fiktivni jméno,
pohlavi, vék, pfijem, zaméstnani, stav, poCet déti, lokalita, zptsob traveni volného casu,
popis, jak vypada jeho normalni den, zptsob, jak komunikuje, jeho potieby a problémy,
na$e feSeni a pomoc, typické véty, které persona pouziva. (Prochizka, Rezni¢ek, 2014, s.

40)

4.2 Ton komunikace

Tén komunikace, neboli anglicky tone of voice, je zjednodusené forma, nebo styl, kterou
se snazime sdéleni ptfedlozit cilovému spotiebiteli. Ton vytvari v zdkaznicich konkrétni
obraz znacky. Konzumenti obsahu, tedy hypoteti¢ti zdkaznici mohou byt motivovani ke
konzumaci obsahu na zékladé pravé oblibené¢ho tone of voice. Jedna se tedy o dulezity
nastroj, kterym tvirci obsahu udrzuji poptavku po obsahu a buduji divéru ve znacku. Dle
zna¢ky musi marketer zvolit odpovidajici ton. Ton miiZe byt vysoce formalni, nebo napros-
to uvolnény, odtazity, nebo vstiicny, profesionalni, nebo amatérsky, vadzny, nebo vtipny,

atd. (Prochazka, Rezni¢ek, 2014, s. 46)

4.3 Propagace obsahu

Jednou z nejcastéjSich forem propagace obsahového marketingu je skrz tzv. socialni sité.
V soucasné dob¢ nejnavstévovangjsi socidlni siti je Facebook, kde lidé travi obvykle Cas
komunikaci s ptateli a kde vyhledavaji zajimavy a zabavny obsah, jsou-li znudéni. Z toho
divodu je zde dobré nabizet jednodussi témata a informace. (Prochazka, Rezniéek, 2014, s.

126)

Mikroblogovaci sluzba Twitter se stava v Ceské republice stale vice popularni, ale je dob-
ré brat v tvahu, ze tuto sit’ primarné osidlili muzi zabyvajici se technologiemi, financemi,
médii, ¢i marketingem. Toto publikum oceni ptedev§im informace z oboru. (Prochazka,

Rezni¢ek, 2014, s. 128)
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Google Plus je zatim nejmladsi socidlni siti, dle statistik, je vSak druhou nejvétsi v zemi. Je
nékdy také prezdivana siti ducht, to proto, Ze mnoho uZzivatell ma zde zalozeny profil a o
jeho existenci bud’ nevi, nebo jej zamérné nevyuzivaji. Nicméné se na této siti vyskytuji
predevsim muzi mladSiho v€éku. V porovnani s ostatnimi sitémi, které jsou preplnéné obsa-
hem, se Google Plus stava skvélym nastroj na budovani silnych komunit lidi, ktefi u pfi-

spévki vyviji vysokou aktivitu. (Prochazka, Reznigek, 2014, s. 129)

Profesionalni socialni sit” LinkedIn slouzi k propojovani pracovniki a sdileni obsahu tyka-
jiciho se prace a odbornych informaci. Na této siti se vyskytuje neobvykla cilova skupina
tvorena predevsim muzi ve vékovém rozmezi 35 — 55 let, ktera je jinde nevidanou. S oce-
kavanim uzivatell této sité budou rezonovat zejména seri6zni informace tykajici se jejich

oblasti zajmu. (Prochazka, Reznicek, 2014, s. 129)

4.4 Linkbaiting

S propagaci obsahu vytvotfeného spolecnostmi se vaze také termin linkbaiting, ve zkratce
se jedna o techniku zvySovani viditelnosti na webu skrz libivy obsah. Dle Prochdzky a

Reznika (2014, s. 134) linkbaiting vyuziva nékolik strategii, mezi které patii:

e Vysoce kvalitni obsah — tedy takovy obsah, ktery ma vysokou uZitkovou hodnotu
pro Ctenafe, miiZe se jednat napiiklad o zvetejnéni vysledku studii, vyzkumi, dlou-
hé ¢lanky s podrobnymi informacemi, specialni navody nebo reporty. V pienese-
ném vyznamu se muze jednat i vysoce atraktivni videa a spoty.

e Kontroverzni obsah ma za kol rozpoutat mezi dvéma tabory lidi vaSnivou deba-
tu, kterd na sebe navaze spoustu zpétnych odkazl. Debatu vzbuzujeme prostiednic-
tvim kontroverzniho tématu, tedy tématu, na které existuje vice ndzorti a spolec¢nost
je obvykle hlavnimi proudy polarizovana do dvou nazorovych skupin.

e Tajné a diilezité informace, které jeSt¢ nikdo nepublikoval, jsou stejné atraktivni
jako kontroverzni témata. V tomto piipad¢ jsou vSak vysoké naroky kladené na
zdroj informaci a v€asnost publikovani informace v pozadované kvalit¢.

e Téma, o kterém se jinde nemluvi je dalSim néstrojem linkbaitingu. Jedna se o té-
mata, ktera nikdo jiny nikdy nezpracoval. Pfedpokladem pro uspéch takového té-
matu je ovSem zajem o dané téma, vhodné nac¢asovani a relevance k cilové skuping.

e Vtipny obsah je vdé¢ny nastroj k upoutdni pozornosti, ovSem vytvofit takovy ob-

sah je mnohdy nadZivotni tkol pro mnoho lidi. Humor mize byt také kontroverzni,



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

pointa by méla rezonovat piedevsim s cilovou skupinou, ale nesmi byt v zddném
ptipad¢ ofenzivni k Zadné skupiné.

e Zajimavé rozhovory a spoluprace s osobnostmi jsou velmi oblibené u vetejnosti,
ale malo vyuzivané u spolecnosti. Pfitom tato forma spoluprace nabizi téméf neo-

mezené moznosti.
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5 VYZKUMNE OTAZKY A METODIKA PRACE

Youtube je platforma, na které se stfetavaji tviirci obsahu s konzumenty — divaky. V sou-
Casnosti je YouTube nejvétsi a nejrychleji rostouci webova aplikace svého druhu. Diky
programu partnerstvi zde vznika silné konkuren¢ni prostfedi. Na tviirce obsahu jsou klade-
ny stale vyssi naroky, aby jejich obsah v této konkurenci uspél. Zakladnim métitkem Gspé-
chu je pocet zhlédnuti videa. Jaké aspekty existuji a jaky je jejich vliv na uspeésnost videt,

to je obsahem této prace.

Cilem bakalaiské prace je tedy urcit, jaké aspekty vyuzivaji tvlirci obsahu, aby zvedli
sledovanost svych videi. Prace vSak nekon¢i na pouhém konstatovani, ze urcité aspekty

existuji, ¢i nikoli. Cilem je 1 zjistit jaka je efektivita jednotlivych aspekti.

5.1 Vyzkumné otazky

Vyzkumné otazky prace tedy zni:

VOI: Existuji aspekty ovliviujici sledovanost videi na YouTube?

VO2: Lze zamérné vyuzivat t€chto aspektii ke zvySeni tspéSnosti videi?

Ugelem prace je poskytnout uceleny a prehledny vhled do dané problematiky a shromazdit
informace tykajici se aspektt, které jakykoli tviirce mize vyuzit ve sviij prospéch. Podob-
nych informaci je v soucasné¢ dobé velmi malo, nebo prakticky neexistuji. Podobny vy-
zkum, ktery zkoumal podobnost mezi mnoZstvim svétové nejpopularnéjsich videi, se usku-
tenil vroce 2010, jeho vysledky ani konkrétni metodika nejsou vefejnosti pfistupné.
Vzhledem k dynamickému vyvoji tohoto odvétvi a rapidnimi pfibytku poctu divaka by

v soucasnosti byla data jiz ziejm¢ zastarala.

5.2 Metodika

K dosazeni co nejrelevantnéjSich vysledku byla zvolena kombinace vyzkumu vychazeji-
cich jak z dat primarnich, tak sekundarnich. Diky kombinaci analyzy sekundéarnich i pri-

marnich dat vznika prostor pro lepsi pochopeni problematiky.
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., Sekundarni data zahrnuji informace, které jiz existuji ¢i byly shromazdeény za jinym uce-

lem. Primarni data jsou naopak shromdazdena pro specificky ucel. “ (Kotler, 2004, s. 230)

Bradley ve své knize Marketing research uvadi, ze spravny postup vyzkumu je vzdy zacit
Sekundérni data byla k nalezeni v archivech knihoven v té¢zko prostupném systému a ukry-
ta v deskéach, odtud pochazi nazev metody desk research, ktery se pouziva stale, ackoli

zdroj sekundarnich dat se pfesunul na internet. (2013, s. 70)

Ziejmou vyhodou sekundérnich dat je jejich dostupnost a jejich nizké, ¢i uplné nulové na-
klady. Nevyhody sekundarnich dat spoc¢ivaji predevsim v jejich komplikovaném zpracova-
ni. Tato data nebyla primarné urend pro Ucely vyzkumu, proto je tfeba s nimi pracovat

obezietné a kazdy krok zvazit.

Za nejvhodnéj$i metodu zpracovavajici sekundarni data byla zvolena metoda desk re-
search, ktera vyuziva vetejn¢ dostupnych informaci, které jsou soucasti videi a kanala
tvircl. Komparativni analyza navazuje na tuto metodu srovndni ziskanych dat od jednot-

livych autori mezi sebou navzajem.

Druha polovina praktickeé ¢asti bakalafské prace se vénuje analyze primarnich dat ziska-
nych pomoci dotaznikového Seti‘eni. Tato metoda byla zvolena s ohledem k vyzkumnym

otazkam prace a za cilem potvrdit, €i vyvratit zavéry vyvozené z predchozich analyz.

Pro ucely préace byla zvolena digitalni forma dotazniku Sifena prostfednictvim internetu.
Tato cesta je flexibilni a jako jedina splituje pozadavky kladené pfedmétem vyzkumu. Vy-
hodou online prizkumu je podle Kotlera n¢kolik fakti: online vyzkum je nendkladny a
rychly, miize byt zabavny a atraktivni pro cilovou skupinu a v neposledni fadé je jeho vy-
hodou také skutecnost, Ze lidé maji na internetu tendenci byt upiimni, neceli zde totiz oba-
vam z hodnoceni jinymi lidmi, které by naopak mohli pocitovat pii Setfeni probihajici v

kontaktu s jinymi lidmi. (2004, s. 144)
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6 SPECIFIKACE CESKE YOUTUBE SCENY

V roce 2013 bylo podle informaci zvetfejnénych na oficidlnim blogu spolecnosti Google
Ceskou republiku byla YouTube v cilové skuping 15 — 35 let druhou nejsledovang;jsi , tele-
vizni stanici“ v Zemi. V prispévku se také objevuje tvrzeni, ze 8 z 10 uzivatelll internetu je
v Cesku divaky YouTube alespoti jednou mési¢né. (Zichova, Google blog, 2013)

Mésiéni zasah TV stanic a YouTube v pop. 15-34 let

(v % populace)

83% 81%

74%

69% 66%

60%

ndva Yu@d e ICOOL o= ¥¢ barrandev

Obrazek 1— M¢si¢ni zasah TV stanic a YouTube v pop. 15 — 34 let (2013)
(zdroj: Google Blog)

V roce 2014 vydava YouTube zpravu s informaci, ze u ¢eskych divaki ve véku od 15 — 34
let jiz YouTube piekonala ostatni TV stanice a je tim padem nesledovangj$i TV stanici
v zemi u této cilové skupiny. Proti této informaci se ohradily obé porazené komerc¢ni tele-
vize Nova a Prima 1 spole¢né s Asociaci Televiznich organizaci (ATO), kterd zpochybnila
metodu vyzkumu (Vani¢kova, Marketing &Media, 2014). At uz byla metoda vyzkumu
spravna, ¢i ne, vSechna dostupnd data jasné¢ mluvi o stdlém rdstu YouTube, ktery taktéz

dokazuje velky zajem o digitalni média ze strany této cilové skupiny.

6.1 Jazykové prostredi

Hlavnim jazykem YouTube je anglictina, kterou hovofi vétSina tvlircti obsahu. Momentalni
pocet uzivatell internetu v CR je 7 435 798. Vzhledem k vy$e zminénym informaci bylo

odhadnuto, Ze ¢eStinou hovoti ptiblizné 6 000 000 divakd YouTube.

Ceské YouTube je vsak diky jazykové podobnosti a nékolik desetileti spolené historie
neoddélitelng spjato i se slovenskymi divaky a tviirci. Cesti tviirci a slovensti si déli pozor-

nost od divakid obou narodnosti. VétSina oficidlnich zdrojii poskytujici informace ohledné
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YouTube, jako jsou Socialbakers, nebo Socialblade, uvadi obé zemé oddélené. Nekteré
jiné sluzby, napf. VidStats X' naopak Ceskou republiku od Slovenska neodd&luji a uvadi
obé& zemé& pod pojmenovanim Ceska republika. K Gdeltim této prace byla v ramci desk re-
search analyzy zvolena jako vychozi pravé tato sluzba, tudiz se autor rozhodl zachovat toto
déleni. V neprospéch dvou zbylych jmenovanych sluzeb mluvil omezeny rozsah poskyto-

vanych informaci a nejasnosti ohledné urcovani ¢eské a slovenské narodnosti tvlrca.

Tato prace tedy pojednava o tviircich obou dvou narodnosti, protoze autor prace uznal, Ze
separovat je by bylo nejen zbytecné, ale dokonce nespravné. Toto rozhodnuti bylo u¢inéno
na zaklad¢ mnoha okolnosti. Mezi ty nejzajimavéjsi patii fakt, Ze podle statistik je neji-
sp&sngjsi Gesky vloger - GoGoManTV?, narodnosti Slovak. Naopak tplné nejusp&indjsi
kanal pivodem z CR je autorské duo ViralBrothers®, ktefi v soudasnosti to&i obsah uréeny
VidStatsX, je piivodem Anglian, ktery to¢i videa v angli¢ting z CR, kde se ziejmé mo-
mentalné zdrzuje. Lze se proto domnivat, Ze obsah téchto statistik je tfeba brat s rezervou a

kazdy konkrétni ptipad individudlni zvazit.
6.2 Cilova skupina YouTube

Jelikoz YouTube neni klasicka televizni stanice, ani organizace, ale platforma, kterd je
soucasti obrovského celku nadnérodni spolecnosti Google a protoze jeji obsah je tvofen
uzivateli, neda se jasné urcit, jaka je jeho cilova skupina. S jistou urcitosti 1ze vSak tvrdit,

ze autoti vlogefi cili pfedevs§im na tzv. generaci C.

., Generaci C tvori zejména mladsi vékova skupina, kterou charakterizuji ctyri hlavni mo-
dely chovani zacinajici na C: Curation - sdileji informace a obsah dal, zejména v rdamci
socialnich siti, Connection - je pro né diilezité byt vidy pripojen, at uz pres mobil, tablet
nebo pocitac, Creation - tvori vlastni obsah, videa, fotografie, Community - virtualni vzta-

hy a interakce jsou pro né stejné diilezité jako ty v osobnim Zivote. *

(Zichova, Google blog, 2013)

! http://vidstatsx.com/

? hitps://www.youtube.com/user/GoGoManTV
3 hitps://www.youtube.com/user/ViralBrothers
* https://www.youtube.com/user/trolden1337
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Pravé z generace C se rekrutuji nejvérnéjsi skalni fanousci rychle rostoucich kanall a je-
jich vlastniki — novodobych celebrit znamych jako ,,YouTubeti“. Generace C charakteri-
zuje také touha setkavat se se svymi idoly. Proto ve svété a také v CR vznik4 fada festivaltl
zaméefenych na YouTube popkulturu, ktery zprostiedkovava setkani mezi tvirci a jejich
fanousky. P¥ikladem toho zfejm& nejznaméjsiho je americky VidCon, v CR vzniklo v po-

vvvvvv

ring.

6.3 Cesti a slovensti tviirci v kontextu svétovych trendi

Vsechny autory obsahu na YouTube Ize rozdélit podle vice kritérii do mnoha skupina pod-
skupin. V této praci se vSak nejcastéji operuje s terminy, které vychazi z déleni podle Smi-

tha, které bylo nastinéno v kapitole vénované principiim fungovani YouTube.

Samotna videa na YouTube Ize d¢lit podle druhu sdéleni kandlu na nekomercni a ko-
mercni, kam se fadi kanaly firem a instituci jako jsou napft. kanaly telefonnich operatort,
vyrobci automobilll a dalsi subjekty, kteti YouTube vyuzivaji jako sekundarni médium pro
Sifeni svych sdéleni a pro reklamni aktivity. Na druhé strané stoji nekomer¢ni tviirci, kam
spadaji vlogeti, gamefi a ostatni nezavisli tviirci. I zde existuje mnoho vyjimek, napt. né-
které progresivni kandly hudebnich skupin a hudebnikii (hudebni kandly), které¢ na jedné
strané publikuji hudebni videa komeréniho charakteru, ale soucasné ,,slice of life* videa,

ktera se blizi tvorbé vlogert.
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7 SPECIFIKACE ANALYZY SEKUNDARNICH DAT

Jak jiz bylo zminéno v kapitole vénované vyzkumnym otazkdm a metodologii, v ramci
praci bylo pracovano s daty primarnimi i sekundarnimi. Ty sekundarni byly zpracovany
metodou desk research a komparativni analyzou. Obé metody byly zaloZzeny na stejné me-

todologii, ktera je ptiblizena v nasledujicich kapitolach.

7.1 Predmét vyzkumu

Predmétem vyzkumu jsou videa autorl, které lze oznalit za vlogery, to znamend, ze
z vyzkumu byly vyfazeny veSkeré komercni kanély (ve smyslu korporatni komerce), hu-
debni kandly, kanaly zabyvajici €isté herni tématikou — gamefti. Autofi, jejichz tvorba byla
na pomezi vlogii a hernich participovanych videi, byli do vyzkumu pfipusténi, zkoumana
vSak byla pouze ta videa, ktera se svym charakterem blizila formatu ,,sliece of life, stylu,
ktery je typicky pro vlogery. V ur€itych ptipadech byla vSak udéland vyjimka, a to ptede-
v§im za ptedpokladu, Ze obsah videa byl na prvni pohled nerozliSitelny, ¢i za predpokladu,

ze byl format videa zfejmy, ale obsahoval minimalné vice jak jeden zkoumany aspekt.

Autofi nebyli vyhledavani ndhodné, nybrz byli vybrani na zaklad¢ statistiky poskytované
sluzbou VidStatsX, kterd byla vyhodnocena jako nejvhodné&jsi pro ucely této prace. Kvi-
li zajisténi dostatecné pocetného a zaroven relevantniho vzorku bylo zapotiebi zuZit cilo-
vou skupinu vyzkumu. Za vhodnou cilovou skupinu byli shledani autofi, kteti dosahuji
minimalniho poctu odbératelt od 99 000 a nepiesahuji 1 milion odbérateld. V této skupiné
se jiz nachazeji tzv. profesiondlni autofi, za takového - podle tvrzeni Jifiho Krale, které
bylo uvedeno v pofadu Focus Vaclava Moravce — dilu ,,V siti* vénovanému socidlnim si-
tim - lze povazovat ty, ktefi prekro€ili pravé zminénou hranici 100 000 odbératelt. Pro
ucely vyzkumu byl limit snizen na 99 000. Pravé u profesionalnich vlogera existuje pied-
poklad, ze cilen¢ pracuji na marketingu svého kanalu a umysin¢, ¢i intuitivné vyuzivaji
aspektt, které dle jejich minéni zvySuji sledovanost videi.

Nasledujici tabulka zobrazuje piehled nejlepsich tvircii pro Ceskou a Slovenskou republi-

ku, ze které bylo Cerpano. Autofi jsou setazeni sestupné podle poctu odbératelt. Data byla

aktualni ke 14. 4. 2015.

Na zaklad¢ vySe uvedenych kritérii, podminek a statistik, bylo vybrano 19 kanala, které

byly tvofeny 20 autory.
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7.1.1 Specifikace pojmu multichannel

Multichannel (multikanal) je oznaceni pro kanal, na némz jsou publikovany videa skupiny
autorti. Ve vzorku autorti se vyskytly dva zastupci multichannelu, jmenovité se jednalo o
kanaly TVTwixx a MadBros. TVTwixx je sdruzeni tvirct s jednim leaderem. Podobny
koncept drzeni kanalu neni v CR ani ve svété piili§ obvykly. Na rozdil od kanalu TVTwi-
xX, ktery je vedeny jednim ¢lovékem, MadBros spravuji dva autofi, u kterych nelze jedno-
znacn¢ rozliSit vid¢i role. Proto byli v analyze zapocitani jako 2, kdezto TVTwixx jako
jeden autor. Nelze jasn¢ urcit, do jaké miry multichannel jako faktor ovliviiuje sledovanost

svych videi, z vyzkumu oba dva multichannely proto nebyly vypustény.

7.2 Vybrani tvirci

Na zékladé vySe vyjmenovanych kritérii byly vybrany tyto kanaly:

Jméno kanalu poéet odbératell menameselassie 216898
Atishow 225703 MenT 497819
DenisTV 133710 Nejfake 358097
ExplOited 296397 Roth Wellden 99 586
Gameballcz 149071 Stejk 221473
GoGoManTV 894217 TeriBlitzen 179012
Hoggy 251820 To je ten nas Matus 98 904
Jirka Kral 266134 TVTwixx 211377
Johny Valda 222939 Vidrail 141373
Madbros 245953 WedryLP 196402

Kandly jsou sefazeny v abecednim potadi, vySe uvedené udaje vychazi z komparativni
analyzy, ktera byla provedena v rozmezi dni 7. az 11. dubna, proto se néktera data nemusi
shodovat s daty uvedenymi v jinych ¢astech prace. Pocet odbératelli kanali se s Casem

totiz méni.
7.3 Zkoumané aspekty

V podkapitolach této sekce byly na zékladé desk research vybrany nasledujici aspekty, u
nichZ se déale zkoumal jejich vliv na zobrazovani videa. Veskeré aspekty lze dale rozdélit
podle jejich vyskytu do dvou kategorii — na aspekty titulku a aspekty ndhledového obrazku
videa. Aspekty titulku zahrnuji technické parametry, dale formalni a obsahové aspekty.
Kategorie nahledového obrazku zahrnuje pouze dvé dalSi podkategorie, a sice aspekty

formalni a obsahové. Kategorizace aspektii je znazornéna v nasledujicim diagramu.
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Obrazek 2 — kategorizace veskerych zkoumanych aspektl a faktora

(zdroj: vlastni zpracovani)

7.3.1 Technické parametry titulku

Jak nazev napovida, technické parametry titulku nejsou typickym aspektem. Do této kate-

gorie patii pouze jeden parametr, a sice pocet znaki titulku.

7.3.2 Formalni aspekty titulku
Formalni aspekty titulku vystihuje to, Ze je autofi vyuZzivaji imyslné pfi tvorbé nazvu vi-
dea, jejich charakter je takovy, Ze neovliviiuji podstatu titulku na vyznamové trovni. Kon-
krétné sem patii:

e Uziti diakritickych znamének: vykii¢nik (!) a otaznik (?)

e Uziti symbolu tzv. hashtag (#)

e Uziti ostatnich symbold, napt. »; e; J3;¥; A; || atd.

7.3.3 Obsahové aspekty titulku

Obsahov¢ aspekty titulku jsou de facto slova, ¢i fraze, které castecné ¢i upln€ meéni, ¢i zce-
la vytvafi vyznam titulku a ovliviiuji tak pfedpokladany obsah videa. Do této kategorie

patii:
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Vyuziti expresivnich slov — zde patii jak negativné, tak i pozitivné citoveé zabarve-
na slova. Piikladii citové zabarvenych slov je mnoho, tak napt. podstatna jména Se-
reda, xicht, vil, svin¢; adjektiva brutdlni, legendarni, 1zasny, ultimatni, Sileny, pii-
Serny, nechutny; slovesa nenavidét, nesnaset, milovat atd. Do této kategorie byly
zatazeny také superlativy, jako napt. nejlepsi, nejveétsi, nejuzasnéjsi, nejhnusné;si.
Vyuziti vulgarismi — vulgarismy, vulgarni tvary a kleni jsou svym zplisobem
velmi negativné zabarvena expresivni slova. Jejich vysoky vyskyt v ndzvech Ces-
kych tviirci je témét alarmujici.

Slova a fraze odkazujici na senzaci, skandal, rekord, ¢i spoleCenské tabu (zkra-
cené pouze slova odkazujici na senzaci, €i jen senzace) — V této kategorii je nékolik
aspektii zalozenych na jednotném principu — podat obsah videa tak, aby m¢l Sokuji-
ci vyznéni. At uz reference odkazuje na senzaci, skandal, neuvéfitelny rekord, nebo
urcité spolecnosti tabuizované téma, jeho cil je vzdy stejny — vzbudit v publiku z4-
jem zhlédnout video. Aspekt senzace se objevil napt. v ndzvu ,, Bylo Pristani na
Mesici Zfalsovane? “; skandal v ndzvu “Su Youtuberi lluminati ? A Odhalenie ! *;
rekord v nézvu ,, NEJVETSI PENIS NA SVETE!*, tabu v nazvu "NAUCIL JSEM
SE MASTURBOVAT !*“. V mnoha ptipadech byla videa obsahujici tento aspekt
soucasn¢ manipulativni a jednotlivé ,,podaspekty* bylo od sebe navzijem tézké
rozlisit.

Manipulativni titulky — jsou zvlastni druhem aspektu hojné uZivanym u svéto-
vych, ale stile Castéji také 1 u Ceskych, tvirch. Tento aspekt je charakteristicky
svym rozporem mezi nazvem videa a jeho skute€nym obsahem. Dobrym piikladem
mohou byt napt. videa, kterd nesou nazev ,.Zndsilnil mne Shreck [+15]* nebo
w~Johny Valda jede tocit ,, PORNO* do Turecka!*. Videa s obdobnym manipulativ-
nim nazvem se bud’ tématu vénuji pouze okrajove, vilbec nevénuji, nebo je infor-
mace v nazvu videa zamérné podand zkreslené. Ur€ovani tohoto aspektu je kompli-
kované a Casto zalezi na individudlni interpretaci. Je otdzkou, do jaké miry je mani-
pulace vnimand ze strany odbérateld, tedy téch, kteti autoriiv styl dobte znaji, a ze
strany lidi, ktefi se s autorem nesetkali a pouze narazili na jeho video obsahujici
manipulativni titulek. Otazkou je také, do jaké miry je publiku schopné manipulaci
pfedem odhalit.

Titulky slibujici informace — kvalitné¢ zpracovanid nau¢nd a informativni videa

jsou na YouTube velmi oblibenym artiklem. V mnoha ptipadech je vSak obsah vi-
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dei slibujicich informace nedostate¢ny a videa s timto aspektem cCasto hrani¢i
s manipulaci. Ptikladem videa slibujici informaci jsou videa s témito nazvy: ,,Jak
Uspésné Shalit Holku*; ,,JAKY MA ALKOHOL VLIV NA PAMET ?*; ,,DA SE
YOUTUBEM UZIVIT ??“ atd. Neni podminkou, aby titulky obsahujici tento aspekt
byly psany tazaci vétou, jako tomu je tfeba v tomto ptipadé: ,,Eboly se Bat Nemu-

sime*.

7.3.4 Formalni aspekty nahledového obrazku

Formalni aspekty videa jsou pouze dva. Tim prvnim jsou videa, jejichz ptivodni ndhledovy
obrazek byl vyménén za graficky upraveny nahled. Nahled videa tedy neodpovida celkove,
nebo ¢astecné obsahu videa. Existuje mnoho zpisobu a stylt jak ndhledovy obrazek upra-
vit, kazdy autor ma svij vlasti rukopis Upravy néhledii. Mnoho autori vyuziva jednotny
styl pro sva videa, riznymi grafickymi styly také casto odliSuji jednotlivé série ¢i zanry
videi. Konkrétni podoba (barevnost, jas, kontrast atd.) graficky upravenych nahledt vsak

neni sou¢asti vyzkumu.

Opakem videi s graficky upravenym nahledovym obrazkem jsou videa, jejichZ nahled je
autenticky. Téchto autentickych nahledovych obrazkli se v portfoliich profesionalnich
tvlircti objevuje minimum. Do této kategorie byly ptidany také néhledové obrazky, které

byly pouze minimalné upraveny.

7.3.5 Obsahové aspekty nahledového obrazku

Na rozdil od formalnich aspekti ndhledového obrazku, u kterych bylo pouze konstatovano,
zda s ndhledem manipulovano bylo, ¢i nikoli, obsahové aspekty fikaji, co konkrétné bylo v
nahledovém obrazku vyobrazeno. Ty nejcastéj$i a dle autora prace nejucinnéjsi aspekty
jsou nasledujici:

e Nahled zobrazujici emoce — mize se jednat jakoukoli emoci a emoce muze byt
znazornéna emotikonou.

e Nahled zobrazujici socialni interakci — tedy videa zobrazujici dva, nebo vice lidi
pfi urcité ¢innosti, zejména pii socialni interakci jako je napft. objeti, polibek, hadka
atd.

e Nahled zobrazujici ¢aste¢nou, uplnou ¢i domnélou nahotu

e Nahled zobrazujici veFejné znamou osobu, nebo meme — u videi ¢eskych tvirci

se Casto objevuji tvaife znamych osobnosti, napt. prezidenta CR, hercii, televiznich
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celebrit atd. Meme jsou de facto fenomény dnes$ni doby, muze se jednat o n¢které
predmeéty, Ci postavy, které vstoupili ve vS§eobecnou znamost, obvykle diky interne-

tu. Viz ptiklad umistény v ptiloze PVII.

7.3.6 Kolaborace

Kolaborace neni ve své podstaté aspekt, ktery by tviirce mohl samostatné vyuzit ke zvySeni
sledovanosti videa. Jedna se spiSe o jakysi faktor, ktery se ovSem do velké miry podili na
uspéchu a popularité videa. Kolaborace, coz je nejblizsi a nejcastéji uzivany preklad ang-
lického slova Collaboration (zkracené Collab), je zanr, ¢i druh videa, které je natocené
dvéma na sob¢ nezavislymi autory. Kolaborace se tedy od multichannelu (viz oddil 7.1.1.
Specifikace pojmu multichannel) 1isi tim, ze se na produkci videa podili dva (nebo i vice
kanalti). Kolaborované videa jsou ¢asto umisténa jednou ¢ésti na kanalu prvniho autora,
druhou ¢ésti na kanalu druhého autora, jedna se tedy o velmi diimyslnou formu spolupréce,

ktera autorim zajist'uje zvyseni sledovanosti a ptiliv novych fanouskd.

7.4 Zkoumana videa

Jiz bylo zminéno, jakym zplsobem probihal vybér kanal. Vybér vzorku zkoumanych vi-
dei taktéz nebyl ndhodny, adept na zahrnuti do vyzkumného vzorku musel spliiovat néko-
lik podminek, které byly zvoleny s ohledem na to, aby byla ziskana data srovnatelna ve

vSech ohledech.

Prvni podminkou byla skute¢nost, Ze video muselo byt publikovano déle nez pred jednim
mésicem. Informace o datu publikovani je vetfejn¢ dostupna v popisu videa. Tato doba byla
vybrana s ohledem na Zivotnost videa. Videa mladsi nez jeden mésic prochézi tzv. divac-
kym boomem, to znamena, Ze nedosahuji vrcholu svého zivotniho cyklu, tudiZ tato videa
nemohla byt do analyzy zahrnuta. Po prvnim mésici od publikovéani se pocet zhlédnuti vi-

dea ustaluje a dale se zvySuje uz jen nepatrn¢.

Druhou podminka specifikuje je opét stafi videa, v tomto ptipadé vSak uvadi jeho opacny
limit. Maximalni stafi videa bylo stanoveno na 5 mésicii s ohledem na to, ze videa star§iho
data byla publikovana v dob¢, kdy kandl mohl mit vyrazné mensi pocet odbératelil, tudiz
zde existuje predpoklad, Ze tato videa mohou mit nizsi sledovanost v porovnanim s videi

mladsiho data.

Do vyzkumného vzorky dale nebyla zatfazena videa, kterd vznikla pfimym pfenosem, vi-

deo konference a ostatni netypické formaty, které YouTube poskytuje. Zaznamy streamo-
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fv v

zkumu ze vzorku odstranéna.

7.5 Zkoumana data

Pro ucely vyzkumy byla data Cerpana z vetejné ptistupnych zdrojii, a sice z informaci, kte-
ré jsou divaklim pfistupné piimo pii sledovani videa na YouTube. Jmenovité se jedna o
pocet zhlédnuti — hodnotu vyjadiujici sumu vSech zhlédnuti bez ohledu na to, po jaké do-
bé bylo sledovani videa preruseno, kolik zhlédnuti pochazi od vracejicich se divaku atd.;
pocet odbératelii — hodnota vyjadiujici celkovy soucet vSech registrovanych divakl You-
Tube (resp. vSech vyuzivajicich nékteré ze sluzeb Google), kteii se dobrovolné rozhodli
odebirat videa tvirce; po€et kladnych a zapornych hodnoceni. Mimo informace, které
poskytuje YouTube, byla do vyzkumu zahrnuta i informace o poctu fanouski na socialni
siti Facebook. Sbér dat od jednotlivych autorti byl vzdy provadén v rozhrani pouze jedno-

ho dne, opét pro dosazeni co nejpiesnéjsich vysledkl analyzy.

Tato data byla zaznamendana a zpracovana v excellové tabulce nasledovné: Pocet zhlédnuti,
nejdilezitéjsi informace o videu, je v tabulce zaznamenana ve 3. sloupci, tedy za ndzvem
videa (1. sloupec) a jménem autora (2. sloupec), pod nazvem ,,zhlédnuti“. Ve 4. sloupci
nasleduje informace o poctu odbératelti zapsana zkracené jako ,,odbérateli. V 5. sloupci
se objevuje pocet kladnych hodnoceni (,,kladna hodnoceni‘), nasleduje 6. sloupec a
v ném pocet zdpornych hodnoceni (,,zaporna hodnoceni). O dva sloupce déale se v 9.
sloupci objevuje informace o poc¢tu fanouskl kandlu na Facebooku oznacena jako ,,Face-
book*. Zplisob zaznamenani informaci do tabulky jsou vyobrazeny v Priloze PII - Tabulka

komparativni analyzy a Desk research.

7.5.1 Uspé&nost a oblibenost
Uspé&snost a oblibenost videa jsou ziskané udaje, které vychazi z vetejné dostupnych udaj.
Uspé$nost videa je ukazatel vyjadiujici procentualné dosah, jaky video ziskalo. Jedna se

podil mezi poc¢tem zhlédnuti a po¢tem odbératelti vyndsobeny ¢islem 100. Toto ¢islo vyja-

diuje, jak video obstalo v konkurenci ostatnich videi. Obvykle se uspéSnost videa pohybuje

vvvvv

diuje, Ze pocet zhlédnuti se rovna poctu odbérateli, hodnota 200 vyjadiuje, ze video

zdvojnasobilo sviij divacky potencidl. Vzorec GspéSnosti tedy vypada nasledovneé:
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pocet zhlédnuti
( V - ) 100
pocet odbérateli

Oblibenost videa je hodnota vyjadiujici procentualni hodnoceni videa na zéklad¢ kladnych
a zapornych hodnoceni videa. Tento ukazatel vyjadiuje miru, do jaké byli divaci
s obsahem videa spokojeni. Hodnota odpovida rozdilu kladnych a zapornych hodnoceni,
ktera byla nasledné vyde¢lena poctem zhlédnuti videa a vysledna hodnota jest¢ dale vyna-
sobena c¢islem 100. Na rozdil od uspéSnosti mize dosahovat oblibenost zaporného vysled-
ku, to v tom ptipadé, kdy je pocet zapornych hodnoceni vyssi nez pocet kladnych. Takovy

stav je vSak velmi ojedinély. Vzorec vypoctu oblibenosti je tedy takovy:

(kladné hodnoceni — zaporna hodnoceni ) « 100
pocet zhlédnuti

Oba vypocty poskytuji srovnatelna data, diky nimZ je mozné porovnavat popularitu videi
autortl s riznym podtem odbérateli. Uspésnost videa byla v tabulce zaznamenéana do 7.
sloupce, hodnoty vyssi nez 100 byly zvyraznény zelenou barvou. Oblibenost se nachazi

v 8. sloupci, viz Priloha PII - Tabulka komparativni analyzy a Desk research.

7.5.2 Zaznamenani zkoumanych aspektu

U kazdého videa byl nasledné zaznamenan vyskyt aspektl tykajicich se titulku (graficky
oznacené zlutou barvou - viz Priloha PII) nebo nahledového obrdzku (oznacené zelenou
barvou — viz Priloha PII) symbolem ,,x*“. Automaticky byl z ndzvu také vypocitan pocet
znaki. V poslednich dvou sloupcich jsou zaznamenany informace o tom, zda video pocha-
zi z multichannelu, nebo zda bylo vyprodukovano v tzv. kolaboraci. Zpiisob zaznamenéni
informaci do tabulky jsou vyobrazeny v Priloze PII - Tabulka komparativni analyzy a

Desk research.
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8 VYHODNOCENI ANALYZY SEKUNDARNICH DAT

Metodou desk research byla ziskana data ke 212 videim, ktera byla nasledné porovnana

metodou komparativni analyzy. Ve vzorku byl zjistén nasledujici vyskyt aspektii:

Aspekt Pocet vyskytu pomeérné zastoupeni
Obsahujici ,,?“ 44 20,6 %
Obsahuijici ,,1“ 109 51,1 %
Obsahujici ,,#“ 30 14,0 %
Obsahuijici symbol 47 22,0%
Obsahujici kapitalky 106 49,7 %
Expresivni slova 57 26,7 %
Vulgarismy 16 7,51 %
Senzace, rekord, skandal,

tabu 57 26,7 %
Obsahujici manipulaci 40 18,7 %
Slibujici informace 51 23,9%
Graficky upraveny nahled 156 73,2 %
Autenticky nahled 57 26,7 %
Zobrazujici emoce 84 39,4 %
Zobrazujici interakce 36 16,9 %
Zobrazujici nahotu 19 8,9 %
Osobnost 39 18,3 %
Kolaborace 29 13,6 %

Pocet vyskytu je Ciselné vyjadieni udavajici, kolik videi ve vyzkumu obsahovala doty¢ny
aspekt. Pomérné zastoupeni vyjadiuje procentudlni Castost, s jakou byl aspekt ve zkou-
maném vzorku zastoupen. Hodnota 33,3 % tedy vyjadiuje, Ze dany aspekt se vyskytoval u
kazdého tretiho videa. NejCast€ji vyskytovanym aspektem ve zkoumaném vzorku byl
aspekt graficky upraveného nahledového obrazku. Nejméné Casty byl naopak vyskyt vul-

garismul.

8.1 Hruby vliv aspektu

Termin hruby vliv vyjadiuje primérnou efektivitu aspektu v porovnani k celkové priimeér-
né uspésnosti vSech zkoumanych videi. Hruby vliv tedy i ptfes jasné velké rozdilnosti
v autorské tvorb¢ jednotlivych kanalu demonstruje t¢innost jednotlivych aspektl na zobra-
zovani videi. Aspekty, které v grafu dosahuji nejvyssich hodnot, jsou tedy ty nejucinngjsi,
naopak ty snizkymi hodnotami byly vyhodnoceny jako méné ucinné. Pfi interpretaci

hrubého vlivu je tieba myslet na fakt, Ze se jedna o zprimérovana data napti¢ 19 kanaly. U
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jednotlivych autorti miize byt tudiz efektivita aspektl byt zcela jind. Hruby vliv vSak pou-

kazuje na uspésnost u celkového vzorku videi, data lze tedy povazovat za univerzalni.

ré Vé V' . a2 O
61 —Porovnani hrubého vlivuaspektu

61

60

60

59

59

58

*) senzace, rekord, skandal, tabu
**) osobnost, nebo meme

Graf 1 — Porovnani hrubé Gisp&snosti aspektli (zdroj: vlastni zpracovani)

V kategorii formalnich aspekt titulku videa (v grafu jsou hodnoty této kategorie oznacené
modrymi odstiny) nejvyssiho hrubého vlivu dosahuje aspekt vyuziti symbolii, jehoz hruby
vliv je pfiblizné 61,7. Naopak nejnizsi vliv na sledovanost videi byl zaznamenan v piipadé

aspektu vyuzivajiciho kapitalek (59,2).

V kategorii obsahovych aspektt titulku (oznacené cervenymi odstiny) byl za nejefektivnéj-
§i vyhodnocen aspekt videi obsahujici manipulaci (60,6), naopak nejnizsi ucinnost nalezi
expresivnim sloviim (59,3), jejichz vliv na sledovanost je nepatrné vyssi nez vliv aspektu
kapitalek. Na rozdil od expresivnich slov, vulgarismy (60,1) byly vyhodnoceny jako po-

mérn¢ efektivni aspekt.
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Kategorie formalnich aspekti nahledového obrazku videa (vyznacena odstiny Sedé) jasne

nez videa, jehoz nahled je autenticky (57,0).

V posledni kategorii obsahovych aspekti ndhledového obrazku videa dosahl nejvyssi efek-
tivity aspekt zobrazujici socialni interakei (60,9), ktery tésné nasledoval aspekt zobrazujici
emoci (60,6). Za mén¢ efektivni v hromadném srovnéni Ize oznacit aspekt zobrazeni ¢as-
te¢né, uplné, nebo domnélé nahoty (59,3), trochu vyssi hodnoceni nélezi aspektu zobrazu-

jicimu vetejné znamé osobnosti a meme (59,4).

Faktor kolaborace (60,9) z celkového srovnani doséhl tipln€ nejvyssiho hodnoceni. Nejsil-
né&jsi aspektem v celkovém porovnani se stal aspekt zobrazeni socialni interakce. Primérné

vwr

a u videt s titulkem obsahujici aspekt kapitalek.

8.1.1 Cisty vliv aspektii

Hruba uspésnost aspektl je veli¢ina, ktera nebere v potaz kiizeni vlivi, jeji nevyhodou je
tedy ten fakt, Ze porovnava videa, kterd obsahujici vicero aspekti. Kdybychom chtéli do-
sahnout presnéjsiho meéteni vlivu, jaky maji aspekty na sledovanost videa, bylo by ziejmé
vhodné méfit a porovndvat mezi sebou pouze ta videa, ktera obsahuji pouze jeden aspekt,
tak by se vyvarovalo zobecnéni vysledkl. Tato metoda ma vSak dvé uskali. Tim prvnim je
fakt, ze videa s pouze jednim a ryzim aspektem na YouTube téméf neexistuji. Druhym
tiskalim je jesté vétsi zazeni jiz tak dost uzkého vzorku zkoumanych videi. Ceské YouTube
bohuzel neposkytuje dostatecny pocet profesiondlnich vlogert, kteti by vyprodukovali
dostate¢né mnozstvi videi, aby byl vysledek takového prizkumu zobecnitelny. I pfesto se
autor prace pokusil ¢astecné Cisty vliv, tedy vliv, ktery je méné obecny, nez hruba uspées-
nost, vypocitat. A sice tak, Ze zkoumany vzorek videi byl omezen na videa, kterd obsaho-
vala pouze aspekty tykajici se titulku. Z tohoto zizeného vzorku videi byla nasledné vypo-
¢itana pramérna uspesnost jednotlivych aspekti, viz graf Viiv formalnich aspekti titulku a
graf Porovnani prumérného vilivu aspektiit na oblibenost nachazejici se v Priloze PIV —

Ostatni grafy komparativni analyzy.

Z téchto grafi vyplyva, Ze skutecny vliv aspekti titulku u videi, ktera neobsahuji zadny
obsahovy aspekt tykajici se videa (zobrazeni nahoty, emoci, soc. interakci, nebo osobnosti,
¢1 meme) muze byt ve skuteCnosti vyssi, nez jak byl prezentovan v grafu 1. Napft. aspekt

otazniku dosahuje v tomto srovnani vyss$i hodnoty nez aspekt vykficniku. Vliv aspektu
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hashtagu a symbolii se zdd byt podobny v porovnani s hrubou uspésnosti, naopak vliv
aspektu kapitalek klesl. VySe zmintované hodnoty jsou zobrazeny v grafu Vliv formalnich

aspektu titulku, ktery se nachézi v priloze PIV — Ostatni grafy komparativni analyzy.

V piipadé obsahovych aspektu titulku bylo zjisténo, Ze potencialni vliv expresivnich slov
je mnohem vyssi, nez se ze srovnani hrubé tspésnosti zdalo, naopak nizsi vliv v porovnani
se zbytkem aspektii dosahuji vulgarismy. Tyto hodnoty jsou zobrazeny v grafu Vliv obsa-

hovych aspektt titulku, ktery se nachazi taktéz v priloze PIV.

8.2 Vliv aspektii na oblibenost

Jak jiz bylo avizovano, tato prace primarn¢ nezkouma vliv aspektli na oblibenost videi,
nybrz, na jejich sledovanost. Pro porovnani vSak byla ziskand data zpracovana stejnym
zpiisobem jako data o sledovanosti videi. Graf pojmenovany Porovndni priimérného viivu
aspektii na oblibenost, ktery je soucasti Prilohy PIV, zobrazuje pramérny vliv aspektli na
hodnoceni videa (tzn. Oblibenost videa). Vzhledem k zjisténi, ze se vSechny hodnoty po-
hybuji pfiblizné ve velmi blizkych hodnotach (81 — 82 %) se 1ze domnivat, Ze zkoumané

aspekty maji vliv na hodnoceni pouze zanedbatelny.

8.3 Priumérna aspéSnost autorii

Veskera zkoumana videa byla nésledné rozdé€lena podle autora a vypocitana byla jejich
pramérnd uspésnost. Primérna uGspésSnost vyjadiuje vztah mezi sledovanosti vybranych
videi obsahujicich zkoumané aspekty a poctem odbérateld. Hodnoty vyssi nez 100 tedy
naznacuji, Ze video piekonalo potencidl své zakladny fanouskd a zhlédlo jej vice divakd,

neZ je pocet odbérateld kanalu. Vysledné hodnoty byly zaznamenéany do grafu 2.
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Priimérna Uspésnost autorli za zkoumané

obdobi
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Graf 2 — primérna uspé$nost autorti za zkoumané obdobi

(zdroj: vlastni zpracovani)

Velmi tmavou barvou byly v grafu vyznaceny nadprimérné a tim padem nejlepsi vysledky

(100 — 145). Zcela nejlepsiho vysledku dosahl za zkoumané obdobi kanal TeriBlitzen

(143,4) a na druhém misté se umistil kanal GameballCZ (136,0). Modrou barvou byly vy-

znaceny hodnoty primérné (60 — 100) a svétle modrou hodnoty podprimérmé (0 — 60).

Kanaly jsou v grafu 2 uvedeny v abecednim pofadi. Nasledujici tabulka zobrazuje kanaly

v sestupném potadi podle ziskané primérné tispéSnosti.

1 TeriBlitzen 143,4 11 Madbros 55,2
2 Gameballcz 136,0 12 Stejk 46,5
3 Johny Valda 100,2 13 menameselassie 43,5
4 Hoggy 98,4 14 MenT 38,0
5 To je ten nas Matus 79,1 15 Atishow 37,1
6 TVTwixx 69,9 16 GoGoManTV 36,4
7 lJirka Kral 66,5 18 Roth Wellden 35,6
8 DenisTV 65,1 18 WedryLP 28,0
9 Vidrail 65,0 19 Nejfake 18,2
10 ExplOited 64,5
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8.3.1 Problematika interpretace priumérné uspéSnosti

Primérna Gspésnost jako hodnota vyjadiuje pouze Ciselnou miru uspésnosti kanalu. Pohy-
buje-li se autor v primérnych, ¢i nadprimérnych ¢islech, je to zfejmy diikaz toho, ze jeho
tvorba je sledovana v dostatecné mife. Problém nastava u interpetace podprimérnych hod-
nejmén¢ uspeésného kanalu Nejfake, jehoz primérna uspésnost dle kritérii a metod vyzku-
mu byla vypoctena na 18,2 %. Tentyz kanal ma vSak velmi pozitivni hodnoceni ve vetej-
nych statistikach, které jsou zalozené zejména na poctu odbérateli a celkovém poctu
zhlédnuti. V tomto konkrétnim ptipadé byl rozpor mezi ziskanymi a zjisténymi daty zapfi-
¢inén tim, Ze autor publikuje videa denn€. Na rozdil od toho vétSina ostatnich zkoumanych
kanalt publikuji nové videa s primérnou frekvenci cca jednou tydné. Proto zifejmé dosahu-
je pomérné¢ dobfe hodnoceny kandl Nejfake pozitivni hodnoceni i navzdory tomu, zZe

uspésnost jeho videi je v rdmei vyzkumu prace velmi nizka.

Naopak velmi dobré hodnoceni dosahl kandl Teri Blitzen. To vSak muze byt zpisobeno
tim, ze Teri Blitzen je jediny kandl vedeny Zenou, tudiz lze pfedpokladat, ze se k nému
upird pozornost vétSiny zen sledujici YouTube, protoze Teri Blitzen nema ve své kategorii
Zadnou konkurenci. Ostatni div¢i kanaly a beauty vlogerky se pohybuji hluboko pod hrani-

ci 99 000.

8.4 Prumérna oblibenost autora

Vypocet primérné oblibenosti autora je postaven na stejném principu, ktery byl popsan
v predeslé kapitole vénujici se prumérné uspeésnosti autort, s tim rozdilem, Ze GspéSnost
videa byla nahrazena za oblibenost. Ziskané hodnoty jsou vyobrazeny v grafu Primérna
oblibenost autorii za zkoumané obdobi (viz priloha PIV) a jednotlivi tviirci jsou zde za-
znamenani v abecednim potadi. Primérné oblibenost autorti ve své podstaté vyjadiuje spo-
kojenost divakt vida s jeho obsahem, na rozdil od uspésnosti, ktera vyjadiuje uspéch videa
a silu ptisobeni vSech vyuzitych aspektii. Stejn¢ jako v ptedchozim grafu, sytost barev vy-
jadfuje miru, s jakou byly jednotlivé kanaly oblibené, tmavée Cervenou barvou jsou oznace-
né nadprimérné vysledky (10 — 12 %), €ervenou prumérmé (7 — 10%) a svétle ervenou

podpriamérné (0 — 7 %).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 48

8.5 Vliv délky titulku na sledovanost

Délka titulku videa ma v portfoliu zkoumanych aspektt spise doplitkovy vyznam. U titulku
existoval od zacatku vyzkumu piedpokladat, ze jeho vliv na sledovanost je velmi maly ¢i
dokonce zanedbatelny. Za cilem zméfit vyznam délky titulku byla zkoumana videa rozdé-
lena do 6 kategorii: velmi kratky (0 — 15 znakl), kratky (16-25), kratsi pramér (26-35),
delsi pramér (36- 45), dlouhy (46-55) a velmi dlouhy titulek (56 — 100). Kategorie byly
procentudlné zastoupeny nasledovné: velmi kratky (6%), kratky (27%), krat§i pramér
(31%), delsi pramér (23%), dlouhy (9%) a velmi dlouhy titulek (4%). Z tohoto zastoupeni
vyplyva, ze nejcastéjsi zastoupeni ve zkoumaném vzorky maji videa s titulkem o délce 26
— 35 znakt. U jednotlivych kategorii byla dale vypoctena primérnd usp&$nost. Na zakladé
ziskanych dat byl vytvofen graf jménem Priimeérnd uspésnost dle délky titulku, ktery byl
umistén do ptiloh (viz Priloha PIV).

Vzhledem k faktu, Ze toto méfeni nebralo v potaz zkoumané aspekty, nelze zjisténym in-
formacim piikladat vysokou véhu. Zajimavé zjisténi je vSak to, Ze videa s velmi kratkymi
titulky si vedla mnohem hiife, nez videa s titulky, které¢ obsahovaly vyssi pocet znakl. Lze
se domnivat, ze takova videa byla divaky vyhodnocena jako mén¢ atraktivni a je mozno
prihlizet 1 k faktu, Ze niz$i pocet znaki umoziuje umistit jen malé mnozstvi informaci a

aspektt, které v ptipadé delsich titulkd prokazatelné zvySuji divacké hodnoceni videa.

Je nutno dodat, Ze YouTube se titulky delsi 52 znakl ve vyhledavani automaticky zkracuji.
Informace a aspekty za timto limit tedy nejsou divakiim zobrazeny do chvile, kdy si video
pusti. Cely titulek videa se totiz zobrazuje pouze v okné piehravani videa. Takovych videi
se ve zkoumaném vzorku vyskytovalo 14. Nejdelsi zkoumany titulek obsahoval celych 91

znakd, ten uplné nejkratSi naopak pouhych 6.
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9 SPECIFIKACE DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Druhé cast vyzkumu byla vénovana primarnim datim, ktera byla ziskana pomoci dotazni-
kového Setieni. Cilem dotaznikového Setfeni bylo ziskat informace, které by potvrdily, ¢i
vyvratily, &i doplnily zavéry komparativni analyzy. Setfeni mélo formu online dotazniku,
ktery byl Sifen ve spolupraci se sttednimi Skolami a vlogery. Dotaznik byl dale umistén ve
skupinach na socialnich sitich zabyvajici se tématikou YouTube. Aby byl prizkum rele-

vantni, minimalni pocet respondentii byl urcen na 600.

9.1 Cilova skupina dotaznikového Setieni

Dotaznik byl sestaven pfedevs§im tak, aby byl atraktivni zejména pro cilovou skupinu, kte-
rou tvofili mladi lidé cca od 12 — 25 let, tedy vzorek populace, ktery zahrnuje mimo jiné i
generaci C. Na zakladé veéku byli respondenti dale rozdé€leni do tii vékovych kategorii, 9 —
15, 16 - 25, 26 — 75 let. Jelikoz se v dotazniku objevovala vulgarni slova, doporucend vé-

kova hranice byla stanovena na 12 let, mnoho respondentii bylo vSak pod touto hranici.

9.2 Podoba dotazniku

Dotaznik byl vytvoren internetovou bezplatnou sluzbou Typeform’. Tato sluzba byla vy-
brana s ohledem na mozZnosti grafick¢ého a funkéniho prostfedi dotazniku, ktery svymi
prednostmi prevySoval vSechny ostatni internetové nastroje na tvorbu dotaznikid. Dotaznik
obsahoval 15 otdzek, z ¢ehoz prvni dvé zkoumaly demografické udaje v€k a pohlavi re-
spondenta. Tteti otdzka ovétovala vztah respondenta k YouTube, a sice s jakou pravidel-
nost YouTube sleduje. Poté nésledovala série 10 otazek, které byly tvotfeny vzdy Ctyfmi
autentickymi obrazky redlnych videi (ndhledovy obrazek a titulek). Respondent byl vy-
zvan, aby z kazdé Ctvetice vybral jedno video, které by si s nejvétsi pravdépodobnosti sam
pustil. Zobrazovani videi v kazdé¢ z deseti ¢tvefic bylo nastaveno jako ndhodné, tzn., Ze se
poradi videi ve skupiné riizné¢ menilo tak, aby neovliviiovalo volbu respondenta. Kazda
Ctverice byla sestavena tak, aby se zde vyskytovala videa s riznymi aspekty, a zaroven aby
se aspekty (zvlaste ty silné) nekiizily. To znamena, Ze ve Ctvefici napt. obvykle nebyla dvé

videa, jejichZ nadhledy zobrazuji nahotu apod.

> www.typeform.com
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Posledni dvé otazky mély spise dopliujici charakter, 14. otazka zkoumala, zda respondent
zna nékterého z autort, jehoz videa v dotazniku vyskytovala. 15 otdzka zjisStovala pocit'o-
vanou obtiznost dotazniku. Konkrétni podoba dotazniku se nachdzi v priloze PIII — Podo-

ba dotaznikoveéeho Setieni.
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10 VYHODNOCENI DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznikové Setfeni se do uzavieni (18. dubna) zacastnilo celkem 654 respondentt,
z ¢ehoz 352 respondentl byly Zeny, 302 muzi. Coz je pochopitelné vzhledem k faktu, Ze
Zeny jsou obecné ochotnéjsi ve vyplilovani dotaznikd. Celkovy vékovy primér responden-

tt dotazniku byl 19 let, u Zen téz 19 let, u muzt 18 let.

Co do frekvence sledovanosti se 64 % hlasi k dennimu sledovani YouTube, 26 % k na-
v§tévé YouTube nékolikrat do tydne, 5 % nékolikrat do mésice, cca 2 % procento se pfi-
hlasilo k jesté nizsi navstévnosti a 1 % prohlasuje, Zze YouTube nesleduji viibec. Muzi se
obecné doznali k vyssi sledovanosti nez zeny, procentualni srovnani obou pohlavi se na-

chézi v nasledujici tabulce:

Obvykla sledovanost obou pohlavi respondentu %

denné 424 65
nékolikrat tydné 173 26
nékolikrdt mésicné 35 5
méné casto 13 2
Vibec 9 1
Obvykla sledovanost Zzeny respondentd %

denné 215 61
nékolikrat tydné 91 26
nékolikrat meésicné 28 8
méné casto 12 3
Vibec 6 2
Obvykla sledovanost muzi respondentu %

denné 209 69
nékolikrat tydné 82 27
nékolikrat mésicné 7 2
méné casto 1 0
Vibec 1

Vice statistik o dotaznikovém $etieni se nachazi v Priloze PVI.
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10.1 Procentualni aspéSnost videi

Data ziskana dotaznikovym Setfenim byla nésledné zpracovana timto zpisobem. Mezi jed-
notlivymi kategoriemi byla vypoctena procentualni GspéSnost pro muze, zeny a ob¢ pohla-
vi. Primér vychazel ze zprimérovanych uspésnosti jednotlivych videi. Ziskané hodnoty
byly zaznamenany do nasledujiciho grafu 3. Hodnota procentualni GspéSnosti videa obsa-

hujici urcity aspekt vyjadiuje silu jednotlivych aspekti.

Procentualni uspésnost videi
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¥ £ QQ\}. obs. aspekty nahledu
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& obs. aspekty titulku
*

M obé pohlavi Emmuzi HZeny

graf 3 - procentudlni tispésnost aspektli na zaklad¢ dotaznikového Setieni

(zdroj: vlastni zpracovani)
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Z grafu jasn¢ vypliva, ze aspekt titulku slibujici informace (v grafu oznaceno jako infor-
mace) mél nejvetsi vliv (cca 37%) na rozhodovani respondentli. Tento aspekt se zda byt
ucinnéjsi na zenské publikum. Druhym nejsilnéjSim aspektem v kategorii obsahovych
aspektil titulku jsou expresivni slova (34 %). Naopak jako pomérné slaby aspekt se ve
vzorku respondentl jevi aspekt vyuziti vulgarismu v titulku videa (15 %), ktery je o cca
2% ucinngj$i na muzskou ¢ast respondentl. Videa obsahujici aspekt senzace, skandalu,
rekordu, ¢i tabu (v grafu jednotné oznaceno jako senzace) dosahl podobného hodnoceni
(17 %) a trochu vyss§i hodnoceni (19 %) u respondentt ziskal aspekt manipulace. Ve srov-
nani s vysledky komparativni analyzy (viz graf 1, str. 44) jsou hodnoty pomérné odli$né.
Napt. v pfipadé¢ manipulace, ktera ziskala v analyze sekundarnich dat mnohem lepsi hod-
noceni, nez expresivni slova, v ptipadé¢ dotaznikového Setfeni je to naopak. Podobné tomu
je 1 v ptipad¢ manipulativnich titulkl a titulka slibujici informace. Manipulativni titulky
ziskaly v komparativni analyze mnohem lepsiho vysledku, kdezto titulky slibujici informa-
ce ziskaly lepsi hodnoceni v dotaznikovém Setfeni. RozliSnost hodnot je ddna zfejme tim,
ze data ziskana metodou desk research, tedy ta data, se kterymi bylo operovano i
v komparativni analyze, byla data sekundérni, tudiz skutecné vypovidala o hodnoceni
aspektu v realnych podminkach. Zatimco dotaznikové Setieni bylo simulované a zucastnili
se jej lidé, ktefi v mnoha ptipadech YouTube a tvorbu vlogeri sleduji sporadicky. Lze se
proto domnivat, Ze udaje ziskané dotaznikovym Setfenim spiSe vypovidaji o tom, jaka vi-
dea jsou atraktivni pro relativn€ nezainteresované lidi do YouTube scény. Naopak sekun-
darni data vypovidaji o sou¢asném stavu na YouTube, kde se 1ze domnivat, Ze vétSina zob-
video v komparativni analyze — ,,Lad’ova pfiSernd patlanina parodie* ziskala taktéz nejlepsi
hodnoceni v dotaznikovém Setieni. Lze se tedy domnivat, Ze videa, kterd vyrazné presahla
potencidl vlastniho zakladny fanouskl kanalu, jsou ta videa, kterd obsahuji nejsilngj$i a

nejlépe zvolenou kombinaci aspekti.

V ptipadé obsahovych aspektii ndhledového obrazku jasné nejlepsi hodnoceni (44 %) zis-
kal aspekt zobrazujici znamou osobnost ¢i meme (v grafu jako osobnost), ktery se taktéz
umistil jako celkové nejsilnéjsi aspekt v dotaznikovém Setfeni napfi¢ vSemi aspekty. Nao-
pak nejslabsim aspektem (18 %) v dataznikovém Setieni se ukazal byt aspekt zobrazeni
nahoty (v grafu jako nahota). Zajimavosti je, ze na tento aspekt v priméru mnohem lépe
reagovali muzi, a to i pfes to, Ze pouzité ndhledy ve vSech piipadech zobrazovali vzdy

v

pouze castecné nahé muze. Zeny se tak jevi byt vici nahoté celkové zdrzenlivéjsi nez
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muzi. Stejné tak se Zzeny jevi byt mnohem citlivéjsi na uziti expresivnich slov, ovSem od-
mitajici vulgarismy. Naopak silnéji na Zeny pusobil aspekt zobrazujici emoce (v grafu jako
emoce), 1ze se domnivat, zZe je to zpusobeno faktem, Ze jsou zeny obecné empatictéjsi nez
muzi. Genderové vyrovnaného hodnoceni dosahl aspekt zobrazujici socialni interakci (v

grafu jako interakce).

Z vysledki dotaznikového Setieni lze konstatovat, ze spojitost mezi urCitymi aspekty a
atraktivitou videa skutecné existuje. VéEtSina respondentti ve vice nez v piilce volila videa,
ktera slibuji poskytnuti informace. Videa s graficky upravenym néhledovym obrazkem
byla v 8 z 10 ptipadii hodnocena 1épe nez videa s ndhledem neupravenym. Ve tiech piipa-
dech videa, jejichz nahled zobrazoval znamou osobnost, nebo meme, byla mnohem usp¢s-
n¢jsi nez zbyld videa. Zda se, Ze 1 vliv expresivnich slov je vyrazny, dvé nejlépe hodnocena
videa je obsahovala v titulku. Vysledky tak jasné¢ poukazuji na fakt, Ze aspekty maji vliv na
uspéch videa. Z tohoto Setieni lze vSak také vyvodit, Ze vliv obsahovych aspektii je v du-

sledku mnohem silngj$i, nez vliv aspektli formalnich (viz graf 3 — prvni tfi sloupce).

10.2 Rozdilnosti v cilovych skupinach

Je az s podivem jak mald rozdilnost byla v hodnoceni videi napti¢ vékovymi kategoriemi.
Ve vSech tfech vékovych kategoriich u obou pohlavi zaznamenalo nejniz8i hodnoceni vi-
deo s nazvem ,, Nejvétsi party“, jeho autorem je TVTwixx. Z celkového poctu Zen video
vybralo pouze 8 Zen a 11 muZzl (z celkového poctu respondenttt 654), v piipadé tieti v€ko-

v¢ kategorie (starSi 26 let) u Zen video dokonce neziskalo ani jeden ,,hlas®.

Naopak nejlépe hodnocend videa v muzské kategorie byla pro prvni (do 15 let) a druhou
vékovou kategorii (16 — 25) video ,,Lddova priserna patlanina parodie“, pro tieti vékovou

kategorii (nad 26) to bylo video ,,Jaky ma vliv alkohol na pameét’*.

U Zen v prvni vékové kategorii bylo nejlépe hodnoceno video ,, Ladova priserna patlanina
parodie”, v druhé kategorii video slibujici informace ,,Jak zit lepsi Zivot / Atishow* a
v tfeti kategorii zvitézilo video ,, #10 - Uzasnd fakta!*. U obou pohlavi to dokazuje, Ze
star§i divaci preferuji videa informacniho charakteru (inform/educate to sell) pied videi

Cisté zabavného razu (entertain to sell).
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11 SHRNUTI VYZKUMU A ODPOVEDI NA VYZKUMNE OTAZKY

Tato prace se zabyvala zkouméanim aspektt, kterych Ize na YouTube vyuzit k zvySeni sle-
dovanosti videi. Vyzkumem sekundarnich dat bylo ovéfeno, ze autofi urcitych aspekt
opravdu vyuzivaji. Ve vzorku 212 videi, ktera spliovala kriteria vyzkumu, bylo zjisténo
procentudlni zastoupeni téchto aspektl a ty byly nésledné klasifikovany do né€kolika kate-

gorii. Odpovéd’ na prvni vyzkumnou otazku tedy zni:
VOI1: Ano, aspekty ovliviiyjici sledovanost videi na YouTube existuji.

U jednotlivych aspekti byl dale zkouman jejich vliv na sledovanost a oblibenost videa,
pojmy, které musely byt jesté pied zapocetim vyzkumu pro ucely prace definovany.
Z vysledkti komparativni analyzy vzesSel piehled, ze kterého 1ze usuzovat, jaky vliv aspekty
maji. U jednotlivych aspekti se objevovaly pomémé velké rozdily. Ac¢koli vyzkum pri-
marnich dat probihal v simulovanych podminkach, z néj ziskana data nesla podobné rysy s
vysledkem komparativni analyzy. Vzhledem k tomu, Ze vSechny tyto aspekty maji tvirci

ve svych rukou, odpovéd’ na druhou vyzkumnou otazku zni:
VO2: Ano, téchto aspektil 1ze zamérné vyuzit ke zvyseni atraktivity videa.

Zustava vsak otazka - jak? Jak vyuzit téchto aspektl, aby byl vysledek co nejlepsi? I pres
nejednoznacnost odpovédi, 1ze ze ziskanych dat vyvodit urcitd doporuceni. Zaneme-li
tteba u informaci, které poskytlo dotaznikové Setfeni, Uispé$né video by mélo rozhodné
slibovat n¢jakou informaci. Urcit€ neni nutné, aby se jednalo pfimo o video typu ,, /0 rad,
jak se zarucené stat bohacem do dvou let*. Aspekt slibujici informaci je silny predevSim
proto, Ze podminuji o¢ekavani. Srovnani se nabizi hned v pifipadé videa bezobsazného ty-
pu, jako bylo video ,, Nejvétsi party! “, které sice obsahovalo expresivni slovo a jeho nahled
byl graficky upraveny (kvalitu provedeni necht’ zhodnoti sam c¢tenar), ale které v divackém
hodnoceni uplné propadlo. Z ndhledu a popisu tohoto videa totiz nebylo viibec jasné, ja-
kym smérem se bude obsah videa odvijet. Podobny ptipad nastal 1 v ptipad¢ videa ,, Bru-
talni zasah* a ,, 100 000 / Hoggy“. Z ndzva téchto videi neni vlibec jasné, o¢ v nich jde,
divaktim tak chybi padnad motivace a diivod ke zhlédnuti videa. Videa slibujici urcitou in-
formaci tedy vzdy poskytuji diivod ke zhlédnuti zakomponovany jiz v zakladnim staveb-

nim kameni videa — titulku, a mozna prave to stoji za jejich uspésnosti.

Nejlepsi videa se ukazala jako ta, kterd vhodné kombinuji vicero aspektli v jednom, jako

tomu bylo tfeba v ptipad¢ videa , Lddova priSernd patlanina parodie”. Jiz kapitalky
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v nazvu strhnou na video pozornost, kterd se poté presune ke dvéma silnym expresivnim
sloviim priserna a patlanina. Diky slovu parodie, divak okamzité vi, jaka je forma videa a
co je jeho obsahem, ktery si okamzité odvodil z jasné rozpoznatelné fotografie Lad’i Hrus-
ky — vefejné znamé osobnosti, v soucasné dob¢ tak populdrni, Ze je zaroven tézZ memem.
Celkovy dojem z videa podtrhuje i propracovana a oku lahodici grafika videa. Toto video
se zfejm€é mozna praveé proto stalo hitem a trojnasobné piekonalo poctem zhlédnuti svou

fanouSkovskou zakladnu kanalu.
Zde je nékolik dalsich doporuceni vyplyvajicich z vyzkumu:

e MuzZi Iépe nez zeny reaguji na videa zobrazujici v ndhledu nahotu (i tu muzskou)

e Zeny lépe reaguji na videa, jejichz nahled zobrazuje emoce

e Zeny starsi 16 let pravdépodobné daji piednost videim, které slibuji poskytnuti in-
formace, pted Cisté zdbavnymi videi

e Videa poskytujici informace jsou atraktivni pro muze starsi 26 let, mladsi muzi na-
opak spise upfednostni zabavna videa

e Expresivni slova mohou zvysit atraktivitu videa, siln¢ji vSak ptisobi na zeny

e Symboly v titulku do velké miry zvySuji potencial videa

e Kapitalky a vykii¢niky maji zanedbatelny vliv na zobrazovani videa
v nazvu otaznik, proto neni dobré tazaci titulky nechat nedokoncené bez néj

e Vhodné graficky upravené ndhledové obrazky zvySuji atraktivitu videa

e Videa s velmi kratkym ndzvem maji tendenci zaujmout mensi publikum

e Nazev videa by nikdy nemél piesahovat 52 znakl

Rada zavér vSem, co pracuji s YouTube, tedy zni: vyuzZivejte téchto aspektii hojné, ale
s uvazenim! Pocet zhlédnuti jisté neni jedind znamka uspéchu videa. Aspekty by nemély
slouzit k prvoplanové manipulaci divakem. Zda se, ze nejsilnéjsi aspekty jsou ty, které
vhodné koresponduji s obsahem videa i s momentalnimi okolnostmi. Zde je tfeba také zdi-
raznit, ze aspekty, o nichz pojedndva tato prace, rozhodné maji svij vyznam, ale samotny

obsah videa a celkova komunikace autora je na cesté za uspéchem stejné dualezita.

Celkovy ptehled vSech videi, jejich aspektl, pofadi v jakém se umistili véetné procentual-
niho hodnoceni a kratkého zdivodnéni ke vSem ctveficim videi, které se vyskytovaly

v dotaznikovém Setieni, se nachazi v priloze PVI.
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ZAVER

Cilem prace bylo ziskat piehled o aspektech piisobici na sledovanost videi ¢eskych tvirca
na YouTube a zanalyzovat jejich ptisobeni. Diky vyzkumu bylo mozno zodpovédét vy-
zkumné otdzky a splnit tak i cil a ucel prace a v neposledni fadé také na zdklad¢ vyzkumu
vyvodit doporuceni. Je vSak nutno zdlraznit, Ze doporuceni zcela jisté nelze aplikovat bez
rozdilu na tvorbu vSech tviirci a ani se zarucit, ze budou ve vSech piipadech fungovat.
Tvorba vlogerii a pozadavky jejich odbératelti jsou nékdy na tolik specifické, ze se zcela
jisté najdou vyjimky, pro které tato doporuceni nebudou platit. Ale jak zni réeni: Vyjimka

potvrzuje pravidlo.

I samotny vyzkum byl omezeny tim, ze ¢eska YouTubova scéna je stale jeSté na svém po-
catku, vetsi pocet tviirct a vice videich splitujicich pozadavky vyzkumu by urcité byly ku
prospéchu. Taktéz je tieba podotknout, ze ne vSe lze zjistit z vefejné dostupnych dat na
YouTube a pro detailnéjsi vyzkum by bylo tfeba navazat hlubsi spolupraci s tviirci. Zde je
vSak vyzkum omezen ochotou tvlircl. Dotaznikové Setieni je naopak omezeno technickou
strankou véci a v konecném dusledku i lidskym faktorem. Pro ucely této prace vSak bylo

ucinéno maximum, aby ziskana data byla nanejvys relevantni.

Do budoucna by bylo zajimavé provést obdobny vyzkum na svétovém YouTube, tedy na
videich anglicky mluvicich tviircti. Vhodné by vSak patrné bylo zizit vybér zkoumanych
aspektl, napt. zkoumat pouze obsahové aspekty titulku a videa, nebo naopak pouze for-
malni aspekty. Lze se vS§ak domnivat, ze obsahové aspekty maji mnohem vétsi vliv na ko-
necné rozhodnuti. Naopak formalni aspekty spiSe pouze strhavaji pozornost na video a
jejich kone¢ny vliv na zobrazeni videa je niz8i. Zcela jisté€ by bylo spravné zapojit do vy-
zkumu vice kvalitativnich metod vyzkumu, prohloubit spolupraci s vlogery i jejich fanous-
ky. Jak jiz vSak bylo zminéno, vSe zde zavisi na ochoté a dobré vili lidi pomoct a zapojit

se do vyzkumu, ktery by pro n¢ samotné mohl byt ptinosny.

Zavérem této prace je vSak tfeba zminit, ze nebyt prave hrstky lidi, ktefi byli ochotni po-
moct, by tato prace nevznikla. Nezbyva nez popiat ¢eskému YouTube mnoho kvalitniho
obsahu, vérnych divakii, mnoho uspéchu stavajicim tviircim, ktefi to s YouTube mysli
vazné, a nakonec taky mnoho novych talentovanych tviirca, na které, dle minéni autora,

Ceské internetové publikum stale ceka.
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PRILOHA PI: TABULKA NEJLEPSICH CESKYCH A
SLOVENSKYCH AUTORU (ZDROJ: VIDSTATSX)

Video Producer R[g: ?I"-t Subscribers
ViralBrothers [y B 1 1,778,700
GoGoManTV (& B 2 913,060

MenT [ B 3 508,226

GEIMR |3y B 4 473,437

Trolden [y BB 5 407,750
NejFake [ B 6 362,503
PedrosGame |3 B 7 353,096
GoGosViog [ B 8 347,751
Crafak [y B o 333,402
MinecraftBoxCZ [y B 10 327,939
Exploited [ B 11 308,786
FlyGunCZ [ B 12 275,823
Hoggy L B8 13 270,552

Jirka Kral g B8 14 269,879
MadBros [y B 15 251,363
AtiShow [ B 16 229,987

Stejk [ B 17 229,680

Johnny Valda &y B 18 227,414
menameselassie 5y B 19 224,289
Simon Vojta & B 20 219,940
petangames (5 B 21 214,859
TVTwixx [y B 22 214,269
djwichl [ B8 23 201,423
WedryLP (5 B8 24 198,232
SmusaGames [y B 25 193,122
Show Jana Krause & B 26 191,402
Teri Blitzen 5y B 27 183,008
Brick Builder [z B 28 166,144
GEIJMROVEC 3y B 29 163,158
Ben Cristovao 5y B 30 157,658
Gameballcz 3y B 31 153,269
Vidrail 5y B 32 144,721
Agraelovo Let\'s Play Silenstvi [5 B8 33 142,672
ViralBrothers Ceské VLOGY [& B 34 141,489
NenisTV = B 35 1358 2EQ

Sub 24 Hour

Rank Sub +/-
554 3,134
1309 1,083
2496 492
2707 420
3180 1,113
3632 311
3753 336
3816 219
4018 79
4083 142
4365 818
4834 135
4916 1,054
4927 657
5262 317
5755 277
5768 573
5827 268
5907 591
6006 116
6162 265
6189 147
6538 95
6629 105
6815 171
6859 47
7132 532
7804 634
7938 386
8172 212
8384 279
8816 191
8923 305
8984 72
a35A N3

S‘illl):, Tf,_ Videos
23,091 60
7,147 612
3,426 441
2,628 311
6,977 128
1,822 964
2,001 880
1,674 300
920 444
1,328 808
4,898 329
899 668
6,635 284
4,467 466
1,939 416
1,782 193
3,590 342
1,830 187
2,692 506
915 17
1,553 315
1,168 220
526 314
720 792
1,211 198
333 1.6K
3,493 109
4,503 505
2,973 79
1,192 117
1,841 272
1,369 S0
2,002 958
595 788

1 934 14a1

Views

260.1 M
166.6 M
79.9 M
67.4 M
86 M
53.7M
50.7 M
21.9M
40.7 M
48 M
47.7 M
45.8 M
41.6 M
34.7 M
33.8 M
149 M
26.6 M
33.3 M
17.5 M
8.1M
22.7 M
346 M
81.7 M
27.1 M
13.5M
86.8 M
16.8 M
107.2 M
6.5 M
61.2 M
20M
8M

33 M
246 M
117 M

1411413232323 322332333 333323232 232222200 00



PRILOHA P II: TABULKA KOMPARATIVNI ANALYZY A DESK

RESEARCH

Prvnich Sest sloupcti tabulky komparativni analyzy:

kladna zaporna

zhléd- | odbéra- |hodno- |hodno-
Nazev videa Autor nuti telt ceni ceni
SKOLA BAREV | AtiShow Atishow 68180 | 225703 6573 109
JAK ZiT LEPSI ZIVOT | AtiShow Atishow 47264 | 225703 5869 118
YOUTUBE VALKY | AtiShow Atishow 96966 | 225703 8662 323
UPLNE NAHY! - Ask Ati #25 | AtiShow Atishow 245954 | 225703 13548 610
JSES K*NDA? - Ask Ati #23 | AtiShow Atishow 95481 | 225703 7326 81
NEJVETSI HLAVOLAM - Ask Ati #29 |
AtiShow Atishow 71046 | 225703 6683 78
ORGASMUS JAKO SHREK! - Ask Ati #24 |
AtiShow Atishow 89419 | 225703 8954 61
RANNI RUTINA POZPATKU | AtiShow Atishow 60836| 225703 6540 65
10 VECI, KTERE BY SE MELY VRATIT |
AtiShow Atishow 62706 | 225703 8351 56
7 bUVODU PROC ZIiT VE VESMIRU! |
AtiShow Atishow 56853 | 225703 5916 76
ODVAZNE FOTKY - Ask Ati #32 Atishow 72875| 225703 6446 381
NEJHORSI TETOVANI | AtiShow Atishow 73481 | 225703 7152 94
NEDELEJ TO, KDYZ TO NEUMIS! |
AtiShow Atishow 46389 | 225703 5351 55
Ako sme sa spoznali ? @ Expl0 a Matus ||
Valentinsky Special ExplOited 156546 | 296 397 10711 275
Kto je viac sexy @ ExplO vs Matus || SK
HD ExplOited 160229 | 296 397 13391 673
Su Youtuberi lluminati ? A Odhalenie ! | ExplOited 306418 | 296 397 27855 1127
PRAHA e PORNO @ PROGRAM || Explov
Trip ExplOited 155169 | 296 397 10516 366
Vyhmmbkavaci challenge ® ExplOited vs
Matus [SK HD] ExplOited 170390 | 296 397 8998 390
Nemam cas ! ® Motivacné video
|| Exploited ExplOited 95981| 296397| 10109 701
Kto je lepsi klamar :3 ? @ ExplO vs Felan | ExplOited 327024 | 296 397 18368 444
Kumbal Show #2 e Romantické Filmy /w
Martin ExplOited 127591 | 296 397 19004 414
Mixer challenge e ExplOited vs Matus [SK
HD] ExplOited 395684 | 296397| 32727 723
Hriesny Tanec e ExplOited a Matus ||
Pocity zo Stuzkovej ExplOited 260120 | 296 397 17304 186
Semeno na xichte ?! < Posta od Fans #
4FANS || Exploited /w Matus a Fajtiikk a
Vadak [SK HD] ExplOited 178246| 296 397 7658 175
200 000 subs Special ® Ako byt Uspesny | ExplOited 82103 | 296 397 11857 165




| sk HD

ZAMYSLI SA PRECO e Zaujmavé otazky ||

SKHD ExplOited 126688 | 296 397 16996 267

Preco som bol v Nemocnici ? @ ExplO

Viog || Som spat ! ExplOited 196694 | 296397| 13711 149

Kumbal Show e Facebook || Pilotny diel | ExplOited 128361 | 296 397 17511 370

Pussy Walk - Levitujici Milos ?! | Zeman

Simulator Gameballcz | 114185| 149071 5886 199

HRUSKA ft. BABICA vs. POHLREICH - Pa-

rodie | Gameballcz Gameballcz | 179110| 149071 9214 150

LADOVA PRISERNA PATLANINA parodie | Gameballcz | 431174| 149071 14844 136

Kocka sleduje Prostfeno [Remake a

ukdzkal) Gameballcz | 103102 149071 5212 67

SILENY AZ KVIiZ parodie Gameballcz | 528239 | 149071 12471 237

PROSTRENO - Exkluzivni trailer! [Game-

ballcz trailery] Gameballcz | 102842 | 149071 5758 23

Prasatko Slezina - Pohled do zakulisi! Gameballcz | 126833 | 149071 8829 64

The Sims 4 - Hrajeme! | #5 Gameballcz 35879 | 149071 2914 20
GoGoMan-

#Fotosop - ep. 2 Celebrity | GoGoManTV | TV 314492 | 894217 29100 300
GoGoMan-

Chces tablet? TV 26479 | 894217 20400 104
GoGoMan-

SEXUALNA SCENKA V LUCIUSOVI? | 18+ [TV 317504 | 894217 15974 346
GoGoMan-

7 sekund. TV 572028 | 894217 41203 316

NECHUTNE CERVENE BANANY... [Nie pre | GoGoMan-

slabé Zaludky] TV 354239 | 894217 52267 239
GoGoMan-

Stastné a veselé psici! TV 185307 | 894217 19657 121
GoGoMan-

VARESKOVY CHALLENGE | GoGo & Lucy | TV 639626 | 894217 50645 305
GoGoMan-

Ukazka bytu! TV 494336 | 894217 45738 317
GoGoMan-

"BAM" JJ loop video J TV 357931 | 894217 36962 374
GoGoMan-

GTA 5 | TESTUJEME DROGY! TV 296958 | 894217 20358 240
GoGoMan-

AKINATOR | #2 - Internetovy génius! TV 345121 | 894217 19193 123
GoGoMan-

PLAYSTATION 4! TV 220593 | 894217 17004 296

GoGo's Vlog - [Slovensky] - VIANOCE GoGoMan-

2014! 10+ TV 314840| 894217 24116 340

GoGo's Sport Week - Den 3 - LyZovanie! | GoGoMan-

w/Lucy [POZOR VULGARIZMY] TV 261862 | 894217 17886 333
GoGoMan-

Koniec. TV 401111 894217 36322 474

GENTLEMEN'S DISPUTE - JIRKA VS. GoGoMan- | 255773 | 894217 22728 135




GOGO TV
GoGoMan-
LUCKA NAS VYSTRASILA! TV 300733| 894217 | 22689 106
GoGoMan-
» CHOROBA - GoGo's Vlog « TV 270160 | 894217 25869 318
Obrazy p6jdu prec... GoGosVlog 99580 | 343734 8445 45
VARECKOVA CHALLENGE w/Pavel | Ho-
ggy Hoggy 322288 | 251820 12024 91
DEKUJEME | Petr Lexa Hoggy 10963 | 251820 6335 65
PRASECI OTAZKY #10 | Hoggy Hoggy 220123 | 251820 16462 98
NEUMYS GRAMATYKU #11 | Hoggy Hoggy 296157 | 251820 14124 148
100.000 | Hoggy Hoggy 98843| 251820| 14443 74
JAK JSME SE POZNALI w/Pavel | Hoggy Hoggy 268191 | 251820 20986 92
SEXY YOUTUBERI #8 | Hoggy Hoggy 297832| 251820 14911 113
NIKDY JSEM w/Matus | Hoggy Hoggy 377302 | 251820 18215 181
POLDA 6 #9 | Hoggy Hoggy 196170 | 251820 11468 181
MRAZIVA CHALLENGE w/Pavel | Hoggy |Hoggy 271592 | 251820| 23368 118
JAK NETOCIT CHALLENGE | Hoggy Hoggy 249564 | 251820 23391 240
HADEJ KDO w/Bracha | Hoggy Hoggy 344526 | 251820 23093 176
REKNI COKOLIV CHALLENGE w/Pavel |
Hoggy Hoggy 281413 | 251820 15487 101
HAPPY WHEELS #20 | Hoggy Hoggy 233184 | 251820 14664 239
Jirka - Nikdy jsem nedélal/a /w Shopaho-
lic Nicol [SPECIAL] Jirka Kral 273470 266134 23331 274
Jirka - Jsem na 100% YOUTUBER! [VLOG] |Jirka Kral 147154 | 266 134 19962 317
Jirka Hraje - Pussy Walk - Zeman na pro-
chdzce [SPECIAL] Jirka Kral 207728 | 266 134 12025 244
Jirka Cte - Vtipné komentare 01 - Zkousel
jsi ohnout iPhone 6? Jirka Kral 266020 | 266 134 27119 537
Jirka a Stejk hraje - Bubble trouble 3 -
Facka challenge [SPECIAL] Jirka Kral 157349 | 266 134 10489 120
Jirka - Naramky pfrichazi! [VLOG] Jirka Kral 61351 | 266134 5982 60
Jirka - Vyhlaseni soutéze [SPECIAL] Jirka Kral 76937 | 266 134 11781 527
Jirka - Sourozenecky otazky /w Ségra
[SPECIAL] Jirka Kral 267890 | 266134 29285 185
Jirka - Katy Perry koncert Praha [VLOG] |lJirka Kral 134007 | 266134 11760 121
Cesta za snem | Motivacni video Johny Valda 92241 | 222939 11882 253
Miss VSE Kurval Johny Valda | 301521 | 222939 10194 444
Brutalni Zasah! Johny Valda | 340302 | 222939 10979 455
Twerkujici Prsa! Johny Valda | 314352 | 222939 9553 382
Zdenék Pohlreich VS Jirka Babica - Cesky
Battle Rap Johny Valda | 163031| 222939 9968 2022
Legendarni otocka! Johny Valda | 291440 222939 9802 291
Movember Tag Johny Valda 85677 | 222939 5326 120
Twerkujici Prsa! Johny Valda | 319503 | 222939 9624 384
Update | Velmi ¢asto kladené otazky Johny Valda | 101461 | 222939 8135 503
ASK Prooxy | Uplné nahy! Madbros 122253 | 245953 18474 408




Zadany vs. Nezadany | Madbros Madbros 220088 | 245953 11870 200
WTF Movie #1 | Madbros Madbros 98952 | 245953 7700 880
Patek s MadBros | Depilace zadku a pa-
tek bez pismen Madbros 102379 | 245953 6562 238
Kdyz nejde internet Madbros 159084 | 245953 9813 160
MOTIVACE | Madbros Madbros 108881 | 245953 7462 704
Patek s MadBros | Odezirani ze rta! Madbros 119638 | 245953 14353 353
Rekni mama | Madbros Madbros 149957 | 245953 4730 559
ASK Prooxy | Strcil sis nékdy cédécko do
zadku? Madbros 108921 | 245953 6966 98
Patek s MadBros | Singing in the shower | Madbros 234146| 245953 13331 281
Unboxing | Posta od Fans #26 | MadBros | Madbros 57389 | 245953 2939 114
Karma je sviné... | Madbros Madbros 211060| 245953 8289 104
Patek s MadBros | Prooxyho nejrychlejsi
patek! Madbros 101027 | 245953 7921 826
Patek s MadBros | Naprosto epicky! Madbros 108096 | 245953 6832 63
GAMES WEEK 2 | slovensky | #1 menamese-
RANDIME S JUSTINOM ?! lassie 110584 | 216898 8246 95
menamese-
BASNE STAREJ MATERE - LION 5 lassie 57518 | 216898 6234 147
menamese-
QnA | SK | #17 NOSIM SLIPKY ?! lassie 62360| 216898 6274 120
menamese-
BASNE STAREJ MATERE - J*BEM NATO ! |lassie 96870| 216898 9833 263
GAMES WEEK | #1 | UCIME SA CHODIT | menamese-
?l lassie 163703 | 216898 8879 109
TOP 5 | vlog | NAJHORSIE KOMBINACIE | menamese-
?l lassie 75366| 216898 9046 34
Navstéva Logitech Labs! MenT 103722 | 497 819 9086 69
ULTIMATE FOOD CHALLENGE /MenT +
Dogg/ (Jidlo co nesnasime!) MenT 299864 | 497 819 11440 159
Znasilnil mé Shrek! [15+] MenT 308081 | 497819 9597 249
Pumpafr to nemd jednoduché .. MenT 161664 | 497 819 11192 191
MenT Je Chleba #6,5 [| am Bread] MenT 120495 | 497 819 8128 179
Japonsky konzumacni testik [+Dogg] MenT 240346 | 497 819 17089 169
MenT je skoro CHLEBA! - Cheese hunt MenT 166085 | 497 819 10463 182
Dnesni video --- Stream? MenT 69640 | 497 819 4120 61
Skytavka MenT 234300| 497 819 13278 68
NAUCIL JSEM SE MASTURBOVAT ! Nejfake 30096 | 358097 2692 47
CESKY R.I.P. SONG 2014 Nejfake 130006 | 358097 8149 151
JAKY MA ALKOHOL VLIV NA PAMET ? Nejfake 28711 | 358097 2379 27
#09 ? UZASNA FAKTA ! Nejfake 53686 | 358097 3300 30
# YOUTUBE " SPINAVE " MONEY Nejfake 27004 | 358097 2612 58
ZAMILOVANY TAG s KERYL Nejfake 123999 | 358097 9947 174
DITE V HAJZLU ! Nejfake 89098 | 358097 5513 128
86.nejKEC o Kluk, ktery se vy*ral na Le-
cpldje ! Nejfake 10341| 358097 670 11




#06 ® UZASNA FAKTA ! Nejfake 53945| 358097 3310 25

JOHNNY VALDA jede tocit "PORNQO" do

Turecka ! Nejfake 47773 | 358097 3508 54

STEJK "miluje" MINECRAFT fanousky ! Nejfake 36673 | 358097 3608 34

NASR*NY PES ! Nejfake 60952 | 358097 4518 91

VUL & KRAVA Nejfake 155121 | 358097 9006 507

SEXUALNI PRIBEH Nejfake 128900 | 358097 5705 173

18.nejBOX @ KRASNY DOPIS Nejfake 7089 | 358097 442 6

#05 @ UZASNA FAKTA ! Nejfake 58466| 358097 3584 38
Roth Well-

Pauza? den 22485 99 586 1624 309
Roth Well-

JAKA JE DOOPRAVDY BARVA SATU? den 38566| 99586 1777 685
Roth Well-

Jak Uspégné Sbalit Holku den 47656 99 586 1952 409
Roth Well-

Bylo Pfistani na Mésici ZfalSované? den 36816 99 586 2607 767
Roth Well-

15 Nejhorsich Vousl Vsech Dob den 31187 99 586 1596 224
Roth Well-

UZASNY BALIK? - Vlog den 23953 | 99586 1294 127
Roth Well-

Co jsem dostal na Vanoce? den 35899 99 586 23230 269

5 Nejhorsich Hernich Marketingovych Roth Well-

Kampani den 27114 99 586 1658 252
Roth Well-

Eboly se Bat Nemusime den 40045 99 586 2474 469
Roth Well-

Proc jsem se prejmenoval? den 46736 99 586 1925 537
Roth Well-

HADANI YOUTUBERU w/ Vladas den 40720| 99586 2126 145
Roth Well-

ROMOVE MAJI PREDNOST! den 34024| 99586 3881 120

ASK Stejk - Nejhezci youtuberka Stejk 179522 | 221473 10803 212

DOTYKAC - Musim ¢&lrat Stejk 86706 | 221473 5285 98

Poblitej pes - Vtipy #17 Stejk 157093 | 221473 9651 111

Jaky to je Zivé v televizi Stejk 55866 | 221473 4118 37

20 nejhorsich véci na svété Stejk 116896 | 221473 8402 62

Pro¢ musite vidét 50 odstind Sedi Stejk 149708 | 221473 12701 159

5 davod( proc je nesmrtelnost nahovno | Stejk 101399 | 221473 12293 73

DOTYKAC - Najdu se? Stejk 68279 | 221473 4622 78

Blackhole - S nervama v fiti /Stejk Stejk 31887 | 221473 4172 200

Rozbalovacka #22 - Balik z Anglie Stejk 57064 | 221473 4428 38

Youtubefi a televize Stejk 60289 | 221473 4966 127

Jak byt debil na Facebooku Stejk 115809 | 221473 11045 86

DOTYKAC - Televizni zpravy Stejk 92835 | 221473 4923 90

Znasilnéna babicka - Vtipy #15 Stejk 183965 | 221473 11520 148




Otazky které nemaji spravnou odpovéd 7 | Stejk 85920 | 221473 5175 63
MUj rok 2014 + Nikdy nezvefejnéna vi-

dea a fotky! Teri Blitzen | 280472 | 179012 10730 274
Barcelona 2014 | Teri Blitzen & Gabrielle

Hecl Teri Blitzen | 405950 | 179 012 12246 196
Haul z Ameriky ! Teri Blitzen | 210432 | 179 012 9663 301
Divné véci o mné! Teri Blitzen | 261087 | 179 012 15745 326
Jak vypadat jako Audrey Hepburn? | ma-

keup tutorial Teri Blitzen | 125943 | 179 012 4681 146
Oplzlé hovadde Odeziraci QNA|| w/ Ho- |Tojeten

ggy nas Matu$ | 154984| 98904 12054 122
Nazorové video eSukromie na internete |To je ten

|| sk HD nas Matds | 41934 98904 4403 50
Nebud hlipy ®Ndzor na mladez a mé- To je ten

dia || sk HD nd$ Mati$ | 73959| 98904| 10633 178
Nadrzand mladez eMatus odpoveda To je ten

|| AsK #1 nd§ Mati§ | 76839| 98904 5197 81
InZinier Matus @ Ako nemenit pamat ram | To je ten

? ||Hyperx nas Mati$ | 41325| 98904 2589 53
Najvacsia pi****na 100 otazok na ktoré | To je ten

sa nikto nepyta TAG || /w ExplO trolling | na$ Matd§ | 91419| 98904| 13305 164
Nazor na Vianoce eSvetla vs Temn3d To je ten

stranka Vianoc || /w ExplOited nd$ Mati$ | 67377 98904 4686 103
CO BYCHOM CHTELI RICT... TVTwixx 185748 | 211377 7697 7650
TERI BLITZEN JE ZLATOKOPKA? TVTwixx 391255| 211377 6237 29352
PROPICHNUTY KONDOM !? TVTwixx 105748 | 211377 4573 888
5 VECI CO NESNASIM V ZIME! TVTwixx 120726 | 211377 8333 923
DA SE YOUTUBEM UZIVIT ?? TVTwixx 121788 | 211377 10657 903
NEJVETSI PARTY! TVTwixx 97418| 211377 5069 228
» HOMOSMAZKA UTOCI! - Let's Talk TVTwixx 87469 | 211377 4855 359
BOTY NA PRUSERY !? TVTwixx 93540| 211377 4604 487
» MADBROS JSOU HOLKY !? - Let's Draw | TVTwixx 143209 | 211377 6103 1540
» POHLREICH MA KONKURENCI ?? -

Let's Cook TVTwixx 94758 | 211377 4928 211
NEJVETSI PENIS NA SVETE! TVTwixx 183796 | 211377 5879 1918
Jak vznika video Vidrail 77975| 141373 10968 45
SRSLY ? #1 - Bylo to davno .... Vidrail 87400| 141373 12118 122
Soutéz o Lenovo IdeaTab MiiX 3 2v1

CZC.cz Vidrail 36251| 141373 3537 44
Zakdazané reklamy 2. Dil - "VraZda v lesi-

ku" Vidrail 82385| 141373 7484 53
Paranormalni vlog: Duchové Vidrail 107303 | 141373 9153 47
Veselé Velikonoce Ehm .. Vanoce Vidrail 55441 | 141 373 6391 18
Cas na hratky - VINE Vidrail 200322 | 141373 6810 67
Zakdazané reklamy 1. Dil - "Cesta do nitra" | Vidrail 88074 | 141373 6402 27
Stream Subgoal - Boratky - Trailer:D WedryLP 73470 | 196 402 3760 79
STYDIM SE ZA SVA VIDEA ft. Akné WedryLP 91173| 196 402 6093 462




Veselé Vanoce! WedryLP 42958 | 196 402 3186 92
Wedry Rager? - Ask Me Anything #3 WedryLP 60585 | 196 402 3142 51
Talk - Pro€¢ nenatacim? WedryLP 43221 | 196402 2243 46
Proc¢ jsem prestal hrat League of Le-

gends? WedryLP 68517 | 196 402 3668 248
Wedry - Ask Me Anything #2 (+Ahri

Cosplay!) WedryLP 68615| 196 402 4042 74
Vlog - Podékovani + Novinky WedryLP 16967 | 196 402 1892 8
MOVEMBER TAG WedryLP 29199 | 196402 1740 23
JAK DOSTAT HOLKU DO POSTELE?! DenisTV 112563 | 133710 10131 476
» BRAVO PORADNA! « - PROBLEMY S

PENISEM?! DenisTV 152311| 133710 12007 158
JAN ZELENKA A CINSKA KLOBASA?! DenisTV 115619 | 133710 4271 601
JAK UDELAT NEJLEPS| SELFIE?! DenisTV 118400 | 133710 7467 187
» Chillujeme s Denisem! « - JSEM

CERNEJ?! DenisTV 57099 | 133710 3750 43
» BRAVO PORADNA! « - SEX A

MENSTRUACE?! DenisTV 117734| 133710 10669 138
» ROK NA YOUTUBE | SPECIAL 2014 DenisTV 46051| 133710 5434 27
» PUSSY WALK - ZEMAN A

BECHEROVKA?! « DenisTV 72475| 133710 4181 64
» FAN MAIL! <« - NADMERNA EREKCE?! | DenisTV 61803 | 133710 3865 60
» BRAVO PORADNA <« - PRASKLY

KONDOM?! DenisTV 94441| 133710 7920 130
» VIKEND U DENNYHO <« - NOVY

HAIRSTYLE?! DenisTV 54013| 133710 5821 67
» Chillujeme s Denisem! <« - MAS

OBRIzZKU?! DenisTV 49932 | 133710 5108 38
» NESNASIM HLASOVKU! < DenisTV 78303 | 133710 5323 78




Sedmy az sedmnacty sloupec komparativni analyzy

pocet expresivni
Uspésnost | oblibenost Facebook znaka symboly | kapitalky | slova
30,21 9,48 75539 21 X
20,94 12,17 75539 29 X
42,96 8,60 75539 23 X
108,97 5,26 75539 35 X
42,30 7,59 75539 35 X X
31,48 9,30 75539 41 X
39,62 9,95 75539 44
26,95 10,64 75539 31 X
27,78 13,23 75539 42 X
25,19 10,27 75539 39 X
32,29 8,32 75539 27 X
32,56 9,61 75539 27 X X
20,55 11,42 75539 37 X
52,82 6,67 51537 59 X
54,06 7,94 51537 41 X
103,38 8,72 51537 38 X
52,35 6,54 51537 37 X X X
57,49 5,05 51537 50 X
32,38 9,80 51537 40 X
110,33 5,48 51537 41 X
43,05 14,57 51537 43 X
133,50 8,09 51537 44 X X
87,76 6,58 51537 55 X X
60,14 4,20 51537 91 X X
27,70 14,24 51537 46 X
42,74 13,20 51537 42 X X
66,36 6,89 51537 53 X
43,31 13,35 51537 36 X
76,60 4,98 16265 50
120,15 5,06 16265 54 X
289,24 3,41 16265 33 X X
69,16 4,99 16265 41
354,35 2,32 16265 22 X X
68,99 5,58 16265 53 X X
85,08 6,91 16265 38
24,07 8,07 16265 26
35,17 9,16 218447 38
2,96 76,65 218447 13
35,51 4,92 218447 34 X
63,97 7,15 218447 9
39,61 14,69 218447 50 X X




20,72 10,54 218447 23
71,53 7,87 218447 33 X
55,28 9,19 218447 12
40,03 10,22 218447 20 X
33,21 6,77 218447 24 X
38,59 5,53 218447 35 X
24,67 7,57 218447 14 X
35,21 7,55 218447 45 X
29,28 6,70 218447 64 X
44,86 8,94 218447 7
28,60 8,83 218447 36 X
33,63 7,51 218447 21 X
30,21 9,46 218447 25 X
28,97 8,44 218447 18
127,98 3,70 68340 35 X
4,35 57,19 68340 20 X
87,41 7,43 68340 26 X
117,61 4,72 68340 28 X
39,25 14,54 68340 15
106,50 7,79 68340 35 X
118,27 4,97 68340 25 X
149,83 4,78 68340 26 X
77,90 5,75 68340 18 X
107,85 8,56 68340 33 X
99,10 9,28 68340 29 X
136,81 6,65 68340 26 X
111,75 5,47 68340 39 X
92,60 6,19 68340 24 X
102,76 8,43 156433 58
55,29 13,35 156433 37 X
78,05 5,67 156433 55 X
99,96 9,99 156433 62
59,12 6,59 156433 66 X
23,05 9,65 156433 32 X
28,91 14,63 156433 35 X
100,66 10,86 156433 46 X
50,35 8,69 156433 39 X
41,37 12,61 37803 31
135,25 3,23 37803 15
152,64 3,09 37803 15
141,00 2,92 37803 16
73,13 4,87 37803 51
130,73 3,26 37803 18
38,43 6,08 37803 12




143,31 2,89 37803 16 X X

45,51 7,52 37803 35

49,71 14,78 70013 24 X X

89,48 5,30 70013 29

40,23 6,89 70013 22 X

41,63 6,18 70013 51

64,68 6,07 70013 19

44,27 6,21 70013 18 X

48,64 11,70 70013 35 X

60,97 2,78 70013 20

44,29 6,31 70013 47

95,20 5,57 70013 39

23,33 4,92 70013 38

85,81 3,88 70013 27 X

41,08 7,02 70013 46 X

43,95 6,26 70013 34 X

50,98 7,37 38607 51 X X

26,52 10,58 38607 28 X

28,75 9,87 38607 30 X X X

44,66 9,88 38607 35 X X X

75,47 5,36 38607 36 X X

34,75 11,96 38607 38 X X

20,84 8,69 139697 23 X

60,24 3,76 139697 59 X X

61,89 3,03 139697 25 X X

32,47 6,80 139697 28

24,20 6,60 139697 32

48,28 7,04 139697 34 X

33,36 6,19 139697 35 X

13,99 5,83 139697 24

47,07 5,64 139697 8
8,40 8,79 70265 28 X X

36,30 6,15 70265 22 X
8,02 8,19 70265 31 X

14,99 6,09 70265 20 X X X
7,54 9,46 70265 27 X X

34,63 7,88 70265 22 X

24,88 6,04 70265 15 X X X
2,89 6,37 70265 47 X

15,06 6,09 70265 20 X X X

13,34 7,23 70265 44 X X X

10,24 9,75 70265 35 X X X

17,02 7,26 70265 13 X X X

43,32 5,48 70265 11 X X




36,00 4,29 70265 15
1,98 6,15 70265 24 X
16,33 6,07 70265 20
22,58 5,85 5521 6
38,73 2,83 5521 32
47,85 3,24 5521 24
36,97 5,00 5521 35
31,32 4,40 5521 31
24,05 4,87 5521 20
36,05 63,96 5521 25
27,23 5,19 5521 43
40,21 5,01 5521 21
46,93 2,97 5521 25
40,89 4,86 5521 26
34,17 11,05 5521 21
81,06 5,90 60282 31
39,15 5,98 60282 21
70,93 6,07 60282 24
25,22 7,30 60282 26
52,78 7,13 60282 27
67,60 8,38 60282 33
45,78 12,05 60282 37
30,83 6,66 60282 19
14,40 12,46 60282 35
25,77 7,69 60282 33
27,22 8,03 60282 20
52,29 9,46 60282 26
41,92 5,21 60282 26
83,06 6,18 60282 30
38,79 5,95 60282 38
156,68 3,73 94995 48
226,77 2,97 94995 46
117,55 4,45 94995 16
145,85 5,91 94995 17
70,35 3,60 94995 50
156,70 7,70 22831 38 X
42,40 10,38 22831 44 X
74,78 14,14 22831 42 X
77,69 6,66 22831 39 X
41,78 6,14 22831 47 X
92,43 14,37 22831 77 X
68,12 6,80 22831 61 X
87,88 0,03 140431 22 X
185,10 -5,91 140431 27




50,03 3,48 140431 21|x |Xx X
57,11 6,14 140431 26 X X
57,62 8,01 140431 24| x X
46,09 4,97 140431 15 X X
41,38 5,14 140431 32 X X X
44,25 4,40 140431 18 |x |x X
67,75 3,19 140431 36|x |X X X
44,83 4,98 140431 41 | x X X
86,95 2,16 140431 24 X X
55,16 14,01 29323 16

61,82 13,73 29323 31| x X X
25,64 9,64 29323 41

58,27 9,02 29323 43

75,90 8,49 29323 26

39,22 11,50 29323 31 X
141,70 3,37 29323 20 X
62,30 7,24 29323 42

37,41 5,01 46132 36 X

46,42 6,18 46132 31 X
21,87 7,20 46132 14 X

30,85 5,10 46132 33 X

22,01 5,08 46132 22| x

34,89 4,99 46132 41 | x

34,94 5,78 46132 43

8,64 11,10 46132 27

14,87 5,88 46132 12 X
84,18 8,58 29|x |[Xx X
113,91 7,78 41|x |X X X
86,47 3,17 30|x |x

88,55 6,15 28 |x |[Xx X
42,70 6,49 41|x |x X X
88,05 8,94 38|x [x X X
34,44 11,74 31 X X
54,20 5,68 37|x |x X X
46,22 6,16 33|(x |[Xx X X
70,63 8,25 36|x |[x X X
40,40 10,65 39|x |[x X X
37,34 10,15 41|x |X X X
58,56 6,70 22 X X




Sedmnacty az posledni sloupec komparativni analyzy:

Gra-
ficky z. z.
Vulga- | Sen- | Mani- |Infor- |upra- |Auten- |emo-|inter-|z.na- |z.osob- |Multi- |Kola-
rismy |zace |pulace |mace |vena |tickd ce akce |hotu nost channel | borace
X X X X
X X
X X X X
X X X X
X X X X
X X
X
X
X X
X X
X X
X
X X
X X X
X X X
X X X X
X X X X
X X X X
X X
X X X
X X X
X X X
X X X X
X X X X
X X X
X X
X X X
X X
X X
X X X X
X X X
X X X
X
X X X
X X X
X X
X X X X X X
X
X X X X X




x

X| X| X| X

x

X[ X| X[ X| X

x

X| X| X| X



X| X| X| X[ X| X| X| X[ X| X| X| X[ X| X

x x x x x X[ X| X
X | X x x x x
x x x x x x| X x x
x x| X| X x| X| X| X X[ X x x x x x
x x x x x x x| X
X| X| X| X| X[ X| X x x| X| X X| X| X[ X| X x x| X X[ X| X[ X| X X[ X| X| X| X[ X| X[ X| X[ X| X| X
x x x X[ X| X x
x| X X| X| X x x X[ X| X x| X
x x x x x x x x x| X x



x x x
x x x
x x x
x x| X| X X[ X| X[ X x x x x x X[ X x| X x
x x x X[ X| X[ X| X[ X| X[ X]| X X | X| X[ X| X[ X| X[ X| X[ X
X| X| X| X[ X X[ X| X[ X X[ X| X x x X[ X| X| X| X[ X| X| X
X[ X| X[ X X[ X| X[ X x X[ X| X[ X x x x| X X[ X x x
x x x
x x x x X[ X| X xX| X| X x x x x



X| X| X| X| X[ X| X| X| X| X[ X

x x x x| X X[ X x x
x x x
x x x x x
x| X X| X| X| X| X| X| X| X x x X[ X x
x x X | X| X| X| X[ X| X| X| X x
x X| X| X| X| X| X[ X| X| X| X[ X| X[ X| X| X| X X[ X| X[ X| X[ X X[ X| X[ X| X
x x| X x X[ X| X x x
x X| X| X| X x
x| X x| X X[ X| X x x x| X x x| X x



Vypocet hrubé uspésnosti a oblibenosti, komparativni analyza

VYSLEDKY KOMPARATIVNI ANALYZY

Hruba uspésnost videi obsahuijici ? 59,39 | Hruba oblibenost videi obsahujici ? 8,07

Hruba Uspésnost videi obsahuijici ! 59,62 | Hruba oblibenost videi obsahuijici ! 8,05

Hrubd Uspésnost videi obsahujici # 59,75 | Hruba oblibenost videi obsahujici # 8,06
Hruba oblibenost videi obsahujici sym-

Hrubd Uspésnost videi obsahujici symbol | 60,68 | bol 7,98
Hruba oblibenost videi obsahujici kapi-

Hruba uUspésnost videi obsahujici kapitalky | 59,22 | talky 8,08

Hrubd uspésnost videi obsahujici emotivni Hruba oblibenost videi obsahujici emo-

slova 59,38 | tivni slova 8,06

Hrubd Uspésnost videi obsahuijici vulga- Hruba oblibenost videi obsahuijici vulga-

rismus 60,20 | rismus 8,19

Hrubd Uspésnost videi obsahujici senzaci Hruba oblibenost videi obsahuijici senza-

atd. 59,55 | ci atd. 8,06

Hrubd Uspésnost videi obsahujici manipu- Hrub3d oblibenost videi obsahujici mani-

laci 60,66 | pulaci 8,16

Hrubd Uspésnost videi obsahujici informa- Hruba oblibenost videi obsahujici infor-

ce 59,52 | mace 8,07

Hrubd Uspésnost videi s graficky uprave- Hruba oblibenost videi s graficky upra-

nym nahledem 59,22 | venym nahledem 8,08

Hrubd Uspésnost videi s autentickym na- Hruba oblibenost videi s autentickym

hledem 57,04 | ndhledem 8,03

Hruba Uspésnost videi jejichZz nahled zob- Hruba oblibenost videi jejichZ nahled

razuje emoci ¢i emoce 60,65 | zobrazuje emoci ¢i emoce 7,97

Hruba uspésnost videi zobrazujici socidlni Hruba oblibenost videi zobrazujici soci-

interakci 60,91 | alni interakci 7,97

Hruba Uspésnost videi zobrazujicich upl- Hruba oblibenost videi zobrazujicich

nou, ¢astecnou ¢i domnélou nahotu 59,32 | Uplnou, ¢astecnou ¢i domnélou nahotu 9,55

Hruba Uspésnost videi zobrazujicich zna- Hruba oblibenost videi zobrazujicich

mou osobnost, ¢i meme 59,42 | znamou osobnost, ¢i meme 8,06

Hruba Uspésnost videi autorskych sku- Hruba oblibenost videi autorskych sku-

pin(multichannel) 50,86 | pin(multichannel) 7,06
Hruba oblibenost videi, kterd byla vy-

Hruba uspésnost videi, ktera byla vypro- produkovana jako kolaborace s jinymi

dukovana jako kolaborace s jinymi tvarci | 60,95 | tvarci 7,98




Vypocet primérné tispé$nosti autort, komparativni analyza

Prmérna zhlédnuti

pr. uspésnost

pr. oblibenost

Atishow 83 650,00 37,06 9,68
ExplOited 191 149,60 64,49 8,76
Gameballcz 202 670,50 135,96 5,16
GoGoManTV 317 298,58 36,42 11,98
Hoggy 247 724,86 98,37 10,50
Jirka Kral 176 878,44 66,46 9,76
Johny Valda 223 280,89 100,15 5,16
Madbros 135 847,93 55,23 6,71
menameselassie 94 400,17 43,52 9,17
MenT 189 355,22 38,04 5,95
Nejfake 65 116,25 18,18 6,96
Roth Wellden 35 433,42 35,58 9,94
Stejk 102 882,53 46,45 7,63
Teri Blitzen 256 776,80 143,44 4,13
To je ten nas Matus 78 262,43 79,13 9,46
TVTwixx 147 768,64 69,91 3,33
Vidrail 91 893,88 65,00 9,62
WedryLP 54 967,22 27,99 6,26
DenisTV 86 980,31 65,05 7,73




PRILOHA PIII: PODOBA DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Prvni az ¢tvrta otazka (zobrazena prvni ¢tverice videi):

1+ ek 3= Jak casto obvykle sledujes YouTube?”
29 [2] kazdy den
[=] n&kolikrat do tydne
2= Pohlavi® [£] nékolikrat do mésice
[o] méné asto
(] Muz (] Zena

[£] viibec nesleduji

«= Z nasledujicich 10 ¢tvefic videi vyber vidy to, které by sis sam/sama
rad/-a pustil/-a.
| kdyby té ve skutecnosti ani jedno video nelakalo ke zhlédnuti, vidy
vyber to, které té nejvice zaujalo.

Nepremyslej dukladné nad volbou videa a nech za sebe
pracovat své podvédomi.

1*

Ze ctverice videi vyber vzdy pouze jedno a prejdi k dalsi ctverici.

NEGATIVNI »

MYSLENI e
DI

6:23

Proé musite vidét 50
odstint sedi
126 510 zhladnuti - nfed 2 hidnv

# NEGATIVNI MYSLENI LIDI
16 537 zhlédnuti * pied 1 mésicem

NEJVETSi PARTY! Obrazy pojdu prec...

76 064 ddnuti - pfed 3 d
96 525 zhlédnuti « pred 3 mésici 76 064 zhlédnuti - pfed 3 dny



Ctrnacta a patnicta otazka, podékovani a zavér dotazniku:

2= 7nas nékterého z autort videi, ktefi se objevili v tomto dotazniku?

1 Vybrat libovolne mnoZstvi
Neznam AtiShow
Gameballcz GoGosVlog

15= Dobrovolna otazka: Jak obtizné pro tebe bylo vybrat si z kazdé ¢tvefice
jedno video?

I
w
IS
(5]

You..

'

are awesome.

Tvé odpovédi byly odeslany. Diky!
Pomo? dobré véci a sdilej dotaznik se svymi kamarady:

Zpétna dotaznik [l



PRILOHA PIV — OSTATNI GRAFY KOMPARATIVNI ANALYZY

Vliv formalnich aspektu titulku

61,00

60,00

59,00 — —

58,00 — —

57,00 — —

56,00 — —

55,00

Obsahujici ?  Obsahujici!  Obsahujici # symbol kapitalky

(zdroj: vlastni zpracovani)

Vliv obsahovych aspektu titulku

60,60

60,40

60,20

60,00

59,80

59,60

59,40

59,20

59,00

58,80
expresivni slova vulgarismus senzace* manipulace

(zdroj: vlastni zpracovani)



Porovnani primérného vlivu aspekti na

oblibenost

9,5

9,3

9,1

8,9

8,7

8,5

8,3

8,1

7,9 | N

7,7 | |

7,5

$ & & X FEE S EFESE S E
FEFESF T T E S FEEE T T
F & &S & e e
& &°
&

*) senzace, rekord, skandal, tabu **) osobnost, nebo meme

(zdroj: vlastni zpracovani)

Primeérna oblibenost autoru za zkoumané
obdobi

12,0
11,0
10,0

(zdroj: vlastni zpracovani)




80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

Priimérna Uspésnost dle délky
titulku

Uspésnost Uspésnost Uspésnost Uspésnost Uspésnost Uspésnost

velmi kratkych titulkd titulkd dlouhych velmi
kratkych titulkd kratsiho delsiho titulkd dlouhych
titulkl praméru  prdméru titulkd

(zdroj vlastni zprocovani)




PRILOHA PV — TABULKA DAT DOTAZNIKOVE SETRENI

Jak ¢asto obvykle

Veék: Pohlavi sledujes YouTube? | 1. 2. 3. 4,
NEGATIVNI MYSLEN{
22 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA DOTYKAC Fotosop
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
23 | Zena mésice LIDf PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
21 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
23 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
35 | Zena mésice LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ Nadgjny kulturis-
21 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI Brutalni zasah ta Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
26 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
31| Zena nékolikrat do tydne | LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
UZASNA FAKTA
21 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
21 | Zena kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
25 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({
24 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
30 | Zena mésice LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
UZASNA FAKTA
28 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
27 | Zena méné Casto Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
UZASNA FAKTA
19 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA SEXUALNI
32 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA SCENKA TERI BLITZEN
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
28 | Zena mésice LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
27 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
26 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
30 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
27 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({
28 | Zena mésice LIDI Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA
32 | Zena méné ¢asto Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA DOTYKAC Fotosop
nékolikrat do SEXUALNI UZASNA FAKTA
26 | Zena mésice Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
37 | Zena méné casto Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
30 | Zena vibec nesleduji Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
20 | Zena mésice Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
27 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
31 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
26 | Zena méné ¢asto Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
20 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10




nékolikrat do LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
28 | Zena mésice Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
25 | Zena mésice LIDf PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
35 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
SEXUALNI UZASNA FAKTA
20 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
30 | Zena mésice Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
26 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
32 | Zena vibec nesleduji LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
32 | Zena méné asto LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do UZASNA FAKTA
22 | Zena mésice Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
29 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
27 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN({ SEXUALNI UZASNA FAKTA
15 | Zena kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
31 | Zena kazdy den LIDI Brutdlni zasah ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI Brutalni zasah ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
21 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
26 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
26 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ SEXUALNI UZASNA FAKTA
20 | Zena méné &asto LIDI Brutdlni zasah SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
35 | Zena viibec nesleduji LIDI PATLANINA SCENKA 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
33 | Zena mésice Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA SEXUALNI
28 | Zena mésice Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
28 | Zena méné Casto Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
29 | Zena nékolikrat do tydne | Pro€ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA ta 10
UZASNA FAKTA
29 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
UZASNA FAKTA
20 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 10
UZASNA FAKTA
20 | Zena nékolikrat do tydne | NEJVETSI PARTY Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | 10
SEXUALNI UZASNA FAKTA
30 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec Brutalni zasah SCENKA 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
31 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
50 | Zena mésice Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
26 | Zena mésice LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
SEXUALNI
24 | Zena méné ¢asto Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA Fotosop
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI UZASNA FAKTA
34 | Zena mésice LIDI Brutalni zasah SCENKA 10




NEGATIVNI MYSLEN{

LADOVA PRISERNA

UZASNA FAKTA

22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
20 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA
20 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
26 | Zena mésice LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
20 | Muz kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
20 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
nékolikrat do UZASNA FAKTA
28 | Zena mésice Obrazy pojdou pre¢ Brutalni zasah DOTYKAC 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
28 | Zena mésice LIDI PATLANINA ta 10
SEXUALNI UZASNA FAKTA
28 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ Brutalni zasah SCENKA 10
SEXUALNI UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 Brutalni zasah SCENKA 10
SEXUALNI UZASNA FAKTA
30 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
28 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
26 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
36 | Zena méné ¢asto Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA Fotosop
12 | Muz kazdy den NEJVETSI PARTY ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
27 | Zena vibec nesleduji LIDI PATLANINA SCENKA 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
34 | Zena mésice Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
23 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
28 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
16 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({
21 | Zena kazdy den LIDI Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
21 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA ta 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
23 | Zena mésice LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
21 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
27 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
28 | Muz mésice LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
19 | Zena kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
22 | Zena mésice LIDI PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
23 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ SEXUALNI UZASNA FAKTA
21 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 10
nékolikrat do
22 | Zena mésice Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
24 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
23 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA SCENKA 10




LADOVA PRISERNA

22 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
23 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
26 | Zena kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
25 | Zena méné asto LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! ta 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
29 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
25 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
28 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
18 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
26 | Zena mésice LIDI PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
23 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
21 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou preé PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
UZASNA FAKTA
31 | Zena méné ¢asto Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
21 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
19 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotosop
SEXUALNI UZASNA FAKTA
18 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou prec Brutalni zasah SCENKA 10
LADOVA PRISERNA
23 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
nékolikrat do UZASNA FAKTA
22 | Zena mésice NEJVETSI PARTY ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
22 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
21 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
21 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLENI{ Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
20 | Zena kazdy den LIDI Brutdlni zasah ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
21 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({
25 | Zena kazdy den LIDI Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA
23 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
24 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
22 | Zena kazdy den NEJVETSi PARTY Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
Nadéjny kulturis-
16 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 Brutalni zasah ta Fotosop
SEXUALNI UZASNA FAKTA
28 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec Brutalni zasah SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
25 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA 10
24 | Muz kazdy den NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA




LIDf PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
24 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
20 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
23 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
28 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
27 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
26 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
UZASNA FAKTA
21 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
29 | Muz kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
19 | Mu? nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
31 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI Brutdlni zasah ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
23 | Muz vibec nesleduji LIDI Brutalni zasah ta 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
31 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
21 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
21 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
31 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLENI Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
23 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA ta 10
SEXUALNI UZASNA FAKTA
22 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA SEXUALNI
29 | Muz mésice Obrazy pojdou preé PATLANINA SCENKA FotosSop
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
22 | Zena kazdy den LIDI Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{
21 | Muz kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({
21 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
23 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI Brutdlni zasah ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
25 | Muz kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou preé PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
22 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
UZASNA FAKTA
23 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN{ Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
20 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI Brutalni zasah ta 10
SEXUALNI
16 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA FotosSop
nékolikrat do LADOVA PRISERNA SEXUALNI
25 | Muz mésice Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
44 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
24 | Zena kazdy den LIDf STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
23 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadg&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
24 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA ta 10




NEGATIVNI MYSLEN{

LADOVA PRISERNA

Nadéjny kulturis-

UZASNA FAKTA

22 | Muz kazdy den LID{ PATLANINA ta 10
22 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
22 | Zena kazdy den LIDI Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | 10
UZASNA FAKTA
24 | Muz nékolikrat do tydne | NEJVETSI PARTY ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
20 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
23 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
31 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec¢ PATLANINA ta FotoSop
Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 Brutalni zasah ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI UZASNA FAKTA
24 | Muz kazdy den LIDI Brutalni zasah SCENKA 10
UZASNA FAKTA
22 | Muz kazdy den Obrazy pojdou preé¢ Brutdlni zasah DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA DOTYKAC 10
UZASNA FAKTA
21 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
21 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta 10
UZASNA FAKTA
34 | Muz nékolikrat do tydne | NEJVETSI PARTY ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
27 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
22 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou preé STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI Brutalni zasah SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
22 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 10
SEXUALNI
17 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
21 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | FotoSop
NEGATIVNI MYSLEN({
19 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
22 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA FotosSop
UZASNA FAKTA
25 | Muz nékolikrat do tydne | NEJVETSI PARTY Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{
29 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI
25 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA TERI BLITZEN
UZASNA FAKTA
27 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
23 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI UZASNA FAKTA
22 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
23 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA 10
UZASNA FAKTA
26 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
21 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI UZASNA FAKTA
21 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
31 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10




NEGATIVNI MYSLEN{

LADOVA PRISERNA

Nadéjny kulturis-

21 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
20 | Muz kazdy den LID{ PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
24 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
24 | Muz nékolikrat do tydne | NEJVETSI PARTY PATLANINA SCENKA Foto3op
nékolikrat do LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Zena mésice Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
SEXUALNI
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
21 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
18 | Muz kazdy den LIDI Brutdlni zasah ta 10
17 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
24 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
20 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA ta Fotosop
Nadéjny kulturis-
17 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ STYDIM SE ZA SVA VIDEA ta Fotoop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
20 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({
14 | Zena viibec nesleduji LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
19 | Muz kazdy den NEJVETSI PARTY PATLANINA ta Fotosop
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
19 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{
18 | Mu? kazdy den LIDI Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
Nadéjny kulturis-
18 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 Brutdlni zasah ta TERI BLITZEN
nékolikrat do SEXUALNI
18 | Muz mésice Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA Fotosop
Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
19 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 Brutdlni zasah ta 10
SEXUALNI
19 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA Fotosop
SEXUALNI UZASNA FAKTA
18 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
18 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC Foto$op
Nadéjny kulturis-
18 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! ta Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
19 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
19 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
14 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
22 | Muz mésice LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
18 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
23 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
75 | Muz méné ¢asto LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA Nadg&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
71 | Zena vilbec nesleduji LID{ PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
49 | Mu? kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
Nadéjny kulturis-
17 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! ta 100 000 Hoggy




SEXUALNI

29 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 100 000 Hoggy
Nadéjny kulturis-
20 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec Brutalni zasah ta 100 000 Hoggy
SEXUALNI
20 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec BrutdIni zasah SCENKA 100 000 Hoggy
SEXUALNI
27 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 Brutalni zasah SCENKA TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
23 | Zena kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
Nadéjny kulturis-
12 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! ta Fotosop
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA TERI BLITZEN
SEXUALNI
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
13 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta FotosSop
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
12 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
18 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({
13 | Zena kazdy den LIDI Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
12 | Muz kazdy den NEJVETSI PARTY STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | Foto$op
16 | Mu? kazdy den NEJVETSI PARTY ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
SEXUALNI
13 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA Fotosop
UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
SEXUALNI
15 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLENI{ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
12 | Muz vibec nesleduji LIDI PATLANINA ta 100 000 Hoggy
UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 Brutalni zasah DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
19 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
20 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
25 | Muz kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
20 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
22 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC Foto3op
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
15 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
Nadéjny kulturis-
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec Brutalni zasah ta TERI BLITZEN
15 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den LIDI Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | 10
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{
15 | Zena kazdy den LIDf Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadé&jny kulturis-
21 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta TERI BLITZEN




LADOVA PRISERNA

14 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
18 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
16 | MuzZ kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
13 | Zena méné ¢asto LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
17 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
SEXUALNI
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
16 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA
18 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
12 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
15 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
18 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
12 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
15 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
18 | Muz kazdy den Obrazy pojdou preé PATLANINA SCENKA FotosSop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI
13 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
17 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou preé PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLENI{ UZASNA FAKTA
18 | Zena kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
22 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotosop
14 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
19 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA DOTYKAC Foto3op
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC 10




NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den LID{ PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den LIDf PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
17 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
12 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA DOTYKAC Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
19 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
16 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA
14 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA DOTYKAC Fotosop
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
17 | Mu? kazdy den NEJVETSI PARTY PATLANINA ta TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA
15 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
13 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
20 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
15 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA FotosSop
LADOVA PRISERNA
14 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
14 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({
14 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | Fotosop
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
16 | Zena mésice LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
14 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC Foto3op
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | FotoSop
LADOVA PRISERNA
16 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
17 | Muz kazdy den LID{ PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
18 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
14 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
18 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
17 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
45 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
15 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 LADOVA PRISERNA DOTYKAC Fotosop




PATLANINA

NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
20 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDf STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA
15 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
19 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
17 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
15 | Mu? kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC FotoSop
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
14 | Mu? kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
17 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz nékolikrat do tydne | Pro€ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
17 | Muz kazdy den NEJVETSI PARTY PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
13 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
17 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou preé PATLANINA JAK BYT USPESNY | FotoSop
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
17 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
13 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
18 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA




PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis-
19 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
17 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
83 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA DOTYKAC TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
13 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
12 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta Fotosop
LADOVA PRISERNA
14 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
18 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
18 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA FotosSop
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
17 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta Fotosop
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Mu? kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
15 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz nékolikrat do tydne | Pro€ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
15 | Muz mésice Obrazy pojdou prec PATLANINA ta Fotosop
LADOVA PRISERNA
18 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{
17 | Muz kazdy den LIDI STYDIM SE ZA SVA VIDEA DOTYKAC Fotosop
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
13 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta Fotosop
LADOVA PRISERNA
15 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
23 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
13 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA DOTYKAC Foto3op
LADOVA PRISERNA
14 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
19 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA 10




NEGATIVNI MYSLEN{

LADOVA PRISERNA

Nadéjny kulturis-

UZASNA FAKTA

17 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
20 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
18 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
17 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA
14 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
Nadéjny kulturis-
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec ASK Prooxy Upné nahy! ta Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
13 | Mu? kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA
17 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
15 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
Nadéjny kulturis-
18 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 BrutdIni zasah ta FotosSop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
16 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI UZASNA FAKTA
18 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI Brutalni zasah SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({
12 | Zena kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
16 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ SEXUALNI UZASNA FAKTA
24 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
19 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
18 | Zena nékolikrat do tydne | NEJVETSI PARTY PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
17 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta FotosSop
SEXUALNI UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
19 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI
16 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA SCENKA 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
12 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA
16 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
SEXUALNI UZASNA FAKTA
11 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 10




UZASNA FAKTA

16 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA
15 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
10 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis-
14 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
17 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
1| Mu? vibec nesleduji LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
12 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
16 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA FotosSop
LADOVA PRISERNA
17 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
SEXUALNI UZASNA FAKTA
12 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis- | UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA
13 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
14 | Muz kazdy den LID{ PATLANINA ta 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA
12 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
Nadéjny kulturis-
15 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec Brutalni zasah ta FotoSop
LADOVA PRISERNA Nadg&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den NEJVETSI PARTY PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Foto3op
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
17 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA Fotosop
SEXUALNI UZASNA FAKTA
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA SCENKA Foto$op




NEGATIVNI MYSLEN{

LADOVA PRISERNA

Nadéjny kulturis-

UZASNA FAKTA

14 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
14 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI
13 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA SCENKA 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
12 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
11 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA
17 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLENI LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
17 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
SEXUALNI UZASNA FAKTA
14 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
SEXUALNI
15 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA SCENKA 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA
11 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
19 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotodop
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
14 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
SEXUALNI
12 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA DOTYKAC 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
12 | Muz kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | FotoSop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
23 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA ta TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
14 | Zena kazdy den NEJVETSI PARTY PATLANINA ta Fotosop
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
16 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den LIDf PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 LADOVA PRISERNA JAK BYT USPESNY | Foto$op




PATLANINA

LADOVA PRISERNA

UZASNA FAKTA

18 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
16 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
16 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
17 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Foto3op
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
13 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
14 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC Fotodop
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den LIDI Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
16 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
15 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta FotosSop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
17 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
13 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
NEGATIVNI MYSLEN({ Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
12 | Muz kazdy den LIDI Brutdlni zasah ta 10
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | FotoSop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI
16 | Muz kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA Fotodop
Nadéjny kulturis-
18 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec ASK Prooxy Upné nahy! ta Fotosop
LADOVA PRISERNA
24 | Muz nékolikrat do tydne | Pro€ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ SEXUALNI UZASNA FAKTA
18 | Muz kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
15 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN{ Nadéjny kulturis-
12 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI Brutalni zasah ta TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
22 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10




LADOVA PRISERNA

Nadéjny kulturis-

UZASNA FAKTA

24 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC TERI BLITZEN
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | Fotosop
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
15 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA Foto3op
LADOVA PRISERNA
17 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
16 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
17 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou prec PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
17 | Zena nékolikrat do tydne | Pro€ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
23 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis- | UZASNA FAKTA
19 | Muz kazdy den LID{ PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
17 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
15 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
15 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA SCENKA 10
12 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
nékolikrat do NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Zena mésice LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
17 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA Nad&jny kulturis-
15 | Zena nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou prec PATLANINA ta Fotosop
UZASNA FAKTA
25 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
12 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
13 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
12 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta FotosSop
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
12 | Muz kazdy den Obrazy pojdou preé¢ Brutdlni zasah JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ SEXUALNI
55 | Zena kazdy den LIDI Brutalni zasah SCENKA Fotosop
SEXUALNI
15 | Muz kazdy den NEJVETSI PARTY ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({
15 | Muz kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop




LADOVA PRISERNA

UZASNA FAKTA

13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
13 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI ASK Prooxy Upné nahy! ta 10
LADOVA PRISERNA
12 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
14 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
12 | Zena kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA ta Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
18 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
14 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
22 | Zena kazdy den NEJVETSI PARTY PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
15 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA SCENKA Fotosop
SEXUALNI
14 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 BrutdIni zasah SCENKA TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
22 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
UZASNA FAKTA
12 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN({ SEXUALNI UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den LIDI ASK Prooxy Upné nahy! SCENKA 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA FotosSop
LADOVA PRISERNA
12 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
14 | Zena kazdy den Obrazy pojdou preé¢ ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA
16 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA DOTYKAC TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
LADOVA PRISERNA SEXUALNI{ UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
12 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA ta TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA
12 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | FotoSop
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
30 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA SEXUALNI
13 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA Fotosop
LADOVA PRISERNA
13 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou prec PATLANINA SCENKA 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
12 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
15 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta FotoSop
18 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! DOTYKAC TERI BLITZEN
17 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | Foto$op
SEXUALNI UZASNA FAKTA
13 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 Brutdlni zésah SCENKA 10




17 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 Brutalni zasah JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis-
14 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
15 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
15 | Muz kazdy den LIDf PATLANINA SCENKA 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
14 | Zena nékolikrat do tydne | NEJVETSI PARTY PATLANINA ta Fotosop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
14 | Zena nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta Foto3op
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
18 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA SEXUALNI UZASNA FAKTA
16 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA SCENKA 10
nékolikrat do LADOVA PRISERNA
14 | Muz mésice Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
9 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
9 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA
17 | Zena kazdy den Obrazy pojdou preé¢ PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
28 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
14 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Fotosop
14 | Zena nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA
13 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | FotoSop
13 | Zena kazdy den Obrazy pojdou pre¢ ASK Prooxy Upné nahy! JAK BYT USPESNY | TERI BLITZEN
UZASNA FAKTA
14 | Muz kazdy den Obrazy pojdou pre¢ STYDIM SE ZA SVA VIDEA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
13 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta 10
NEGATIVNI MYSLEN{ LADOVA PRISERNA
14 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA DOTYKAC Foto3op
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA Nadgjny kulturis- | UZASNA FAKTA
12 | Muz nékolikrat do tydne | LIDI PATLANINA ta 10
LADOVA PRISERNA
15 | Muz nékolikrat do tydne | Obrazy pojdou preé PATLANINA JAK BYT USPESNY | FotoSop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
14 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA Nadéjny kulturis-
13 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta FotoSop
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA
12 | Zena kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
LADOVA PRISERNA
13 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | Foto$op
NEGATIVNI MYSLEN({ LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
12 | Muz kazdy den LIDI PATLANINA JAK BYT USPESNY | 10
LADOVA PRISERNA Nadé&jny kulturis-
17 | Zena kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA ta TERI BLITZEN
LADOVA PRISERNA UZASNA FAKTA
16 | Muz nékolikrat do tydne | Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA DOTYKAC 10
LADOVA PRISERNA
11 | Muz kazdy den Pro¢ musite vidét 50 PATLANINA JAK BYT USPESNY | 100 000 Hoggy
Druhé ¢ast tabulky:




5. 6. 7. 8. 9. 10.
Stream Subgo-
QnA SK JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét al BASNE STAREJ
PROPICHNUTY
KONDOM 7 sekund co déldme s vécma Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT WTF Movie co déldme s vécma Mam préavo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY Stream Subgo-
KONDOM JSES KUNDA SKOLA BAREV Mém pravo sedét al BASNE STAREJ
Z prdele klika WTF Movie co délame s vécma Mam pravo sedét Milceni je zlato | Chces tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Mlgeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
Z prdele klika 7 sekund co déldme s vécma Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét al HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | BASNE STAREJ
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT MiI&eni je zlato | Chces tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie co déldme s vécma SEXY YOUTOUBERI MI&eni je zlato | HLAVOLAM
PROPICHNUTY KONEC NEJVETSI
KONDOM TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
patek s Mad-
JAK ZIT LEPSi ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét bros Tandemovy seskok
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MlIceni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC
Z prdele klika TAINOSTI SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE patek s Mad- | NEJVETSI
KONDOM 7 sekund SKOLA BAREV MASTURBOVAT bros HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA co déldme s vécma Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
Stream Subgo-
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét al Tandemovy seskok
KONEC NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
Z prdele klika TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT bros Tandemovy seskok
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Chces tablet
Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV al Tandemovy seskok
PROPICHNUTY Stream Subgo-
KONDOM JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam préavo sedét al Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MiIgeni je zlato | Chces tablet
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | HLAVOLAM
PROPICHNUTY patek s Mad- | NEJVETSI
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét bros HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | BASNE STAREJ
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM




JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
PROPICHNUTY KONEC NEJVETSI
KONDOM TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
QnA SK TAINOSTI SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZiT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
QnA SK WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | HLAVOLAM
PROPICHNUTY
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Miléeni je zlato | Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
QnA SK 7 sekund co déldme s vécma MASTURBOVAT MiIceni je zlato | Chces tablet
JAK ZIT LEPS ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Miéeni je zlato | HLAVOLAM
Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta zasnem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét MI&eni je zlato | Tandemovy seskok
Stream Subgo- | NEJVETSI
Z prdele klika WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét al HLAVOLAM
Stream Subgo-
QnA SK JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al BASNE STAREJ
NEJVETSI
QnA SK JSES KUNDA co déldme s vécma SEXY YOUTOUBERI Mléeni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
patek s Mad- NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét bros HLAVOLAM
PROPICHNUTY NEJVETSI
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MiIceni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Mi&eni je zlato | HLAVOLAM
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Mlgeni je zlato | Chces tablet
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | HLAVOLAM
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Mi&eni je zlato | Chce$ tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | NEJVETSI




HLAVOLAM

JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC NAUCIL JSEM SE Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV MASTURBOVAT al HLAVOLAM
PROPICHNUTY Stream Subgo-
KONDOM WTF Movie co déldme s vécma Mam pravo sedét al Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC NAUCIL JSEM SE
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT MIgeni je zlato | Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta zasnem | HLAVOLAM
Stream Subgo-
JAK ZiT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét al Tandemovy seskok
Z prdele klika 7 sekund SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Mieni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
QnA SK 7 sekund co délame s vécma MASTURBOVAT bros BASNE STAREJ
QnA SK JSES KUNDA co déldme s vécma Jaky je Zivot v TV Milceni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC VARECKOVA
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Chces tablet
KONEC
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | BASNE STARE)J
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie co délame s vécma Jaky je Zivot v TV Cesta zasnem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MI&eni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE Stream Subgo- | NEJVETSI
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT al HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
QnA SK 7 sekund co délame s vécma MASTURBOVAT Cesta za snem | HLAVOLAM
PROPICHNUTY
KONDOM WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV MASTURBOVAT MIgeni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Mi&eni je zlato | HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta zasnem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPS| ZIVOT WTF Movie SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
QnA SK WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | BASNE STAREJ
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE
KONDOM JSES KUNDA SKOLA BAREV MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MiIgeni je zlato | Tandemovy seskok




NEJVETSI

Z prdele klika 7 sekund co déldme s vécma Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta zasnem | HLAVOLAM
Stream Subgo-
QnA SK JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al BASNE STAREJ
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE
KONDOM WTF Movie co déldme s vécma MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
Z prdele klika WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT al Chces tablet
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie co déldme s vécma MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Mléeni je zlato | Chces tablet
patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét bros BASNE STAREJ
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIceni je zlato | Chces tablet
PROPICHNUTY KONEC
KONDOM TAINOSTI SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
Z prdele klika JSES KUNDA CHALLENGE Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
KONDOM WTF Movie co déldme s vécma MASTURBOVAT bros Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSi ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za shem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MiIgeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
JAK ZIT LEPS ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT al BASNE STAREJ
NAUCIL JSEM SE
QnA SK WTF Movie co déldme s vécma MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI al HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund co déldme s vécma MASTURBOVAT bros Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | BASNE STARE)J
Z prdele klika WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MiIceni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
Z prdele klika WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Mléeni je zlato | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE patek s Mad- | NEJVETSI
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT bros HLAVOLAM
PROPICHNUTY
KONDOM WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund co déldme s vécma Mam pravo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
Z prdele klika TAINOSTI SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV MASTURBOVAT Cesta za snem | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM




patek s Mad- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam préavo sedét bros HLAVOLAM
patek s Mad- | NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV bros HLAVOLAM
KONEC NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund co délame s vécma Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | BASNE STAREJ
Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al Chces tablet
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Jaky je Zivot v TV Cesta zasnem | HLAVOLAM
Stream Subgo-
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV al BASNE STAREJ
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Miéeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC Stream Subgo- | NEJVETSI
Z prdele klika TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét al HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
Z prdele klika TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT bros Tandemovy seskok
KONEC NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Chce3 tablet
Z prdele klika WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta zasnem | HLAVOLAM
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI bros Chces tablet
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY VARECKOVA NEJVETSI
KONDOM WTF Movie CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPS ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Chce3 tablet
patek s Mad-
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI bros Tandemovy seskok
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE patek s Mad- | NEJVETS|
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT bros HLAVOLAM
VARECKOVA patek s Mad- | NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét bros HLAVOLAM
Z prdele klika WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ
VARECKOVA Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI al BASNE STAREJ
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
KONDOM JSES KUNDA co délame s vécma MASTURBOVAT bros Chces tablet
patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét bros BASNE STAREJ
PROPICHNUTY patek s Mad-
KONDOM 7 sekund co délame s vécma Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA co délame s vécma Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Chces tablet
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok




PROPICHNUTY KONEC Stream Subgo-
KONDOM TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV al Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY VARECKOVA NAUCIL JSEM SE
KONDOM JSES KUNDA CHALLENGE MASTURBOVAT Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
PROPICHNUTY KONEC NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
KONDOM TAINOSTI co délame s vécma MASTURBOVAT al Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
Stream Subgo-
Z prdele klika 7 sekund co délame s vécma SEXY YOUTOUBERI al Chces tablet
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC patek s Mad-
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI bros Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE patek s Mad- | NEJVETSI
QnA SK JSES KUNDA co délame s vécma MASTURBOVAT bros HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
QnA SK WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | BASNE STAREJ
KONEC NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
Z prdele klika JSES KUNDA co déldme s vécma Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY Stream Subgo- | NEJVETSI
KONDOM 7 sekund co délame s vécma Jaky je Zivot v TV al HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY VARECKOVA NEJVETSI
KONDOM 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPS ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Chce3 tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta zasnem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA co délame s vécma Mam préavo sedét MIgeni je zlato | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Jaky je Zivot v TV MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY KONEC NEJVETSI
KONDOM TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
VARECKOVA Stream Subgo-
QnA SK 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI al Chces tablet
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ




VARECKOVA

Z prdele klika WTF Movie CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Chces tablet
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT al Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT al Chces tablet
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT al Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA CHALLENGE Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
patek s Mad-
Z prdele klika WTF Movie SKOLA BAREV Mam pravo sedét bros Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
Z prdele klika WTF Movie CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | HLAVOLAM
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MlIceni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Jaky je Zivot v TV bros Chces tablet
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPS ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Chce$ tablet
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
patek s Mad-
Z prdele klika WTF Movie co délame s vécma Jaky je Zivot v TV bros Chces tablet
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA SKOLA BAREV MASTURBOVAT Miceni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA
QnA SK 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | Chces tablet
KONEC VARECKOVA Stream Subgo-
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét al BASNE STAREJ
Z prdele klika WTF Movie SKOLA BAREV Mam pravo sedét Milceni je zlato | BASNE STAREJ
patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund co délame s vécma SEXY YOUTOUBERI bros Chces tablet
QnA SK 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE MASTURBOVAT bros Chce$ tablet
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | Chces tablet
QnA SK 7 sekund co délame s vécma Mam pravo sedét Milceni je zlato | BASNE STAREJ
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | HLAVOLAM
QnA SK JSES KUNDA SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
KONEC VARECKOVA
QnA SK TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Chces tablet




KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI co délame s vécma SEXY YOUTOUBERI MiIéeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
QnA SK WTF Movie CHALLENGE MASTURBOVAT al Chces tablet
QnA SK 7 sekund co déldme s vécma SEXY YOUTOUBERI Miléeni je zlato | Chces tablet
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ
VARECKOVA patek s Mad-
QnA SK 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI bros Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM 7 sekund SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Miléeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA patek s Mad-
Z prdele klika WTF Movie CHALLENGE Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MIéeni je zlato | HLAVOLAM
patek s Mad-
JAK ZIT LEPS ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét bros Tandemovy seskok
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT bros Chce tablet
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
patek s Mad- NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét bros HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MiI&eni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA Stream Subgo-
QnA SK JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét al Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mléeni je zlato | Chce$ tablet
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC
Z prdele klika TAINOSTI co délame s vécma SEXY YOUTOUBERI Miceni je zlato | Chces tablet
patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI bros Chces tablet
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI co délame s vécma SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Tandemovy seskok
Z prdele klika WTF Movie SKOLA BAREV Mam pravo sedét Milceni je zlato | Chces tablet
KONEC VARECKOVA
Z prdele klika TAJNOST/ CHALLENGE Jaky je Zivot v TV Mieni je zlato | BASNE STAREJ
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
patek s Mad-
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét bros Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam prévo sedét MIgeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
patek s Mad- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV bros HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV MASTURBOVAT MIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund co déldme s vécma Mam pravo sedét MiI&eni je zlato | Tandemovy seskok
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ
patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI bros Chce$ tablet
KONEC VARECKOVA
QnA SK TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mém pravo sedét bros Chces tablet
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok




Stream Subgo-

Z prdele klika WTF Movie SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI al Tandemovy seskok
Stream Subgo-
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
QnA SK 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIéeni je zlato | Chces tablet
KONEC NEJVETSI
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al HLAVOLAM
VARECKOVA
QnA SK 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIéeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT MIéeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSi ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét al Tandemovy seskok
KONEC
QnA SK TAJNOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Chces tablet
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MI&eni je zlato | HLAVOLAM
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIceni je zlato | BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Mléeni je zlato | Chces tablet
patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV bros Chces tablet
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA co déldme s vécma SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
QnA SK JSES KUNDA SKOLA BAREV Mém pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MI&eni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
Z prdele klika WTF Movie CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | HLAVOLAM
Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét al Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV Mam préavo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam prévo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Chces tablet
Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét al HLAVOLAM
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Stream Subgo- | NEJVETSI




al

HLAVOLAM

KONEC VARECKOVA patek s Mad-
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét bros Chces tablet
KONEC VARECKOVA
QnA SK TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC NEJVETSI
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam préavo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Chces tablet
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Mlceni je zlato | Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI Mi&eni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSi ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét al Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MiIéeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Mléeni je zlato | Chces tablet
PROPICHNUTY KONEC VARECKOVA
KONDOM TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT MiIgeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
QnA SK JSES KUNDA CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mieni je zlato | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT MiIgeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE MASTURBOVAT Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Mlgeni je zlato | Tandemovy seskok
Stream Subgo-
QnA SK JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét al Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Miceni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mi&eni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC Stream Subgo-
Z prdele klika TAINOST/ SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI al Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam préavo sedét Mi&eni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Chce tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | NEJVETSI




HLAVOLAM

PROPICHNUTY

KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
Stream Subgo-
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV MIgeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA
QnA SK TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
Stream Subgo-
QnA SK JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al Chces tablet
PROPICHNUTY NEJVETSI
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MiIceni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Chces tablet
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MI&eni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét MiIceni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY KONEC VARECKOVA
KONDOM TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mém pravo sedét al Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
patek s Mad- NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét bros HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY VARECKOVA patek s Mad-
KONDOM JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
KONEC
Z prdele klika TAINOSTI co délame s vécma Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
Z prdele klika 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI Miceni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie co déldme s vécma Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Mlgeni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE Stream Subgo- | NEJVETSI
KONDOM WTF Movie co délame s vécma MASTURBOVAT al HLAVOLAM
VARECKOVA NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
QnA SK 7 sekund CHALLENGE MASTURBOVAT al Chces tablet
KONEC VARECKOVA
QnA SK TAINOST/ CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mieni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund co délame s vécma SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam préavo sedét MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
QnA SK WTF Movie SKOLA BAREV Mam pravo sedét MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam préavo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika 7 sekund SKOLA BAREV MASTURBOVAT Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
QnA SK JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam préavo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA VARECKOVA Mam pravo sedét MIgeni je zlato | NEJVETSI




CHALLENGE HLAVOLAM
Stream Subgo- | NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét al HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam préavo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZiT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA patek s Mad- | NEJVETS|
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam préavo sedét bros HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MiIceni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIéeni je zlato | Chces tablet
QnA SK 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Milceni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC patek s Mad-
Z prdele klika TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét bros Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI MlIceni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét bros Chces tablet
QnA SK 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MiIceni je zlato | Chces tablet
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Chce$ tablet
NAUCIL JSEM SE patek s Mad- NEJVETSI
Z prdele klika 7 sekund SKOLA BAREV MASTURBOVAT bros HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSi ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MiIgeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Miceni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Migeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Chce$ tablet
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | BASNE STAREJ
VARECKOVA NEJVETSI
QnA SK 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mieni je zlato | HLAVOLAM
patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC VARECKOVA patek s Mad- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét bros HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV al HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV MASTURBOVAT Cesta za snem | Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIgeni je zlato | HLAVOLAM




KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIéeni je zlato | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE
JAK ZiT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ
VARECKOVA
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Mlceni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Miceni je zlato | HLAVOLAM
Stream Subgo-
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét al BASNE STAREJ
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MiIceni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA patek s Mad- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét bros HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund co délame s vécma Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
Z prdele klika WTF Movie co délame s vécma Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
VARECKOVA NEJVETSI
QnA SK 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Miéeni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA
QnA SK JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét Milceni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét MiI&eni je zlato | Chces tablet
Z prdele klika 7 sekund co déldme s vécma Mam pravo sedét MiIceni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC VARECKOVA
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét Miceni je zlato | HLAVOLAM
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
KONEC Stream Subgo-
QnA SK TAJNOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI al Chces tablet
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MiI&eni je zlato | Chce$ tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI MiIceni je zlato | Tandemovy seskok
Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam préavo sedét al HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MiIgeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét MIgeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam préavo sedét MIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét MiIgeni je zlato | Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
VARECKOVA Stream Subgo-
QnA SK JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét al Chces tablet




patek s Mad-

Z prdele klika 7 sekund co déldme s vécma Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mém pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
Z prdele klika WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Milceni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA
QnA SK 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
Z prdele klika JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Jaky je Zivot v TV MI&eni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY VARECKOVA patek s Mad-
KONDOM JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét bros Chces tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | Chces tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
QnA SK 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI Miceni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI bros BASNE STAREJ
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Mléeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA patek s Mad-
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Milceni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPS ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Chce$ tablet
patek s Mad-
Z prdele klika WTF Movie co déldme s vécma Jaky je Zivot v TV bros Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPS ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Chce$ tablet
VARECKOVA NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie CHALLENGE MASTURBOVAT Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV MI&eni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE MASTURBOVAT bros Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam préavo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
VARECKOVA
QnA SK 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MiIéeni je zlato | Chces tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Mi&eni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét MiIgeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Chces tablet
PROPICHNUTY VARECKOVA NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
KONDOM JSES KUNDA CHALLENGE MASTURBOVAT al Tandemovy seskok




PROPICHNUTY

patek s Mad-

KONDOM 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI bros Chces tablet
VARECKOVA
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta zasnem | Chces tablet
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Chces tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam préavo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY NEJVETSI
KONDOM JSES KUNDA co déldme s vécma Mam pravo sedét Mléeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA Stream Subgo-
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét al Tandemovy seskok
patek s Mad-
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét bros Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Miléeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI al HLAVOLAM
Z prdele klika 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY patek s Mad-
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét bros Tandemovy seskok
patek s Mad- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI bros HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Chces tablet
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Miéeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA patek s Mad-
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI bros Chces tablet
VARECKOVA
QnA SK 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét MIceni je zlato | BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Mléeni je zlato | HLAVOLAM
QnA SK JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Ml¢eni je zlato | BASNE STAREJ
VARECKOVA
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Milceni je zlato | BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Miceni je zlato | HLAVOLAM
Stream Subgo-
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét al Tandemovy seskok
KONEC VARECKOVA Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét al HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
VARECKOVA
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Milceni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
patek s Mad-
QnA SK JSES KUNDA co délame s vécma SEXY YOUTOUBERI bros BASNE STAREJ
Stream Subgo-
Z prdele klika 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét al Tandemovy seskok
PROPICHNUTY patek s Mad-
KONDOM JSES KUNDA SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI bros Chces tablet
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | HLAVOLAM
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok




JAK ZIT LEPSI ZIVOT

7 sekund

JAKY VLIV MA ALKOHOL

SEXY YOUTOUBERI

Cesta za snem

Chces tablet

Z prdele klika JSES KUNDA co déldme s vécma Mam pravo sedét Milceni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA Stream Subgo-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét al Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Chces tablet
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | BASNE STAREJ
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét MI&eni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie CHALLENGE Mam préavo sedét Mlceni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
KONEC
JAK ZIT LEPS ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund co déldme s vécma Mam pravo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA Stream Subgo-
QnA SK WTF Movie CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI al BASNE STAREJ
KONEC
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Chce3 tablet
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MI&eni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta zasnem | HLAVOLAM
QnA SK WTF Movie co délame s vécma Mam pravo sedét MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPS ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA Stream Subgo-
Z prdele klika JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét al Chces tablet
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta zasnem | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
VARECKOVA NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE MASTURBOVAT MiIceni je zlato | Chces tablet
KONEC patek s Mad- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét bros HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Cesta za snem | Chces tablet
KONEC VARECKOVA NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE MASTURBOVAT MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
Z prdele klika WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Mléeni je zlato | Chces tablet
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT MIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA patek s Mad- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam préavo sedét bros HLAVOLAM




Z prdele klika 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY VARECKOVA
KONDOM 7 sekund CHALLENGE Jaky je Zivot v TV Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA co délame s vécma Mam préavo sedét Cesta zasnem | HLAVOLAM
KONEC NAUCIL JSEM SE
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV MASTURBOVAT MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MiIéeni je zlato | Chces tablet
PROPICHNUTY
KONDOM 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam prévo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
KONEC VARECKOVA NAUCIL JSEM SE patek s Mad-
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE MASTURBOVAT bros Tandemovy seskok
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét Miceni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | BASNE STAREJ
VARECKOVA
JAK ZIT LEPS{ ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét MiIceni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSi ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Chce$ tablet
NAUCIL JSEM SE NEJVETSI
Z prdele klika 7 sekund co déldme s vécma MASTURBOVAT Cesta za snem | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét MiI&eni je zlato | Chces tablet
NAUCIL JSEM SE
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT Mi&eni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC NAUCIL JSEM SE patek s Mad- | NEJVETSI
QnA SK TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT bros HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
KONEC NAUCIL JSEM SE
QnA SK TAINOSTI co délame s vécma MASTURBOVAT Cesta za snem | Chces tablet
NEJVETSI
QnA SK JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Miceni je zlato | HLAVOLAM
KONEC
Z prdele klika TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MiIgeni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPS ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV Cesta za snem | Chce$ tablet
QnA SK JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MI&eni je zlato | Chces tablet
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Jaky je Zivot v TV MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
PROPICHNUTY KONEC VARECKOVA
KONDOM TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
KONEC VARECKOVA NAUCIL JSEM SE
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE MASTURBOVAT Milceni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Jaky je Zivot v TV Mléeni je zlato | Chces tablet
KONEC
Z prdele klika TAINOST/ JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Tandemovy seskok
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY NEJVETSI
KONDOM JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
KONEC NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
Z prdele klika TAINOST/ JAKY VLIV MA ALKOHOL | MASTURBOVAT al Chce$ tablet
VARECKOVA Stream Subgo- | NEJVETS(
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE M3am pravo sedét al HLAVOLAM
NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
QnA SK WTF Movie co délame s vécma MASTURBOVAT al Tandemovy seskok
PROPICHNUTY
KONDOM JSES KUNDA co délame s vécma Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok




VARECKOVA

JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam préavo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZiT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI MIgeni je zlato | Tandemovy seskok
patek s Mad- | NEJVETS|
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA co délame s vécma Mam préavo sedét bros HLAVOLAM
VARECKOVA Stream Subgo-
JAK ZiT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét al Tandemovy seskok
patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Jaky je Zivot v TV bros Tandemovy seskok
QnA SK 7 sekund SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
NEJVETSI
QnA SK JSES KUNDA SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI Mi&eni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund co délame s vécma SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund SKOLA BAREV Mam pravo sedét MIgeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA Stream Subgo- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét al HLAVOLAM
NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Cesta za shem | HLAVOLAM
PROPICHNUTY VARECKOVA NAUCIL JSEM SE Stream Subgo-
KONDOM 7 sekund CHALLENGE MASTURBOVAT al Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSi ZIVOT 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
Stream Subgo-
QnA SK 7 sekund JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét al Chce tablet
VARECKOVA patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI bros BASNE STARE)J
VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA CHALLENGE Mam pravo sedét MI&eni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA
Z prdele klika TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Miléeni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Miceni je zlato | Chces tablet
VARECKOVA patek s Mad-
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 7 sekund CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI bros Tandemovy seskok
KONEC
Z prdele klika TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | M&m pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét MIgeni je zlato | BASNE STAREJ
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
Z prdele klika TAINOST/ CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mieni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
PROPICHNUTY patek s Mad-
KONDOM 7 sekund co délame s vécma Jaky je Zivot v TV bros Chces tablet
NEJVETSI
Z prdele klika JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam pravo sedét Miceni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA
Z prdele klika TAJNOST/ CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Mieni je zlato | Tandemovy seskok
KONEC
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI co délame s vécma Mam pravo sedét MiIceni je zlato | Tandemovy seskok
Stream Subgo-
Z prdele klika WTF Movie SKOLA BAREV SEXY YOUTOUBERI al Tandemovy seskok
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI SKOLA BAREV Mam pravo sedét MiIgeni je zlato | HLAVOLAM
patek s Mad- | NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | SEXY YOUTOUBERI bros HLAVOLAM
KONEC NEJVETSI
JAK ZIT LEPSI ZIVOT TAINOSTI JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | HLAVOLAM
VARECKOVA
QnA SK 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Miléeni je zlato | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
VARECKOVA
Z prdele klika 7 sekund CHALLENGE Mam pravo sedét Mléeni je zlato | Tandemovy seskok
VARECKOVA
JAK ZIT LEPSI ZIVOT WTF Movie CHALLENGE Mém pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok
JAK ZIT LEPS ZIVOT 7 sekund co déldme s vécma Mam pravo sedét Cesta za snem | Tandemovy seskok




NEJVETSI

JAK ZIT LEPSI ZIVOT JSES KUNDA SKOLA BAREV Mam préavo sedét MiIéeni je zlato | HLAVOLAM
JAK ZiT LEPSI ZIVOT WTF Movie JAKY VLIV MA ALKOHOL | Mam pravo sedét Cesta za snem | Chces tablet
PROPICHNUTY NEJVETSI
KONDOM JSES KUNDA SKOLA BAREV Mém pravo sedét Miéeni je zlato | HLAVOLAM
KONEC VARECKOVA NEJVETSI
JAK ZiT LEPSI ZIVOT TAINOSTI CHALLENGE SEXY YOUTOUBERI Cesta za snem | HLAVOLAM




PRILOHA PVI: STATISTIKY, GRAFY A PREHLEDY

K DOTAZNIKOVEMU SETRENI:

Celkovy poéet respondentl 654
z toho Zen 352 54%
z toho muzl 302 46%
celkovy vékovy pramér 19
vékovy pramér Zen 19
vékovy pramér muzd 18
Obvykla sledovanost oboji pohlavi respondentd %
denné 424 65
nékolikrat tydné 173 26
nékolikrat mési¢né 35 5
méné Casto 13 2
Vibec 9 1
Obvykla sledovanost Zzeny respondentd %
denné 215 61
nékolikrat tydné 91 26
nékolikrat mési¢né 28 8
méné ¢asto 12 3
Vibec 6 2
Obvykla sledovanost muzi respondentd %
denné 209 69
nékolikrat tydné 82 27
nékolikrat mési¢né 7 2
méné ¢asto 1 0
Vibec 3 1

obé pohla-
Procentualni uspésnost videi vi muzi Zeny
pouze formalnimi aspekty 23 23 22
obsahové aspekty titulku 25 25 26
obsahové aspekty nahledu i titulku 27 27 27
Expresivni slova 34 33 34
Vulgarismy 15 17 14
Senzace 17 18 16
Manipulace 19 19 19
Informace 37 35 39
Emoce 24 22 25
Interakce 25 25 25
Nahota 18 20 16




Osobnost

44

44

44

Zeny mufii
Prvni Ctvefice celkem |celkem |Z1 |Z2 |Z3 |celkem|m1l m2 m3
NEGATIVNI MYSLENI
LIDI 262 143| 44| 67| 32 119 45| 64 10
NEJVETSI PARTY 19 8 3 5/ 0 11 3 7 1
Obrazy pojdou prec 172 84| 52| 24| 8 88 42| 37 9
Pro¢ musite vidét 50 201 117 54 40| 23 84 37 43 4
654
Zeny mutii
Druha cCtverice celkem |celkem z1 |22 |23 |celkem/m1l m2 m3
ASK Prooxy Upné nahy! 74 36| 16| 16| 4 38 12| 23 3
Brutalni zasah 63 36 9| 19| 8 27 5| 19 3
LADOVA PRISERNA
PATLANINA 470 252 121 89| 42 218| 104 99 15
STYDIM SE ZA SVA
VIDEA 47 28 7|1 12| 9 19 6| 10 3
654
Zeny mutii
Treti Ctverice celkem |celkem z1 |22 |23 |celkem/m1l [m2 m3
DOTYKAC 67 30| 10| 12| 8 37| 18| 16 3
JAK BYT USPESNY 317 207| 99| 82| 26 110| 53| 48 9
Nadéjny kulturista 132 51 19 19| 13 81 33 44 4
SEXUALNI SCENKA 138 64| 25| 24|15 74| 24| 43 7
654
Zeny muti
Ctvrta étvefice celkem |celkem |z1 |z2 |Z3 |celkem/m1l m2 m3
100 000 Hoggy 81 38| 27| 10| 1 43 22| 18 3
Fotosop 183 101| 68| 27| 6 82 42| 38 2
TERI BLITZEN 55 31 13 13| 5 24 11 12
UZASNA FAKTA 10 335 182| 45| 86| 51 153| 52| 83 18
654
zeny muzi
Pata ctverice celkem |celkem |Z1 |Z2 |Z3 |celkem|m1l m2 m3
JAK ZIT LEPSI ZIVOT 383 214| 93| 90| 31 169| 80| 78 11
PROPICHNUTY
KONDOM 68 36| 10| 15| 11 32 8| 20 4
QnA SK 76 37| 20| 12| 5 39 21| 17 1
Z prdele klika 127 65| 30| 19| 16 62 19| 36 7
654
Zeny muzi
Sesta ctverice celkem |celkem zZ1 |22 |23 |celkem/m1l [m2 [m3
7 sekund 275 156| 79| 60| 17 119 50| 60 9
JSES KUNDA 169 79| 30| 28|21 90 40| 42 8
KONEC TAJNOSTI 120 67| 33| 22| 12 53 29| 22 2




WTF Movie 90 50 12 26| 12 40 8 27 5
654
Zeny mufii
Sedma Ctvefrice celkem |celkem |Z1 |Z2 |Z3 |celkem|m1l m2 m3
co délame s vécma 63 36| 14| 14| 8 27 7| 12 8
JAKY VLIV MA
ALKOHOL 293 149 34 77| 38 144 44 9 91
SKOLA BAREV 122 71| 40| 17| 14 51 29| 18 4
VARECKOVA
CHALLENGE 176 96| 65| 28| 3 80 47| 31 2
654
Zeny mufii
Osma ctvefice celkem |celkem |Z1 |Z2 |Z3 |celkem|m1l m2 m3
Jaky je Zivot v TV 102 59 13 30| 16 43 11 19 13
Mam pravo sedét 345 185 79| 72| 34 160 79| 74 7
NAUCIL JSEM SE
MASTURBOVAT 87 37| 10| 17| 10 50 9| 35 6
SEXY YOUTOUBERI 120 71 51 17 3 49 25 23 1
654
Zeny mutii
Devata Ctvefrice celkem |celkem |Z1 |Z2 |Z3 |celkem|m1l m2 m3
Cesta za snem 232 133 37 66| 30 99 32 58 9
Milceni je zlato 277 158| 91| 48] 19 119 63| 48 8
patek s Madbros 74 32| 16| 13| 3 42 10| 23 9
Stream Subgoal 71 29 9 9| 11 42 17| 10 15
654
Zeny muti
Desata Ctvefrice celkem |celkem |Z1 |Z2 |Z3 |celkem|m1l m2 m3
BASNE STAREJ 56 31 12 16| 3 25 8 14 3
Chces tablet 136 59| 33| 20| 6 77 32| 43 2
NEJVETSI HLAVOLAM 218 127| 52| 45| 30 91| 38| 41 12
Tandemovy seskok 244 135| 56| 55| 24 109 49| 53 7

654




%

%

Sesta ¢tvefice

%

%

Prvni Ctvefice % |muzi |Zeny
NEGATIVNI MYSLENI LID{ 40 39| 41
NEJVETSI PARTY 3 4 2
Obrazy pojdou prec 26 29 24
Pro¢ musite vidét 50 31 28 33
% %
Druha ctvefrice % |muzi |Zeny
ASK Prooxy Upné nahy! 11 13 10
Brutalni zasah 10 9 10
ADOVA PRISERNA
PATLANINA 72 72| 72
STYDIM SE ZA SVA VIDEA 7 6 8
% %
Treti Ctvefice % |muzi |Zeny
DOTYKAC 10 12 9
JAK BYT USPESNY 48 36| 59
Nadéjny kulturista 20 27 14
SEXUALNI SCENKA 21 25| 18
§ % %
Ctvrta Ctvefice % |muzi |Zeny
100 000 Hoggy 12 14 11
Fotosop 28 27 29
TERI BLITZEN 8 8 9
UZASNA FAKTA 10 51 51| 52
% %
Pata Ctvefrice % | muZi |Zeny
JAK ZIT LEPSI Z2IVOT 59 56| 61
PROPICHNUTY KONDOM 10 11| 10
QnA SK 12 13| 11
Z prdele klika 19 21 18

% |muzi |Zeny

7 sekund 42 39 44
JSES KUNDA 26 30| 22
KONEC TAJNOSTI 18 18 19
WTF Movie 14 13 14

% %
Sedma ctvefice % | muzi |Zeny
co délame s vécma 10 9 10
JAKY VLIV MA ALKOHOL 45 48| 42
SKOLA BAREV 19 17 20
VARECKOVA CHALLENGE 27 26| 27

% %
Osma ctverice % | muzi |Zeny
Jaky je Zivot v TV 16 14 17
Mam pravo sedét 53 53 53
NAUCIL JSEM SE
MASTURBOVAT 13 17 11
SEXY YOUTOUBERI 18 16 20

% %
Devata ctvefrice % | muZi |Zeny
Cesta za snem 35 33 38
Milceni je zlato 42 39 45
patek s Madbros 11 14 9
Stream Subgoal 11 14

% %
Desata Ctvefrice % |muZi |Zeny
BASNE STAREJ 9 8 9
Chces tablet 21 25 17
NEJVETSI HLAVOLAM 33 30| 36
Tandemovy seskok 37 36 38




PRVNI CTVERICE

Do prvni ¢tvetice byla vybrana tato videa s néasledujicimi aspekty:

NEGATIVN! &

SLEN| <oz
i

#NEGATIVNI MYSLENI LIDi  NEJVETSI PARTY! Obrazy pojdu preé... Pro& musite vidét 50
16 537 zhlednuti + pfed 1 mésicem 96 525 zhlédnuti « pred 3 mésici 76 064 zhlédnuti = pied 3 dny odstint Sedi

126 510 zhlédnuti - pfed 2 tydny

Vyuziti # Vyuziti ! Autenticky nahled Titulek slibujici

Titulek slibujici Kapitalky Symbol (ti tecky) informace

informace . Zobrazeni nahoty
Expresivni slova

Graficky upraveny Graficky upraveny Zobrazeni emoce

Nejlepsi hodnoceni doséhlo video “Negativni mysleni lidi* (cca 40 %), po ném video
,»Pro¢ musite vidét 50 odstinti Sedi*“ (31 %), na tfetim misté se umistilo video ,,Obrazy po-
jdou prec€...“ s autentickym nahledovym obrazkem (26 %). S procentualnim ohodnocenim

ve vysi pouze 3 % se na poslednim misté umistilo video ,,Nejvétsi party na sveété! .

V této volbe vétSina (ptes 70 % respondentl) volila mezi videi, ktera slibovala poskytnuti
urcité informace, nejlépe hodnocené video obsahovalo zaroven silné graficky upraveny
nahled, kdezto video s autentickym ndhledem se umistilo az na tfetim misté. Nejméné

uspésné video neposkytlo divakiim nic vic nez lacinou senzaci a ledabyle upraveny nahled

v

Prvni ¢tverice videi

B NEGATIVNI
MYSLENI LIDI

B NEJVETSI PARTY

i Obrazy pojdou
prec

B Pro¢ musite vidét
50




DRUHA CTVERICE

Druhé ¢tveftice videi obsahovala tato videa s nasledujicimi aspekty:

LAI')OVA‘
PRISERNA !

LADOVA PRISERNA STYDIM SE ZA SVA VIDEA

3 * pied 1 tydnem 331 340 zhlédnuti = pred 3 mésici 406 165 zhlédnuti - pred 4 msici e
Vyuziti ! Vyuziti ! Kapitalky Titulek slibujici
Autenticky nahled Expresivni slova Expresivni slova informace
Zobrazeni nahoty Senzace Graficky upraveny Autenticky nahled

Graficky upraveny Zobrazujici osobnost Zobrazenf emoce

V této ctvetice a celkové nejlepSiho hodnoceni (72 %) doséhlo video ,.Lad’ova pftiSerna
patlanina parodie® s umé propracovanym grafickym nahledem, ktery zaroveii zobrazuje
zietelng tvat zndmé osobnosti. Titulek tohoto videa je po formdlni i obsahové strance velmi
dimysIné vystaven, obsahuje dvé expresivni slova ,,pfiSernd“ a ,,patlanina®, ¢ast titulku je
psan kapitalkami, které umocniuji expresivitu pouzitych slov. Délka titulku 4 slova byla
taktéZ zvolena optimalné. Na druhé pficce se umistilo video zobrazujici ¢aste€nou nahotu
s autentickym nahledem ,,ASK Prooxy Upln€ nahy* (11 %), na tfetim ,,Brutélni zasah!*
(10 %) s graficky upravenym néhledem, ze kterého vSak neni pfili§ jasné, o ¢em ve videu
pujde. Nejhorsi hodnoceni ziskalo ,,nemastné neslané* video ,,Stydim se za sva videa ft.
Akné* (7 %) s autentickym néhledem a s aspektem slibujici informace a zobrazujici emoce

(ne vSak pfilis silné).

Druha ctverice
B ASK Prooxy Upné nahy!

M Brutalni zasah

LADOVA PRISERNA
PATLANINA

470

B STYDIM SE ZA SVA
VIDEA




TRETI CTVERICE

Ve tfeti ¢tvefici byla zobrazena tato videa s nasledujicimi aspekty:

1 O @ * \
JAK BYT USPESNY NA . |

Nadéjny kulturista!

DOTYKAC - Musim garat
85 462 zhlédnuti + pied 1 mésicem  INSTAGRAMU | Hoggy

it . 218+
100 821 zhiédnuti « pfed 8 mésici 223 516 zhlédnuti » pred 1 mésicem LUCIEOVEE | 40

303 423 zhlédnuti « pfed 3 tydny

Kapitalky Kapitalky Vyuziti ! Vyuziti ? / Kapitalky

Tabu (senzace) Slibujici informace Graficky upraveny Graficky upraveny

Zobrazujici emoce Graficky upraveny Zobrazujici nahotu Zobrazujici nahotu a
interakce

Zobrazeni emoce
Tabu (senzace)

Manipulace
Nejlepsiho hodnoceni (48 %) doséhlo video ,,Jak byt UispéSny na instagramu / Hoggy*
s titulkem slibujici informace a psanym kapitalkami, s ndhledem zobrazujici emoce, ktera
diky cisté grafické uprave takika vystupuje z obrazu. Na druhém misté (21 %) se umistilo
video ,,Sexuéalna scénka v Luciusovi? /18+* s manipulativnim zobrazenim Uplné nahoty,
vyraznou grafickou Upravou a vyuziti kapitalek, otazniku a silného slova ,,SEX*. Nad¢jny
kulturista s méné povedenou grafickou tGpravu zobrazujici ¢aste¢nou nahotu se umistil na
tretim misté (20 %). Nejhorsiho vysledku (10 %) dosahlo video ,,Dotykd¢ — musim clrat™

s autentickym nahledem a narazejici na slabé tabu — moceni.

Treti ctverice

H DOTYKAC
M JAK BYT USPESNY

= Nadéjny
kulturista

B SEXUALNI
SCENKA




CTVRTA CTVERICE

Ctvrta Gtvefice obsahovala tato videa s nasledujicimi aspekty:

a : TERI BLITZEN JE ik A ]

#FotoSop - ep. 2 Celebrity | #10 » UZASNA FAKTA |

100.000 I' HOQQY ; " GoGoManTV ZLATOKOPKA? 36 035 zhlédnuti + pred 4 dny
97 198 zhlédnuti = pfed 5 mésici 337 817 zhlédnuti = pfed 2 tydny

69 439 zhlédnuti - pfed 19 hodinami

Graficky upraveny Vyuziti # Vyuziti ? Vyuziti ! a #
Graficky upraveny Kapitalky Symbol
Zobrazeni interakce Skandal (senzace) Kapitalky
Manipulace Graficky upraveny Expresivni slova
Tabu (senzace) Slibujici informace
Graficky upraveny

Zobrazujici osobnost
Na prvnim mist& (51 %) se umistilo video ,,#10 - Uzasna fakta!“ vyuzivajici aspekty kapi-
talek, vykticniku, hashtagu, expresivnich slov a s graficky upravenym nahledem, ktery
zobrazuje slavnou osobnost. Video na rozdil od ostatnich jako jediné slibuje urcité rele-
vantni informace propojené s osobou slavného a oblibeného herce, titulek vhodné vyuziva
mnoha aspektu, zejména symboli. Na druhém misté (28 %) se umistilo video s nazvem
»#FotoSop — ep. 2 Celebrity / GoGoManTV* s graficky upravenym manipulativnim néhle-
dem zobrazujici zndmou osobnost v socidlni interakci (polibek). V poradi treti (12 %) vi-
deo ,,100 000 / Hoggy* s jen malem aspektll a na poslednim misté (8 %) manipulativni

video se skandaln¢ ladénym titulkem ,,Teri Blitzen je zlatokopka®.

Ctvrta étveftice

M 100 000 Hoggy

M Fotosop

= TERI BLITZEN

m UZASNA FAKTA 10




PATA CTVERICE

V paté Ctvetici byla zobrazena tato videa s nasledujicimi aspekty:

-
| Siens
JAK ZIT LEPSI 2IVOT| PROPICHNUTY KONDOM 17 oA | SK [ #17 NOSIM s
b SLIPKY ?! 154 916 zhlédnuti + pfed 3 mésici
AtiShow 100 699 zhlédnuti * pfed 1 mésicem

61 641 zhlédnuti « pfed 1 mésicem
45 989 zhlédnuti « pied 2 tydny

Slibujici informace Vyuziti ? ! Vyuziti ? ! a # Vulgarismus

Graficky upraveny Senzace Kapitalky Symbol
Autenticky nahled Senzace Graficky upraveny
Zobrazeni interakce Graficky upraveny Zobrazujici emoce
Interakce Zobrazeni nahoty

v

Nejvyse, s procentudlnim hodnocenim 59 % se umistilo video ,,Jak zit lepsi Zivot /
Atishow*, s lehce graficky upravenym ndhledem, kapitdlkami v titulku a hlavné slibujici
informace. Na druhém misté (19 %) se ocitnulo video ,,Z prdele klika* v jehoz titulku se
objevuje vulgarismu a jehoz nahled (lehce graficky upraveny) zobrazuje emoce. Na tfetim
misté (12 %) se umistilo video ,,QnA / SK / # nosim slipky?!*, jehoz ndhled zobrazuje ¢as-
te€nou nahotu a jehoz titulek slibuje urcitou senzaci. Jako nejméné uspésné (10 %) senza-
ci-slibujici video se ukazalo byt video s autentickym nahledem zobrazujici interakci ,,Pro-

pichnuty kondom*.

Pata ctvefrice

W JAK ZiT LEPS| ZIVOT
B PROPICHNUTY
KONDOM

mQnA SK

m Z prdele klika




SESTA CTVERICE

V Sesté Ctvetici byla vyobrazena vida s nasledujicimi aspekty:

KONEC TAJNOSTI | Petr
Lexa

7 sekand.
542 283 zhlédnuti - pfed 1 mésicem

WTF Movie #1 | Madbros

| AtiShow 167 703 Zhlédnuti = pred 4 mésici 97 503 zhlédnuti » pfed 1 mésicem
93 780 zhlédnuti = pFed 3 mésici
Autenticky Vyuziti ? / Kapitalky Vyuziti ? ! a # Kapitalky
Vulgarismus Kapitalky Vyuziti #
Graficky upraveny Senzace Graficky upraveny
Zobrazeni emoce Graficky upraveny
Zobrazeni osobnosti Zobrazeni emoce

Nejlépe hodnocenym (42 %) videem se stalo video s nazvem ,,7 sekund®, které prakticky
neobsahovalo zadny ze zkoumanych aspekti kromé autentického nédhledu. Paradoxné za
uspéchem tohoto videa mlize stat piesycenost ostatnimi aspekty a fakt, Ze je autor videi
GoGoManTYV jiz pomér znamy a ze nahledovy obrazek zobrazuje dvojici, muze a zenu,
lezici na posteli. Druhé nejlépe hodnocené (26 %) video ,,JseS k*unda? Asko Ati #23 /
AtiShow* vyuZzivajici vulgarismu, kapitalek a graf. upravené¢ho nahledu zobrazujici slav-
nou osobnost a emoci. Na tietim misté (18 %) se umistilo video lehce manipulativni video
»Konec tajnosti/Petr Lexa“ a s hodnoceni 14 % na poslednim misté ,,WTF Movie # / Mad-

bros* s graficky upravenym nahledem, ov§em s lehce nesrozumitelnym obsahem sdéleni.

Sesta ¢tvefice

m 7 sekund

m JSES KUNDA

= KONEC TAINOSTI
B WTF Movie




SEDMA CTVERICE

V sedmé Ctvetici se objevovala tato videa s nasledujicimi aspekty:

s P

i

Co délame s vécma od JAKY MA ALKOHOL VLIV~ SKOLA BAREV | AtiShow ~ VARECKOVA CHALLENGE
fans? | Madbros NA PAMET ? 63 461 zhlédnuti = pfed 2 tydny w/Pavel | Hoggy
103 872 zhlednuti » pfed 3 mésici  9g 374 zhiednuti + pred 1 mésicem 303 576 zhlédnuti » pfed 5 mésici
Vyuziti ? Vyuziti ? Kapitalky Kapitalky
Manipulace Kapitalky Graficky upraveny Graficky upraveny
Graficky upraveny Slibujici informace Zobrazeni nahoty Zobrazeni emoce
Graficky upraveny Zobrazeni meme Zobrazeni interakce

vvvvvv

graficky upravenym néhledem a s titulkem slibujici informace. Na druhém misté se umisti-
lo video ,,Vateckova challenge w/Pavel /Hoggy* s hodnocenim 37 %, které obsahovalo
aspekt zobrazeni emoce a socialni interakce, graficky upraveny nahled a titulek psany ka-
pitdlkami. Na tfetim misté (19 %) se umistilo video ,,Skola barev / AtiShow* s graficky
upravenym nahledem zobrazujici meme a ¢asteCnou nahotu. Na misté poslednim se pro-
centudlni ziskem respondentti 10 % umistilo manipulativni video ,,Co délame s vécma od

fans? / Madbros* jehoz nahled byl taktéz graficky upraveny.

Sedma ctverice

B codélames
vécma

B JAKY VLIV MA
ALKOHOL

m SKOLA BAREV

m VARECKOVA
CHALLENGE




OSMA CTVERICE
V osmeé Ctvetici se vyskytovala tato videa s nasledujicimi aspekty:

Zivé v teley

Mam prav

ol v PR,

Jaky to je zivé v televizi Mam pravo sedét -
55 685 zhlédnuti « pfed 3 mésici PARODIE! (Gameballcz)
261 914 zhlédnuti - pfed 1 rokem

NAUCIL JSEM SE SEXY YOUTUBERI #7 |

MASTURBOVAT! Hoggy
20 688 zhlédnuti - pred 2 mésici 225 452 zhlédnuti + pfed 4 mésici

Autenticky nahled Vyuziti ! Kapitalky Kapitalky
Slibujici informace Graficky upraveny Senzace, tabu Manipulace
Zachycujici meme Graficky upraveny Graficky upraveny

Zobrazeni emoce

Nejlépe hodnoceny videem tohoto setu videi se stalo parodizujici video ,,Mam pravo sedét
— Parodie (Gameballcz)*“ s procentudlnim ziskem divaka 53 %, v jehoz upraveném nahledu
se objevovalo meme a v titulku vykfi¢nik. Druhou pficku (18 %) obsadilo video ,,Sexy
youtubeti #7¢ obsahujici kapitalky, hashtag a graficky upraveny nahled zobrazujici emoci.
Na tfetim misté (16 %) se umistilo video informativniho razu ,,Jaky to je Zivé v televizi*
s autentickym nahledem a na poslednim misté provokativné ladéné video ,,Naucil jsem se
masturbovat®, které i pfes bravurné upraveny ndhled, kapitalky, vykfi¢nik a senzaci-

slibujici titulek, obstalo s nejniz§im hodnocenim, a sice pouze 13 %.

Osma ctverice

M Jaky je Zivot v TV
B Mam pravo sedét

= NAUCIL JSEM SE
MASTURBOVAT

B SEXY
YOUTOUBERI




DEVATA CTVERICE

V ptedposledni devaté Ctvetici se vyskytovala tato videa s nasledujicimi aspekty:

P TEKIE

Miéeni je zlato Patek s MadBros | Depilace
352 981 zhlédnuti + pred 10 mésici  Zadku a patek bez pismen

B

Cesta za snem | Motivaéni Stream Subgoal - Boratky -

video o - Trailer:D
101 524 zhlédnuti + pfed 1 mésicen : - o =
90 869 zhlédnuti « pfed 1 m&sicem 67 936 zhlédnuti + pfed 2 tydny
Autenticky nahled Autenticky nahled Autenticky nahled Autenticky nahled
Zachycujici emoce Zobrazujici emoci Symbol
Zachycujici meme Senzace, tabu Zobrazeni nahoty

Predposledni set videi byl sestaven pouze s videi s autentickym (neupravenym) nahledo-
vym obrazkem. Z téchto videi se nejlépe umistilo (42 %) video ,,Mlceni je zlato, které
zobrazuje emoci a meme. Na druhém misté (35 %)se umistilo motivacni video ,,Cesta za
snem / Motivacni video®. Na tietim misté¢ (11 %) se umistilo provokativni video ,,Patek
s madbros / Depilace zadku bez pismen* zobrazujici interakci a emoce. S nejniz§im hod-
nocenim (11 %) vyslo z Setfeni video ,,Stream Subgoal — Boratky — Trailer”. Vysvétleni
pro¢ se pravé tato videa umistila v tomto potadi je autorovi neznamad, lze mozna piedpo-
kladat, Ze v tomto piipadé mély aspekt zobrazeni nahoty a senzace a mirného tabu opacny

efekt a naopak divaky od sledovani videa odradily.

Devata ctverice

M Cesta za snem
H Mlceni je zlato
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DESATA CTVERICE

V poslednim setu videi se objevily tato videa s nasledujicimi aspekty:”

BASNE STAREJ MATERE - NEJVETSi HLAVOLAM - Ask Tandemovy seskok - Smusa

LION 5 260 606 zhiednuti - pfed 1tydnem  Atj #29 | AtiShow 256 527 zhlédnuti + pred 9 mésici
55 971 zhlédnuti - pfed 1 mésicem 69 451 zhlédnuti = pred 2 mésici
Kapitalky Autenticky nahled Kapitalky Graficky upraveny
Graficky upraveny Vyuzivajici ? Expresivni slova Slibujici informace
Graficky upraveny Zobrazeni interakce
Senzace

Z posledni ¢tvetice dosahlo nejvyssiho hodnoceni (37 %) video ,,Tandemovy seskok —
Smusa®, které nepiimo slibuje informaci (o tom, jaké to je skocit tandem), s graficky upra-
venym nahledem a s mirnym aspektem senzace. Na druhém misté (33 %) se umistilo video
,»INejvetsi hlavolam — Ask Ati #29 /Atishow* s graficky upravenym nahledem, expresivnim
slovem v titulku a s hashtagem. Tieti pticku (21 %) obsadilo video ,,Chce$ tablet?*
s autentickym nahledem. Video s nazvem psanym kapitalkami ,,Basn¢ starej matere — Lion

5% s hodnocenim 9% obsadilo misto posledni.
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PRILOHA PVII — PRIKLADY VYUZITI ASPEKTU NAHLEDOVEHO
OBRAZKU

graficky upraveny autenticky
Aspekty nahledoveho s 5
obrazku: formalni > [U el n
a obsahoveé . T R

Zobrazujici emoce Zobrazujici socialni interakce

Jak byt debil

o 4

-
|
TA

7AMILOVANY TAS

PRASECI OTAZKY #6 | Jak byt debil na Facebooku JAK JSME SE POZNALI ZAMILOVANY TAG s KERYL
Hoggy 118 460 zhlédnuti + pred 3 mésici w/Pavel | Hoggy 126 504 zhlédnuti + pied 4 mésici
173 254 zhlédnuti » pied 7 mésici 288 597 zhlédnuti » pfed 3 mésici

Zobrazujici ¢astecnou Zobrazujici Zobrazujici Zobrazujici
nahotu domnélou nahotu znamou osobnost meme

UPLNE NAHY! - Ask Ati #25 Pétek s MadBros | Nebo OBAMUV PRUJEM NA JAKA JE DOOPRAVDY
| AtiShow spis MadSis a s holkama! PLESE ! BARVA SATU?
254 504 zhlédnuti + pfed 4 mésici 192 243 zhlédnuti « pfed 3 mésici 46 275 zhlédnuti + pred 1 mésicem 40 395 zhlédnuti + pfed 1 mésicem

Zdroj: vlastni zpracovani



