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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:
Za cíl bakalářské práce na téma „Návrh marketingové komunikace Akademické poradny UTB“ si autorka stanovila nejen zachytit proces tvorby marketingové strategie a marketingové komunikace Akademické poradny UTB, ale současně analyzovat použité propagační prostředky s cílem případných návrhů vedoucích ke zvýšení efektivity marketingové komunikace. V teoretické části autorka až zbytečně rozsáhle (po str. 33) přibližuje specifika nekomerčních marketingových komunikací, marketingové strategie a komunikační strategie s duplicitou některých pojmů. Specifikum práce spočívá v tom, že autorka podrobuje analýze realizaci vlastní navržené kampaně. Přestože jde o zajímavě řešenou kampaň, objevují se zde i určité nesrovnalosti, např. v oblasti měření efektivity komunikace. Přesto může být práce určitě přínosnou pro vedení AP. Oceňuji zapálení autorky pro věc i nápaditost řešení. Obsahová náplň práce byla splněna, menší nedostatky se objevují po stránce gramatické.
1. Za maskoty kampaně byly zvoleni Kořen a Roštěnka. Na str. 49 je uvedeno, že byly kladně ohodnoceni 95% lektorů kurzů, odborníky v oboru psychologie. Co si mám pod tímto číslem představit? Nebylo by zajímavější zjistit, jaký názor mají sami studenti? Označení maskotů představuje (viz str. 49) slangové výrazy používané pro chlapce a dívku mezi teenagery, ovlivněné filmovou produkcí (Mádl + Kotek) směřují k cílové skupině adolescentů. Myslíte si, že se s tímto označením ztotožňuje i vysokoškolská mládež? Co bylo příčinou toho, že maskotů bylo použito pouze na plakátech?
2. Měření efektivity komunikace zaměřené na studenty: str. 61: „dle ústní informace od koordinátorky bylo dosaženo naplnění na 90%” – Co to představuje? ...”akdemická poradna nevede žádné statistiky o počtu nových klientů” – Nebyla možná domluva o evidenci nových příchozích? Jakým způsobem byli evidováni studenti, kteří představovali oněch 90%?
3. Str. 61: Proč nebyl proveden průzkum ke zjištění povědomí o AP před kampaní?             „V průběhu kampaně bylo osloveno 20 respondentů, z toho cca 5% znalo a 90% neznalo AP. Po komunikační kampani byl průzkum opakován, známost se zvýšila na 50%, u respondentů, kteří předtím poradnu neznali, se ve 40% změnil pohld na instituci”.  Přibližte.

4. „Cíle zvýšení známosti bylo pravděpodobně dosaženo, změny pozice bylo pravděpodobně dosaženo jen zčásti (str. 61)”. Co obnáší pojem pravděpodobně?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B/velmi dobře 
Ve Zlíně dne ..12. května 2007.............................................
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