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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	2
	Logická stavba
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	7
	Formální úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	1,26


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií   1,26
	Koeficient náročnosti   1,3


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

1,3  x 1,26  = 1,64
Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Bakalářská práce byla zpracována samostatně, podle pokynů vedoucí práce. Studentka měla poměrně složitý úkol, protože je velmi náročně srovnávat  cestovní kanceláře, kterých je velké množství a jsou značně rozdílné (z hlediska nabídky, cen, velikosti, rozsahu činnosti...).
Při konkurenčním porovnání vycházela ze srovnatelných údajů, tj. základního marketingového mixu, který vzala jako hodnotící kritérium. Jediným doplňkem by mohlo být použít pro srovnávání ještě i rozšířený marketingový mix služeb, protože se  v případě cestovní kanceláře jedná o službu.
Výsledná doporučení, která vzešla z konkurenčního porovnání jsou reálná a  cestovní kancelář by je určitě mohla využít ve své další práci. Zejména oceňuji návrh nového produktu a také investice do vzdělávání zaměstnanců CK.

1. Které prvky marketingového mixu služeb byste doporučila jako další případná kritéria pro hodnocení konkurence. Jeden z nich vyberte a pokuste se konkurenci podle něj porovnat.
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
B – velmi dobře
Ve Zlíně 28. prosince 2006  
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          podpis hodnotícího


