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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	 
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě: 
Autorka si pro svou bakalářskou práci Merchandising luxusních prodejen značky MaxMara vybrala společnost, která je svým charakterem na trhu netypická a ojedinělá. Jako jedna z mála firem tohoto druhu, třebaže pracuje se známými návrháři, vystupuje vždy pouze pod značkou MaxMara, nikoliv jmény jednotlivých, byť i význačných designerů. Jedinečná je i svým výrobním sortimentem, protože se zaměřuje výhradně na dámskou módu. Jak studentka sama uvádí, vybrala si toto téma také z toho důvodu, že vnímá expanzi luxusních značek na současný český trh. Snahou těchto firem s luxusním módním zbožím je zasáhnout co největší část populace, přičemž mnohé z nich, jako je Gucci, Dolce & Gabana apod. přecházejí od dřívější cílové skupiny 30 až 50 let na podstatně mladší 20 až 30 let a využívají touhy této cílové skupiny po vlastnictví zboží známé značky.
Vlastní práce je členěna do logických celků; jistým nedostatkem je však forma vyjadřování, která autorce brání vystihnout celou hloubku problému. 

V praktické části je pak studentka omezena tím, že pracuje s těžce dostupnou firemní literaturou z velké části neveřejného charakteru. 

Dalším nedostatkem její práce je nejednotnost v citacích literatury. 
Přes uvedené výhrady považuji bakalářskou práci Ivety Kadlčkové za přínosnou a potřebnou. 
Otázky:

1. Definujte závěry své práce, ke kterým jste dospěla.
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
D-uspokojivě
Ve Zlíně dne 28. 5. 2007 
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


