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	Odůvodnění hodnocení práce:

V teoretické části autor definuje reklamu, přesvědčovací metody a strategie používané v reklamě. Kapitola 3 Advertisements by mohla být obsáhlejší, neboť reklamy a jejich analýza jsou tématem práce. Kapitola zaměřená na diskurz definuje pojem diskurz a charakterizuje diskurzní analýzu a její postup. Při popisu autor vhodně kombinuje myšlenky autorů, zabývajících se problematikou diskurzu. Popisu vizuální stránky reklamy (kapitola 6) věnuje autor zbytečně hodně prostoru, vzhledem k tomu, že vizuální stránka inzerce není hlavním zaměřením práce. V kapitole 7 uvádí autor přehled nejvýznamnějších verbálních prostředků v reklamě, bylo by vhodné tyto prostředky kategorizovat (fonetické, lexikální, syntaktické apod.).

V praktické části autor analyzuje 20 reklam (10 Ford, 10 BMW) ze 7 britských tištěných médií různého zaměření a kvality, což je poměrně velký počet zdrojů na analyzovaný počet reklam. Rovněž počet modelů aut v jednotlivých reklamách je poměrně velký, zaměřený na odlišné cílové skupiny. Při popisu postupuje autor v souladu s popisem v teoretické části, teoretický popis aplikuje na konkrétní zjištění v jednotlivých reklamách. Autor z reklam těží maximum a svá zjištění vhodnou formou popisuje. Jednotlivé jevy demonstruje na konkrétních příkladech, jejichž význam následně detailně vysvětluje. Velký prostor věnuje autor vizuální stránce reklam, která sice není hlavním cílem lingvistické práce, ale k celkovému dojmu z reklam jistě patří. Práce je zpracována zajímavě a je čtivá po obsahové i jazykové stránce.
Práci hodnotím známkou dobře a doporučuji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1. Are the advertisements on BMW / Ford in press the same or different in different countries? (e.g. Czech/Slovak Republic, the USA, Germany). If they are different, then in what and why?
2. Is the choice of specific persuasive devices in advertisements product dependent?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





