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	Odůvodnění hodnocení práce:

Mezi pozitivní stránky bakalářské práce patří snaha autora o komplexně pojatou diskurzivní analýzu zkoumaných reklam, ve které dochází k několika podnětným zjištěním o rozdílných přesvědčovacích strategiích společností BMW a Ford (např. zaměření se především na přesvědčování pomocí logos u verbální složky reklam Fordu versus kombinace logos a pathos u BMW, rozdíly v použití barev, prostředí a postav nebo rozdíly v typu nejčastěji použitých verbálních přesvědčovacích prostředků). Dále je nutno ocenit, že se autor opírá o poměrně velké množství zdrojů.
Teoretické i praktické části by však prospěla větší koherence, a to i v rámci jednotlivých odstavců (např. část 4.1.1), promyšlenost a logická návaznost. V rámci některých odstavců (např. část 4.1, 4.1.1, 2. odst. na str. 16 a další) dochází k míchání různých témat dohromady, která neodpovídají „topic sentence“ odstavce. V teoretické části se často vyskytují obecná tvrzení, která by bylo vhodné doplnit o odbornější poznatky (např. kapitola 3, především část 3.1 je příliš krátká a tedy nedostačující). Obdobně u analytické části jsou uvedena některá obecná tvrzení (např. “the verbal text serves as a communicative device of the advertisement through which the recipient gets important information about the product”), která by bylo příhodné zestručnit a raději nahradit hlubší analýzou a interpretací samotných dat. Za limitaci výzkumu je také potřeba považovat nízký počet studovaných reklam, které poskytují poměrně málo dat a dostatečně neumožňují zobecňování.
V práci je řada jazykových chyb, mezi které patří základní gramatické chyby, chybné použití slovíček či slovních spojení a nesprávný slovosled, kdy v oznamovací větě autor ne vždy dává podmět před sloveso (např. “as the source for these data serves surveys” na str. 15). Po formální stránce bakalářská práce působí neprofesionálně (čemuž odpovídá známka u dané položky), jelikož jednotlivé kapitoly nejsou vždy uváděny na začátku nové strany (Contents, kapitoly 8, 9, 10 a 11, podnadpis Repetition) a některé odstavce nejsou odsazeny. Mezi 1. a 2. větou kapitoly 4 zřejmě chybí část textu.


	Otázky k obhajobě:

1. Based on the analysis of the advertisements, can any generalization with regard to the target audience of the two companies be made?
2. Did the author come across any persuasive strategies in the analyzed advertisements which are not mentioned in the theoretical part (e.g. humour)?


	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








