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Téma DP:
Analýza nástrojů podpory prodeje rychloobrátkového zboží
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	
	X

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem této diplomové práce bylo odhalit možnosti a limity podpory prodeje pro rychloobrátkové zboží (pečiva) při zohlednění současných trendů in-store komunikace (zejména POP prostředků).

Teoretická východiska k tématu jsou zpracována z poměrně velkého množství zdrojů, odvíjena synekticky  - tzn. od obecné terminologie marketingových komunikací, přes jejich rozdělení na ATL a BTL aktivity až po specifika podpory prodeje. Patřičná pozornost je věnována cílům použití a trendům v oblasti POP prostředků, kdy analýza této problematiky je vystavěna na výzkumu POPAI a měření kampaně na podporu prodeje sandwichového chleba společnosti PENAM.

Metodicky je práce odvíjena logicky, avšak náplň „Zadání” je zúžena. Nejvýraznější nedostatky spatřuji v projektové části, která měla přinést návrhy možností in-store podpory prodeje pro společnost PENAM, zatímco obsahuje komunikační kampaň konkrétního produktu, kdy řada návrhů je, dle mého názoru, neakceptovatelných a nerealizovatelných 
z pohledu maloobchodních řetězců právě pro sortiment pečiva. Lze si jen těžko představit,  že bychom např. v hypermarketu naráželi na policový display s jedním druhem pečiva či prosadili prodejní stojan s pečivem před pokladnami, a to nezvažuji v tento moment ekonomickou náročnost projektu. Možná je však právě v uvedeném nastavení skryta kreativita a originální řešení instore komunikace, která by přinášela vysokou efektivitu. Oceňuji komplexnost projektu – tzn. od plánování nástrojů, přes timing a předpokládaný rozpočet až po měření efektivity kampaně na podporu prodeje.
K obhajobě proto doporučuji vyjádřit se k limitům a možnostem (resp. šancím) prosazení navrhované koncepce podpory prodeje u managementu maloobchodních řetězců a taxativně vymezit specifika podpory prodeje pro FMCG – konkrétně pečivo.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C – D, tj. dobře až uspokojivě (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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