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ABSTRAKT
Obsah prace by se dal stru¢né charakterizovat jako souhrn faktickych i osobnich
poznatk z oblasti uziti pisma, typografie a grafického designu v souvislosti s mé-

diem filmu, televize a videa. Od pocatkl kinematografie pres fenomén filmového
plakatu az po tvorbu televizni grafiky a hudebnich videoklip.
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ABSTRACT
The use of the typography and the graphic design methods in media such as film,
television and video, compiled into some factual and personal knowledge can be

found in this Master thesis. From the beginning of the film industry over the Movie
poster phenomenon to modern Tv design and music videos.

Keywords:

Type, typography, film, movie poster, title sequences, tv graphics, video, Saul Bass



Prohlaseni:
Prohla$uji, Ze jsem na své diplomové praci pracoval samostatn€, pouZitou literatu-

ru a zdroje jsem citoval.

VeZliné dne 27.4.2006 e

Dékuji:

vedoucimu prace doc. PaedDr. Jitimu EliSkovi a vSem ktefi mi pomohli pfi sestavo-
vani podkladu. Predevsim: Mgr. Markété Dvorackové




OBSAH

01-FILM

1.1 - Priklady uZiti pisma a typografie ve filmu od poc¢atkl kinematografie do 50.let

1.2 - Saul Bass, Design a typografie uvodnich sekvenci snimki Alfreda Hitchcocka

1.3 - Nekteré pristupy k praci s pismem ve filmu od 60.let do souc¢asnosti demonstrované
na prikladech (Peter Greenway ,,Prosperovy knihy*)

1.4 - Pismo a soucasny (svétovy) filmovy plakat

1.5 - Cesky filmovy plakat od 60. let, Zdenék Ziegler

1.6 - Corporate Identity a logotypy vybranych filma

1.7 - Titulkové sekvence Bondovske filmové série, Logotypy vybranych film. spol.

1.8a - Ukazky pisma a typografie v ceskoslovenském a ¢eském filmu (od 60. let)

1.8b - film Cesky sen — Typografie a graficky design jako nastroj manipulace?

1.9 - Specifika a nesrovnalosti uZiti pisma ve filmu podle typografa Marka Simonsona

02-TV

2.1 - Typografie, logotypy a ID (identifika¢ni design) vybranych Tv stanic

2.2 - Srovnani Tv grafiky a logotypti nejsledovanéjsich ¢eskych Tv stanic: Ct, Nova, Prima

03-VIDEO

3.1 - Logotypy a grafika hudebnich televizi VH1, Mtv, O¢ko - srovnani

3.2 - Vybrané postupy zakomponovani pisma a typografie do hudebnich videoklipt




UVOD - KDE OBRAZ NESTACI

Ve filmu, televizi nebo videoklipu snad vice nez kde jinde miZeme chapat pismo
jako samostatny vyrazovy prostiedek, ne jen jako nositele informace. Tam kde lze
teoreticky vSe sdélit obrazem a neni proto nutné informaci dublovat textem, dostava
typografie novy vytvarny rozmeér. Diky této skutec¢nosti bylo mozné vytvorit studii,
ktera by mohla byt jakymsi jednoticim prvkem, kterym se podatrilo propojit zdanlivé
obsahové nesouvisejici témata.

Forma a predevsim technické moznosti uZiti pisma v médiich, jejichZ vystupem neni
tisk, predstavuje témér neomezené tviir¢i moznosti. V jasotu nad touto kreativni
svobodou by vSak nemeéla byt nikdy opomijena zakladni typograficka a esteticka
pravidla! Je zfejmé, Ze ne vZdy tomu tak je. Pfedlozit pfiklady jak zdaril¢, tak méné
zdarilé prace s pismem ve filmu, televizi a hudebnich videoklipech bylo také, mimo

jiné, jednim z cil{i této prace.

Obsahnout téma, kterému je tato diplomové prace vénovana, v celé §ifi je pro jed-
notlivce prakticky nemozné, proto bylo nutné zamérit se na jednotliva specifika
a demonstrovat konkrétni problém na vybranych zastupnych prikladech. Na sprav-
n¢ zvolenych, prevazné obrazovych ukézkach je tato studie z vétsi ¢asti postavena.
Podklady byly vybirany tak, aby co nejlépe ilustrovaly danou problematiku, ale
také tak, aby nebyly prezentovany skutecnosti vice mén¢ vSeobecné zndmé, proto-
ze hlubsi informacni hodnota zlstava prioritou a nelze se odvolavat jen na strohé
konstatovani fakti popsanych (mnohem lépe) v dostupné literatuie. Motivaci mi
byla také snaha nepredloZit jen soupis poznatk, které jsem ziskal studiem odbor-
né literatury, ale naopak shromazdit informace, které jsem v publikacich nenaSel,
a vytvorit tak osobity pohled na véc ovSem srozumitelnou a ¢tenarsky prijatelnou
formou. Vzhledem k tomu, Ze predevsim Tv grafika a hudebni klipy se diky novym
technologiim neustale vyvijeji, je velmi slozité najit publikovany text, ktery by byl
opravdu aktualni. Proto jsem se snaZil vnést do prace i vlastni nazory podepiené
osobni zkuSenosti s praci v oboru. Tvrzeni jsou vSak vzZdy nalezité odivodnéna
a demonstrovana na konkrétnich prikladech, nebo doplnéna citaci odbornikd, se
kterymi jsem mél moznost diskutovat.

Mym osobnim pranim je, aby tato prace mimo jiné prispéla k dodrzovani typografic-

kych principt a estetické Cistoté pfi praci s pismem nejen co se tiskovin tyce, ale i pri
tvorbé grafického designu ve virtualnim sveté, ktery nam nové technologie nabizeji.
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01-FILM



1.1 - Priklady uziti pisma a typografie ve filmu od pocatkl kinematografie do 50.let




Stejné tak jako samotné médium filmu, prosla i filmové typografie vyvojem, a stejné
tak jako u tvlirciho pristupu k pojeti kinematografie, tak také samoziejmé i u vy-
tvarného pojeti a prace s pismem na platné nebo na obrazovce doslo v pribéhu let
k fadé zasadnich zmén. Filmu, jako novému nastroji vyjadieni umeleckych zaméri

o (¢

se nevyhnuly zmény médnich styld a dogmata vSech moznych ,,ism0“, specificka
zejména pro prvni polovinu 20.stol. Zcela logicky se tyto promény odrazily i v pojeti
vytvarného reSeni filmovych titulkd. At uzZ se jedna o tvodni ¢i zavérecné titulkové
sekvence, nebo dnes svym zplisobem kouzelné a nékdy i trochu tsmévné dopliova-
ni hereckych replik psanym textem v ére tzv. némého filmu. Nelze bohuzel piesné
stanovit, kdy doslo k prvnimu spojeni pisma a filmu, ale je tém¢€r jisté, Ze se tak stalo
velmi zahy po vynalezu ,,pohyblivych obrazka“. A to z ryze praktickych davodu. Kaz-

dé autorské dilo je totiz tfeba chranit autorskym podpisem.

S trochou nadsazky miizeme fici, Ze dne 28. prosince 1895 se narodil film. Toho dne
se v parizské kavarné Grand Café na ulici Kapucint konalo prvni verejné filmové
predstaveni. Promitalo se jedenact kratkych filmd v délce priblizné jedné minuty.
Predstaveni zorganizovali a prvni filmy, ¢i spiSe Soty, natocili bratfi Lumierové,
synové Antoina Lumiera, majitele tovarny na vyrobu fotografickych desek a papira
v Lyonu. PrestozZe novy technicky objev nebyl zpocatku bran odbornou védeckou
verejnosti nijak vazn€ a byl chapan spiSe jako poutovd atrakce, rozmach tohoto
nového odvétvi prinutil tviirce filma mimo jiné k tomu, aby opatfili sva dila jakousi
ochrannou zndmkou. Tady nékde je mozné hledat poc¢atky titulkd u filmu. Je zejmé,
ze pokud bylo mozné dostat népis na konec filmu, proc¢ také film nalezité neuvést

a vryt ho divakovi do paméti zobrazenim jeho nazvu pres celé platno.

Z dochovanych materiall je patrné jak tato idea fungovala v praxi. Klasické tivodni
titulkové sekvence nesou hlavni vytvarné znaky své doby. Dekorativni ornament,
ve kterém je ¢asto monumentalni pismo témer uvéznéno, odkazuje na doznivajici
secesni manyru a v nékterych extrémnich pripadech dokonce zhorsuje Citelnost. Na-
pisy jsou vétSinou vytvareny ru¢ne¢, pismomalifi, na desky, které jsou nasledné sni-
many. Tento postup byl pouzivan dlouhé 1éta a dokonce i dnes se nékteti vytvarnici
snazi timto zplsobem vratit lidsky rozmér snimkiim vznikajicim v obdobi adorovani

digitalnich technologii.
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Dobovy plakat zvouci k projekci bratfi Lumiérd. Na pozadi mizeme vidét vyjev z ,Pokropeného kropice.”

Intolerance

Zdobnost, ornament a nevyvazené kombinace typU pisem — hlavni znaky titulkovani film(
z pocatku 20.stol.
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V obdobi po prvni svetové valce je jiz film bran natolik vazné, Ze se z néj, zejména
ve Spojenych statech, stava prosperujici pramyslové odvétvi. Méstecko Hollywood
zacina dostavat obrysy toho, jak jej zname dnes a v pribéhu 20. let dochazi k tzv.
oligopolu mezi filmovymi spole¢nostmi. Mozna pravé mnozstvi produkovanych
snimk je pric¢inou toho, Ze vytvarna stranka pon¢kud stagnuje. Pokud jde o titul-
ky, stale pretrvavaji dekorativni Sablony a monumentalni az okrasné pismo. Totéz
ovSem nelze tvrdit o vytvarném pristupu k filmu v Evropé. JiZ pred a dokonce béhem
prvni svétové valky se silné€ projevuje vliv mnoha nove vznikajicich umeleckych smé-
ri. Jednim z téch, které bezesporu ovlivnily vytvarnou stranku kinematografie, byl
predevsim némecky expresionismus. Zatimco tedy v zamori byl film chapan cCastéji
jako oddechové zéabava, evrop§ti tviirci v ném vidé€li originalni prilezitost, jak oZi-
vit své vize. A to doslova. Jak jinak pojmout vznik prelomového snimku Nosferatu
(Nosferatu, Eine Symphonie Des Grauens) reziséra E' W. Murnaua z roku 1922 nebo
jeste odvaznéjsi Kabinet doktora Kaligariho (Das Kabinett des Doktor Caligari) od
Roberta Wieneho, ktery byl natocen dokonce jiz v letech 1919-20.

Prestoze evrop$ti filmari pozd€ji odchazeji prave do zamori, predevsim kvuli lepsi-
mu zazemi, tady nejspi§ mizeme najit pocatky vnimani evropského filmu America-
ny jako uméleckého neboli art filmu. Nové vytvarné pojeti se poprvé projevilo i pri
tvorbé titulkovych sekvenci a uziti do té doby netradi¢nich podob typografie, které

dokonale ilustruji hororovou atmosféru snimkd.

PAS CABINET pgg
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Osudy nékterych filma z raného obdobi kinematografie by mohly byt samy name-
tem na filmovy scénér. Klasickym prikladem miZe byt legendarni Metropolis (Fritz
Lang — 1927). Pavodné vice jak tfi hodinova alegorie moderniho velkomésta a stavu
sekvence se dochovaly jen k prvni ¢4sti filmu. Na ru¢n€ psanych titulcich jsou zre-
teln€ patrné stopy pouZitého néstroje. U kapital dochazi kvili velkym serifm nékdy

k zajimavym ligaturam.

S nastupem zvuku ve filmu zaroven mizi i titulky vkladané do filmu jako ,,fe¢ némych
hercti“ neboli psané repliky. Jejich specifikem bylo, Ze vznikaly v rGznych jazykovych
mutacich a prakticky vZdy bylo pismo v negativu. Malokdy se proto originalni titulky
dochovaly a pozdéji, dnes Castokrat kvili digitalizaci, jsou nahrazovany vice ¢i méné¢
zdaftile. Snaha napodobit pivodni podobu je prili§ zfejméa a nepusobi prirozen€. Za
protektoratu, pokud byl promitan némy film, titulky byly dvojjazy¢né.

[
.0 naplat...

Musim pomoei !

| S

Pfiklad napodobeniny plvodnich titulkl
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Vybér titulkd nékterych filmd od ranného obdobi kinematografie do 40. let 20. stol.
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1.2 - Saul Bass, Design a typografie Uvodnich sekvenci snimku Alfreda Hitchcocka




Pokud muzeme oznacit Alfreda Hitchcocka za nejproslulejsiho mistra filmového
thrilleru a hororu, pak Saul Bass musi byt nejproslulejSim tviircem filmovych titul-
ki a designu s filmem bezprostredn€ souvisejicim. Prace obou osobnosti spolu velmi
uzce souvisi.

Nez Saul Bass (1920 — 1996) zacal spolupracovat s Hitchcockem v roce 1958 na
klasickém snimku Vertigo, mél za sebou nejen fadu uspéchu jako graficky designer,
ale m¢l na svém kont€ uz nékolik skvélych titulkovych sekvenci. Pielomové bylo pie-
devsim jeho pojeti titulka k filmu The Man with the Golden Arm z roku 1955. Frank
Sinatra hraje drogové zavislého hudebnika a Bass jako symbol drogové zavislosti
pouzil animovanou, z ¢erného papiru vystfizenou pazi namisto popularni Sinatrovi
tvare. Vysledek tak piisobi mnohem sugestivnéji a ve své podstaté zmenil do té doby
ponékud polopatisticky pristup vytvarnika k titulkim. Od té doby vytvoril Saul Bass
vice nez 50 titulkovych sekvenci pro takové reziséry jako Stanley Kubrick, John
Frankenheimer, Martin Scorsese a Alfred Hitchcock. Ve své tvorbé pokracoval jesté
na sklonku zivota pfi titulkovani filmu Casino z r. 1995.

Saul Bass povysil tvorbu filmovych titulkii na umeéni a cena pro nejlepsi vytvarniky
v tomto oboru nese jeho jméno. Tomu ovSem predchazela spousta skutecn€ origi-
nalnich praci, jako napriklad avodni i zaveére¢né titulky ke slavnému zfilmovanému
muzikalu West Side Story (Robert Wise, 1961). Platno nejprve zaplni spousta verti-
kalné vedenych car s barevné odliSnym pozadim, pomalu vystupuji detaily a kresba
plynule prechazi v letecky snimek mrakodrapt New Yorku. Titulky na konci muzi-
kalu jsou zase koncipovany jako napisy na cihlovych zdech, vratech nebo dopravnim
znaceni. Pismo je jednodus$e naémarano mezi jina ,,poselstvi ulice“ a dokonale tak
vystihuje uvoln€nou, rebelantskou atmosféru dila. Samotny text je sice nékdy tfeba
hledat mezi zméti ¢ar, ale zpisob, jakym tu pismo pomaha v divakovi navodit pocit
ztotoznéni se s filmem, je fascinujici.

Rezisér Martin Scorsese jednou popsal Bassovo pojeti tvorby slovy: ,, Symbolicky
obraz, okamZzité rozeznatelny a bezprostiedné spjaty s filmem.“ (server designmuse-
um.org)

Pravé Bassliv neobycejny cit pro vzajemné propojeni titulkd a filmu mohl byt pfi-
¢inou toho, Ze doslo ke spolupraci s Alfredem Hitchcockem, ktera dala vzniknout
jakémusi prvotnimu konceptu jednotného vizuélniho stylu filmt od daného tvirce.
Prestoze je kviili animaci v titulcich s pismem riizn€ manipulovano, nikdy nedochézi
k deformaci ¢i jinému poruSeni typografickych pravidel a Bass nevytvari efekt bezu-
Celn€. VSe nese znaky prace profesionala z nejpovolanéjSich.
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Originalni pojeti uvodnich a zavére¢nych titulkd muzikalu West Side Story (1961)
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Saul Bass spolupracoval s Hitchcockem na filmech: Vertigo (1958), North by Nor-
thwest (Na Sever Severozdpadni Linkou) 1959 a Psycho (1960).

Vertigo: Bass precizné vystihl hlavni, avSak skrytou mySlenku thrilleru zptisobem,
ktery divaka uvede do napéti jeste pred zacatkem filmu. Po raznych pohybech kame-
ry po nehybné tvari herecky Kim Novak se spiraly Saula Basse vepsaly do pravého
oka herecky. Je jasné, Ze zavrat, o niZ jde ve Vertigu, je zavrati z ¢asu, a nikoli prosto-
ru, coZ je prave zplsob, jimz je tieba chapat onu spiralu, pokryvajici pravé oko Kim
Novak.

T BRORTRE o AL IO a

Psycho: Casto citované jsou vertikaly a horizontaly krajejici obraz i pismo na platné.
Jsou mistrné minimalistickym vykreslenim schizofrenni osobnosti hlavni postavy
Normana Batese. Neni bez zajimavosti, Ze Hitchcock konzultoval se Saulem Bas-
sem i obrazoveé po-jeti kultovni scény ve sprse.

16
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1.3 - Nékteré pfistupy k praci s pismem ve filmu od 60.let do sou¢asnosti de-

monstrované na pfikladech (Peter Greenway ,Prosperovy knihy*)




Titulek k filmu Playtime (FRA, 1967) J. Tatiho byl na tvod zvolen zcela zamerné.
S jistou nadsazkou lze 60. 1éta povazovat za ¢as her, experimentd a novych pristu-
pu. Kinematografie nebyla vyjimkou a s tim logicky souvisi i mnozstvi variaci uziti
pisma a typografie pti vytvareni filmovych titulkli. Monumentalni typografie se po-
stupné vytraci a filmovy tvirci davaji prednost takovému intru ke svému dilku, které
divaka pfimo uvede do atmosféry d€je. Titulky jsou ve své podstaté velmi excesivni
a mnohdy byvaji i déjovou soucasti. Zvlaste u autorskych filma. Nekdy se dokonce
objevuji netradi¢né az po zacatku filmu. Samostatnou kapitolou jsou pak filmy ex-
perimentalni, ve kterych se naplno projevuji umélecké styly, typické pro prelomovd
Sedesdtd léta. Svou roli hraji drogy, psychedelie a predevsim pop art, pro ktery se
film stal jednim z hlavnich nastroju k pretvareni zazZitého vnimani masové kultury.
Zatimco nekteri filmovy vytvarnici experimentuji s novymi technologiemi a naplno
ve své tvorbé priznavaji, Ze propadli mozZnostem experimentovat s barvou a animaci,
dalsi zase hledaji cestu v témer asketickém minimalismu a komornich vypovédich
pomoci navratu k ¢ernobilému materialu. (napt. Skandinavie, Ingmar Bergman)

Zatimco na pocatku 70.let filmovym vytvarnikiim nechybéla odvaha ,,vyvétrat“ po
toxickych, psychedelickych tendencich, v pribéhu dekady dochazi k jistému ustr-
nuti a z dlouhodobého hlediska lze v oblasti tvorby filmovych titulkd jen t€zko najit
n¢jaky zasadni pocin. Ani koncem 70. let, kdy mél kulturni svét z letargie probudit
punk, nedoslo k zadné revoluci. Tzv. ,pyrotechnicka typografie“ nasla predev§im
uplatnéni v grafickém ztvarnéni obalti hudebnich nosi¢ti a hudebnich fanzint. Ve
filmu se paradoxné zacina v naznacich objevovat az nyni. (napf. film Korist Rock n
Rollu, Prey for Rock n Roll, USA, 2003)

Jestlize se daji 70. 1éta oznacit jako ustrnula, pak 1éta osmdesata jsou az na vyjimky
prakticky sterilni. PfestozZe, nebo mozna naopak prave proto, Ze se ke slovu pomalu
dostavaji digitalni technologie, pismo filmovych titulk(i je mnohdy prezentovano
stylem ,,podivejte, co uz umime“ coZ z dne$niho pohledu vnimame spise jako pre-
hlidku lacinych efektd. Pri shanéni podkladd z tohoto obdobi jsem az prekvapivé
Casto narazil na fonty pripominajici dnesni digitalni podobu pisma Crill, ¢i City,
nebo rozli¢né variace na pismo digitalni.

Tvorba filmovych titulkd si tedy proSla détstvim, bolestivé pretrpéla pubertu
av dnes$ni dobé pomalu dospiva, prave diky své bohaté minulosti, ve fascinujici obor,
ktery i pres dokonalosti techniky a profesionalitu tvlrcli pfece jen obcas zplsobi
malé faux paux ;-)
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60. |éta - Pestra skala vytvarného feseni filmovych titulk(
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Titulky filmu,Prey for Rock n Roll," (2003) — odkazy na “pyrotechnickou typografii”
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Jednémi z mala titulkd, které vesly ve vSeobecné poveédomi nejen filmovych fanous-
kd, jsou mimoradné vtipné, animované ivodni titulkové sekvence k sérii filma ,,R{-
zovy panter Titulky k RGZovému Panterovi jsou jako pisnicka z radia, ktera se vam
libi, vite, Ze nevnimate velké uméni, ale rozhodné¢ se dobie bavite. Autorem vytvarné
predlohy a zaroven rezisérem animovanych sekvenci je Hawley Pratt, ale vysledek je
praci celého tymu animéatord. Piihody vychytralé rizZové Selmy a figurky jejiho pro-
nasledovatele inspektora Clouseau zacaly hned po prvni sérii Zit vlastnim Zivotem
a jsou oblibené u kazdé nové generace filmovych divaka.

Vhodné zvolené typy pisma umoznuji volné nakladani s typografii a skvéle podtrhuji
hravost jednotlivych sekvenci ptibehu. Prestoze dochazi k deformacim pisma, ned¢-
je se tak samoucelng¢, ale vzdy se dobereme vtipné pointy, kterad s deformaci souvisi.

Jako obrazova ukazka jsou pouzity titulky z viibec prvniho filmu série, RiiZovy pan-
ter, The Pink Panther ( Blake Edwards, UK/USA, 1963).
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Léta devadesata znamenaji op€t moznost relativni tvaréi svobody. Popularni se
stavaji zejména tzv. temné thrillery , které poskytuji unikatni prostor pro netradi¢ni
feSeni filmovych titulkd. V pismu prevazuji nejraznéjsi variace na Brodyho Blur,
pisma jakoby stiikana pres §ablonu ¢ psana na starém psacim stroji. Cim vice ne-
pravidelnosti a naru$eni ptivod-niho tvaru litery, tim lépe.

fﬂl.tgnz

Presto se z tohoto trendu nerodi dogma, ale filmové titulky se definitivné stavaji vi-
zualni soucasti filmu a je jim prikladana ¢im dal vétsi dilezitost i v mainstreamové
produkci, ve snaze prijit s n€¢im novym a nalakat divaka do kina. V poslednich letech
je tento trend velkymi filmovymi spole¢nostmi vypilovavan k dokonalosti. V mnoha
pripadech se dokonce filmovy kritici shodnou, Ze snimek mél zajimavé vytvarné
pojeti, véetné zpracovani titulkovych sekvenci, zatimco samotny film nepfesahl po-
myslnou latku pramérnosti. Nékolik takovych pripadl je zobrazeno na nasledujici
strané.
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Titulkové sekvence filmu,Lovci Pokladd” (National Treasure, USA, 2004)

Titulkové sekvence velkofilmu,Mumie” (The Mummy, USA, 1999)
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Francouzsky thriller ,Purpurové reky 2“ (Les Rivieres pourpres I, FRA, 2004)
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Kromé tzv. mainstreamové produkce jsou tu vSak predevS§im originalni projekty
nemén¢ originalnich filmovych tvircd. Mezi nejvyznamnéjsi bezpochyby patii
mistr excentrické poetiky a naturalni obraznosti Peter Greenway (nar. 05.04.1942,
Newport, Gwent, Wales, Velka Britanie). Své zkuSenosti studia malifstvi vyuzil ma-
ximalné ve své filmové pracijako reZisér — vytvarnik. Z jeho filmt mame dojem, jako
by ozivla platna starych mistrii. Greenway v§ak nikoho nekopiruje pouze do filmo-
vého obrazu vnasi ,,malifské“ svétlo, kompozici,barevnost... Nechybi naha muzska
i Zenska t€la, charakteristickym znakem jeho d€l jsou mnohdy kruté, krvavé a sexu-
alni pribéhy, naturalisticky az zivo¢iSn€ zobrazovany.

Z hlediska pisma, typografie a kaligrafie jsou ddlezité jeho filmy ,, Topeni po Cislech“
(Drowning by Numbers, 1988) a Prosperovy knihy (Prospero‘s Books, 1991).

Topeni po €islech — celym filmem prochazeji ¢isla od 1 do 100, a to bud'v obrazové
nebo hlasové podobé. Je zajimavé pozorovat, s jakou originalitou jsou ¢isla a scény
do déje komponovany...
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Prosperovy knihy (filmova adaptace Shakespearovy hry ,,Boure) —

(Kaligrafie: Brody Neuenschwander, Agnes Charlemagneova, Ellen Vombergova)

Greenaway dovedl své vypraveéni obrazem k dokonalosti. Spojuje nékolik obrazovych
vrstev na sebe.V jednom zabéru miiZeme vidét az 4 vrstvy, a to — d¢j filmu,—samot-
nou knihu —jeji obsah, ktery je pfes obraz animovan, a kaligrafii, psané pismo, které
rovnéZ vznikd psanim pres obraz. Samotné spojovani vice obrazi a textl je samo
0 sob¢ obtiZnou zalezitosti ve statickych obrazech a grafice. Je potieba vSechny prv-
ky spojit tak, aby si vzajemné nekonkurovaly, neodvadely od sebe pozornost a zaro-
ven aby tvorily kompaktni esteticky celek a vyvazenou kompozici. Greenawayovi se
v té€chto sekvencich dokonale podatilo sloucit vrstvy obrazu tak, Ze se nejen navza-

jem nerusi a nekonkuruji si, naopak vyvazen¢ vypravéji a vykresluji obraz a d¢;.

125



1.4 - Pismo a soucasny (svétovy) filmovy plakat
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Soucasna zahrani¢ni tvorba filmového plakatu neni tak jednotvarna, jak by se moh-
lo, pohledem na propagacni tabule naSich kin, na prvni pohled zdat. Existuji vyjim-
ky, které Cistotou grafického provedeni nebo vtipnou vystiznou zkratkou vystrkuji
ruzky nad onu zaplavu prvoplanovych postert, kde obycejné dominuje tvar herecké
hvézdy.

Kdovi jakym zahadnym zptisobem se pri obchodniky peclive stieZeném workflow
nakonec podari prosadit néco nového a neokoukaného. Prestoze zakon trhu mluvi
jasné¢ a pres tvrzeni, Ze popularni tvar prodava, proste nejede vlak, je mozné pri bliz-
$im zkoumani fenoménu souc¢asného zahrani¢niho filmového plakatu prekvapivé
najit i vytvarnou eleganci nebo chytre vytvarné zpracovany forek. Pfitom nejde jen
0 nezavislou produkci ¢i nizkorozpoctové autorské filmy, u kterych se netradi¢ni
pristup predpoklada. Dokonce i hollywoodské blockbustery ¢as od ¢asu zvoli formu
tiskové propagace, ktera se vymyka zazitym cliché. Tady prichazi ke slovu invence
grafickych designéru a fotografu, ktera rozhoduje o tom, jakou rec¢i bude plakat na
pripadného filmového divaka promlouvat a jestli ji bude schopen porozumét nato-
lik, aby se Sel na film podivat. Divak rozezna4, jestli na n€j plakat kfici ,,chceme tvoje
penize®, nebo ,,vime, Ze premyslis, tohle téma je ti blizké, zkus se na n¢j podivat pro
zménu nasima o¢ima.“ Vhodné¢ zvolena fotografie spolu s odpovidajici typografii,
uziti pisma a barev, to vSe dokaze vyvolat v ¢lovéku zvlastni naladu a ve findle mu
muzZe usnadnit rozhodovani, zda na snimek do kina jit nebo ne. Dalsi zpuasob je
mnohem rafinovanéj$i. Na plakat se umisti ndznak néceho, co v divakovi vyvola
zvédavost, kterd preroste v touhu videt cely film. Nasledujici obrazové ukazky toto

tvrzeni dokladaji.

F anams
MICHARL HARDEID
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U nékterych filmovych plakatd lze stézi urcit, co vlastné potisténé ploSe dominuje.
Zda typografie nebo fotografie. Bezpecn¢ lze ale zastavat nazor, Ze pokud se s té-
mito dvéma polozkami pracuje s rozvahou a respektem ke kazdé zvlast, vysledek je
presveédcivy a upoutd. V tomto idealnim pripad€ nemusi harmonii mezi fotografii
a typografii narusSit ani ponékud brutalni, monumentalni typografii umocnéné po-
selstvi, které z plakatu kfici. Proto je tu fotografie, ktera vysledek jakoby zjemni,
prida kompozici dalsi rozmeér, presto ale divakovi neodhali to, co by mél vidét az ve
filmu samotném.
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Grafikova odysea: Od zadavatele fotky a text. Od boha vytvarny cit a smysl pro vy-
vazenou kompozici. Na propagacni plakaty thrilleru Inside Man (Spike Lee, USA,
20006) je radost se divat.

Jemna elegance a Cistota minimalisticky pojatého grafického zpracovani je na prvni
pohled zi'ejma ze série plakati k filmu Woodyho Allena Match Point (USA, 2005).
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Ani ¢isté typograficky filmovy plakat neni jen utopii grafického designéra. Jakkoli
je pouziti kondenzovaného tezu fontu na prvni ukézce diskutabilni, diky skvélému
vyvazeni barev je zachovana Citelnost. Plakat k pokracovani Zdkladniho instinktu
(Basic Instinkt II, USA, GER, GB, SPA, 2006) komunikuje minimalistickou ces-
tou, skvéle vypointovanou pomoci napaditého nahrazeni kapitaly I ve slove Instinkt
chladné ostrym bodcem. Coz kontroverzni postavu ztvarnénou Sharon Stoneovou
vystihuje vic, nez fotka herecky ve vyzyvavé poze.
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Odvazné reSeni série filmovych plakati predstavuje také rozmisténi jednotlivych
pismen nazvu filmu na jednotlivé plakaty. Napad funguje hlavné pti dobrém pro-
pojeni kampané s ostatnimi médii a pokud se divak s nazvem filmu jiz diive setkal.
SAW (USA, 2004)
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Postavic¢ka dobrackého zeleného obra s tykadly jménem Shrek ze stejnojmenného
animovaného filmu se stala velmi popularni a jeho podoba je vSeobecné znama. Pro-
to si pri tvorbé€ plakatu k pokracovani mohl tvirce dovolit genialné jednoduchy for.
Z obou ukazek je zfejmé, jak vSeobecné znama znacka nepotrebuje jakoukoli dru-
hotnou, vysvétlujici informaci. Supermanovo ,,S“ je jen nenapadné doplnéno sd¢-
lenim, Ze hrdina se vraci, ovSem zbytek je jakoby zahalen pritmim, které dava tusit,

Ze se chysta néco velkého...

FUSE BB 1SR

Zajimavym specifikem, které je mozné nalézt u prevazné vétSiny tiskovin propa-
gujicich néjaky film, jsou vizualn¢ takika uniformni informativni napisy vyvedené
kapitalami kondenzovaného fezu prakticky vzdy stejného fontu. Nelze se ubranit
asociaci se zpisobem, jakym jsou psany udaje o Skodlivosti koureni na krabickach
od cigaret. Prozaické vysvétleni: Kondenzovany fez fontu umoznuje vtésnat spoustu
informaci na malou plochu.
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1.5 - Cesky filmovy plakat od 60. let, Zdené&k Ziegler




Ceska filmova nové vina Sedesatych let je fenomén. A stejné tak filmovy plakat, ktery
tehdy zazil zlaty vék. Kolem r. 1958 zacala Ustredni pijcovna filma podle polské-
ho vzoru externé spolupracovat s fadou umeélct, pro které byla tato tvorba jednou
z mala mozZnosti svobodného projevu a oficidlniho vydélku. Zden€k Palcr, Kéja
Saudek, Bedrich Dlouhy, Karel Teissig, Milan Grygar, Karel Vaca, Zden€k Ziegler
a mnozi dalsi vnesli do plakatové tvorby vtip a poetiku. Verejné plakatovaci plochy
se tak staly méstskymi otevienymi galeriemi. Cim vice se staval v Sedesatych letech
Cesky filmovy plakat esteti¢téj$im, tim méné nabadal k tomu hlavnimu: Kup si lis-
tek! ProhliZet si plakaty té doby je radost, jsou nevtiravé, vyznacuji se originalnim
rukopisem i atmosférou, ale u dnesSnich reklamnich manazert by urcité neprosly pro
svou malou ,,u¢innost®“. Mnozi provozovatelé kin si uz tehdy stéZovali, Ze by rad¢ji
chtéli takové plakaty, na nichz by byla tvar hlavniho hrdiny a tfi tvare dalSich prota-
gonistl. Proste jako to délaji Americ¢ané ...

Zakazky na plakaty tehdy zadavalo propagaé¢ni oddéleni Ustiedni ptjéovny filmi,
okolo této redakce se vytvoril okruh vytvarnikd, kteti na dlouho ovlivnili tvar ceské-
ho plakatu: Jiri Balcar, Bedrich Dlouhy, Milan Grygar, Jaroslav FiSer, Richard Fre-
mund, Jan Kubicéek, Zdenék Palcr, Jaroslav Stira, Karel Teissig, Karel Vaca a Zden¢k
Ziegler. Na plakatech se objevuje abstrakce, kolaz, pop-art, surrealismus, tvorba
snese vysoka meritka a plakaty maji také delsi Zivotnost; véSet si je doma na sténu
jako umeélecké dilo nebylo nic vyjimecného. Filmafi vytvarnikiim situaci ulehcovali,
toCili obsahové i formaln¢ progresivni filmy, které inspirovaly. Karel Teissig vystihl
filozofii tehdejsi plakatové tvorby takto: ,,Uspésny filmovy plakat ma byt krasny,
ponékud tajemny, svrchovang¢ inteligentni, stru¢ny, napadity Kric¢et musi plakat na
potraviny a jiné spotiebni zbozi. Filmovy plakat plisobi ve sféfe ducha a citd, a proto
je zde na misté meditace a filozofické zaujeti, jeZ navazuje nitky k sou¢asnému zZivot-
nimu pocitu ...“

Se srpnovou invazi 1968 ¢as krasy skoncil. Je symbolické, Ze v dob¢ definitivniho
konce Ceskeé filmové nové viny a zaroven pocatku normalizace, v roce 1970, vznika
ikona ¢eské-ho filmového plakatu - Nézna od Olgy Polackové-Vyletalové (r. Robert
Bresson). Pristi roky nebudou tak nézné jako divka s tvari zahalenou do vlasi, jeden
z nejelegantnéjSich ceskych plakata viibec.
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ikona ¢eského filmového plakatu - Nézna od Olgy Poléckové-Vyletalové
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Filmovy plakat sice neprochazel tak drastickymi cenzurnimi procedurami jako sa-
motna filmova vyroba, ale i tak se cela oblast ocitla v utlumu. Jestlize v Sedesatych
letech mezi sebou vytvarnici soutézili, kdo prinese lepsi plakat, v sedmdesatych
letech tato naroc¢nost chybi a ze zakazek se stava spise femeslo s vetsi ¢i mensi mi-
rou invence. OsvéZenim byl vstup nekterych ¢eskych ilustratord, naptiklad Adolfa
Borna ¢i Jitiho Salamouna; ¢asto se objevuje vyjadieni prostiednictvim metafor, na
dobovou mizérii reagovali vytvarnici grotesknim pojetim nékterych navrhi. Na kon-
ci osmdesatych let, pred radikalnim zlomem, se objevily jeSté nékteré postmoderni

plakaty, nejcast€ji byl jejich autorem Ale§ Najbrt.

Je to paradoxni: doba svobody a volnosti po roce 1989 prinesla oblasti ceského fil-
moveého plakatu témer zkazu. Nekdejsi prani provozovatell kin z Sedesatych let bylo
vyslySeno, filmové plakaty nejsou ,,jako ty americké®, ale jsou americké stoprocent-
n€. Béhem par let uplné zmizely ceské plakaty na cizi filmy, pfebiraji se od zahra-
ni¢niho producenta. A protoZe vetSina filmi je americkych, zaplavi ,,¢eska narozi“
stejny graficky primitivismus, jako tomu bylo ve dvacatych a tficatych letech. Plakat
ma zase jen kiicet. Je to dobie, nebo Spatne? Esteticky vzato je to Spatné, z hlediska

obchodniho je to normalni stav.

Prestal Cesky filmovy plakat po roce 1989 existovat? Ale kdepak. Jen se namisto téch
nékolika stovek novych ¢eskych plakata ro¢né, jako tomu bylo pred listopadem “89,
objevi tak patnact dvacet plakatdi. Jsou na nové Ceskeé filmy a nejsou Spatné. Nékteré
jsou sice poplatné americkému stylu (naptiklad plakat na film Je tifeba zabit Sekala
s fotografiemi ti'i protagonist), vétSinou ale cht€ji jit vlastni cestou. Jsou zajimavéj-
$1 nez ty americké, a divacké uspéSnosti to nemusi branit. Pripomente tfeba plakat
k Hrebejkovym Peliskiim, na némzZ nenajdete Zadnou z hereckych hvézd filmu
(azejichtam je plno), ale jen fotografii té bilé 1zicky, pti jejiZ vyrob€ soudruzi z NDR
nekde udelali chybu. Je to vtipné i tajemné, i kdyz je jasné, Ze kdo film nevidél, nepo-

rozumi.
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Uroven soucasného eského filmového plakatu zachraruje viestranny Ale$ Najbrt se svym studiem
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Pokud by se mél zvolit jeden reprezentativni zastupce Ceské filmové plakatové tvor-
by, mél by jim byt Zdené€k Ziegler.

Graficky jazyk 60. let mél nékolik spole¢nych univerzalnich jmenovatelt. Plakat si
privlastnil kolaZ nebo montaz, kombinované ¢asto s malifskymi postupy, u mnoha
osobnosti se také prolinala volné tvorba s uZitou, abychom pouzili dobového pojme-
novani. To v8e je mozZné v plakatové tvorbé Zderika Zieglera najit. V roce 1963 vytva-
i1 svlij prvni filmovy plakat na film reZiséra JireSe Krik. Pro tohoto tvlirce pracujiciho
vice s montazi, byl od pocatku priznaény racionalni postup, vice nez v roviné ume-
leckého vyrazu se védomé pohyboval v moZnostech grafického designu podporuji-
ciho informaci. Naptiklad fotograficky detail je jim promyslené umistén do barevné
grafickeé sité, Srafur, které zdaraznuji plochu a akcentuji informaci. Jeho plakaty jsou
odborniky oznacovany za narativni, da se fict, Ze vytvareji jakousi informacni pre-
zentaci piibéhu. Autor vi, Ze graficky design neni ani tak individualnim umeleckym
vykonem, jako spiSe v originalnim pojeti prezentovanou informaci. Pro jeho praci je
zaroven charakteristicky odstup, plakaty maji ¢asto ironicky podton nebo jsou leh-
ce parodické, jako by byly zaroven i hrou. Se vS§emi obrazovymi prvky propojenymi
s pismem je v§ak zadsadn€ nakladano jako s tvary nebo znaky v ploSe.

Z tohoto principu se rozvijely Zieglerovy plakaty i knihy, nejvyraznéji v edici Jiskry,
pro niZ od konce 60. let navrhl nékolik desitek titulti. Podstatnou roli v designérské
praci tohoto vytvarnika vSak hraje pismo. PrestoZe nebyva oznacovan za typografa,
jako je tfeba Tyfa nebo Solpera, vinima a pouZziva pismo s velkou citlivosti a naro¢nos-

ti. Citi jeho nejjemnéjsi odstiny, odliSnosti a vyrazové moznosti, kterych umi vyuzit.

KdyZ se po roce 1989 otevrel prostor svobody pro jakoukoliv tvliréi, politicky ne-
korigovanou ¢innost, oteviel se pro nepredstavitelné mnozstvi knih, zatimco pro
plakat se i pres zaplavu prichazejicich filmi uzaviral. Tento paradox upozornil na to,
zZe jsme vstoupili do mediadlniho v€ku, v n€émz prostor kina ustoupil televizi. V deva-
desatych letech se pak plakat stal témér bibliofilskou exkluzivitou. Zden¢k Ziegler

v soucasné dob¢ ovsem nachazi oblast tviréi seberealizace predevsim v knize.
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Vybér z rozsahlé galerie tvorby filmového plakatu Zderika Zieglera
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1.6 - Corporate Identity a logotypy vybranych film{

1.7 - Uvodni titulkové sekvence filmové série s Jamesem Bondem

Logotypy vybranych filmovych spole¢nosti
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Ve valné vétSiné pripadd, ma-li film komercni uspech, rozhodne produkce o jeho po-
kracovani. JestliZe je divacky uspé$né i pokracovani, je poloZen zéklad filmové série,
ktera nezridka béhem let ziska kultovni status. Mimo jiné i proto je mozné u filmt
hovotit o urcité form¢ dodrzovani jednotného vizualniho stylu (Corporate identity
— CID). Tuto skute¢nost Ize nejlépe ilustrovat zejména na tzv. velkych hollywoodskych
spektdklech, které diky St€drému financnimu zazemi filmovych spole¢nosti mohou
zaplatit Spickové odborniky jak v marketingové oblasti, tak také profesiondaly vy-
tvarnych oborud. Primarni roli tedy hraje byznys, ale nutno pfiznat, Ze napriklad na
fanouskovskych srazech milovnika série Hvezdnych Vilek je néco pozoruhodného.
Nez se vSak docili tohoto neskodného fanatismu, je nutné jednotlivé filmy série pro-
myslené vizualné propojit. Je tieba postupovat velmi obezietné, vzdy je nutné piijit
s né¢im novym, ale zaroven se musi davat velky pozor, aby stavajici fandové nebyli
odrazeni tim, Ze nedostanou praveé to, co chtéji. Je n€kolik filmovych sérii, které

kombinaci promysleného vizualniho stylu a ucelného vyuziti modernich technologii

ey e

Filmovym zanrem, ktery vytvarnikim poskytuje velmi Siroké pole plisobnosti, je
Science fiction, Fantasy a také pribéhy se zfilmovanymi komiksovymi postavami.
Znama a graficky velice vdécna silueta netopyra s roztazenymi kiidly, jako symbol
BATMANa funguje na platné stejn€ dobre jako v komiksovém sesité. Filmovi tvarci

tomuto logu vdechli novy Zivot a magick4 znacka patii k nejznaméj$im symbolim

souvisejicim se svétem filmu.
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Z hlediska grafického designu a filmové typografie jsou vSak neméné zajimavé
temny prizrak z hlubin vesmiru, zasluhou reziséra Ridleyho Scotta, vynoftil popr-
vé Vetrelec (Alien, GB, 1979) a okamzité radné zahybal s jiZz ponékud znudénou
filmovou verejnosti ,,Na tohle jsme ¢ekali!* kriceli nadSeni divaci ve vzacné shode
s filmovymi kritiky a zakladanim fanklub pomalu vytvareli kult. Dilo je pozoruhodné
i z hlediska filmové typografie. Uvodni népis je stroze chladny a odméfeny jako ves-
mirny prostor, ktery je ve filmu bravurné vykresleny. PfestoZe béhem dalSich pokra-

¢ovani doznal napis mnoha zmén, stale si zachovava typicky mrazivy nadech a vzdy,

kdyZ se objevi na platné, je velmi sugestivni.
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Jedine¢nym a divacky velmi vdéénym se ukézal mix sci-fi, fantasy, westernu a bahvi
¢eho jeste, ktery je vSeobecné znamy pod jménem STAR WARS. Hvézdné valky jsou
ukazkovym piikladem fungujiciho CID u filmu. Predev$im diky charakteristickému
logotypu, ktery se v nepatrnych obméendach proliné celou sérii. Nekompromisni ka-
pitaly maji za ukol nenechat nikoho na pochybach, ze ptisel do kina na velkofilm se

v§im vSudy.

... a pak ze outline je na platné Spatné citelny
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V poslednich letech je mozné dohledat vice ¢i méné zdafrilé jednotné vizualni pojeti
u celé rady filma. Predevsim je kladen diraz na zachovani logotypu, ktery zlistava
takika neménny, pouze je n€kdy lépe n€kdy hiife obohacovan o razné dovétky. Di-
vodem muze byt mimo jiné skutecnost, zZe pokracovani uspéSnych snimki vznika
v ¢im dal kratSich periodach predevsim z obchodnich zajmu, a tak popravdé neni
nutné znacku nijak markantné ménit z ryze praktickych davodu. Jako dtikaz tohoto
tvrzeni se primo nabizi divacky zarucené vZdy uspésna dobrodruzstvi malych kou-
zelnikd, nebo Panl razné bizuterie a predevSim nekoncici zaplava zfilmovanych

komiksovych hrdint:
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Jako protip6l vySe zminénym prvoplanovym projektim mohou slouzit, sice také
komer¢ni, avSak nejen vizualné, ale v né€kterych pripadech i obsahové vyladéné
zalezitosti. Své misto mezi filmy s osobitym elegantnim vytvarnym stylem ma ur-
¢ite jak oddechovka Dannyho partdci (Ocean’s Eleven, USA, 2001) i s rozpustilou
dvojkou (Ocean’s Tvelve, USA, 2004), tak také pro nékoho kultovni Matrix (USA,
1999). Velmi osobité je také po vytvar-né strance pojata Amélie z Montmartru (FRA,
GER, 2001). I d&jové sice primérny ovSem po strance designu dotazeny velkofilm
Den Poté (The Day After Tomorrow, USA, 2004) kde na zacatku potési titulky ladné
klouzajici po vodni hladin€. Priklad by mohla byt cela fada, nelze je ovSem za téchto

okolnosti ilustrovat obrazovou ptilohou, nebot jejich kouzlo je v animaci, pohybu

a souznéni s hudbou.

OCEAN'S TWELVE
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Binder. Maurice Binder... je autorem jedine¢nych uvodnich titulkovych sekvenci

k prevazné vétsing filma s Bondem. Jamesem Bondem.

Vzdy na hranici uméni a kyce, vZdy s genialn€ pojatymi odkazy na déjovou zapletku

a témér vzdy lep$i nez samotny film, ktery uvadi. PfestoZe Maurice Binder zemfel
vroce 1991, soucasni tvlirci na jeho odkaz skvéle a plynule navazali, takZe neni divu,
ze nektefi ctitelé vééného agenta ve sluzbach jejiho velicenstva chodi do kina prede-

v§im kvuli titulkim a vedou o nich vasnivé debaty.

Predevsim je tfeba objasnit, Ze uvodni sekvence jsou dvojiho druhu. Prvni, notoricky
znama, mnohokrat parodovana a graficky dokonal4, kdy se za doprovodu skv¢lé
hudby Montyho Normana bilé kruhy méni v asti hlavné, skrz kterou vidime pficha-
zet aktualniho predstavitele Bonda, ktery svym revolverem presné cili, takZe se vyjev
zaléva rudou barvou krve. A nez se stacime vzpamatovat, jsme vtazeni do déje. Vide-
no o¢ima grafického designéra: bila, ¢erna a Cervena, to je dabelska kombinace, kte-
ra vzdy funguje. Jednotlivé prvky jsou skv€le roz¢lenéné do dynamickych kompozic
a spiraly hlavn€ (nebo to klidné muize byt zavérka fotoaparatu) umocnuji bravurni

perspektivni zkratku. Protepat, nemichat!
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vevys

chazi ke slovu i typografie. Ta je v poslednich bondovkach ponékud fadni, a tak ne-
zbyva neZ nostalgicky zavzpominat, jak dovedn¢ s ni pracoval Maurice Binder. Byl
to on, kdo v 60. letech pismeny prekryl siluety tancicich snovych divek v rouse Eviné
tak, aby sice ¢astecné vyhove€l prudérnimu establishmentu, na druhou stranu tak
prosadil na tu dobu velmi odvazné pojeti. Bondovky se predev§im diky jemu staly
soucasti popkultury a to, jak v prvotiné Dr.No (GB, USA, 1962) kombinoval pismo
a barvy, urcilo trendy prvni poloviny 60.let.

Svidné divéi siluety ve vSech moznych variacich, vybuchy a fantastické obrazové
vyjevy v dokonalé harmonii s tvodni skladbou od populéarniho interpreta tvoii tedy
jakysi jednotny vizualni styl nejdelsi filmové série v historii kinematografie ve sluz-

bach jejiho veli¢enstva, filmového divaka.
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IAN FLEMING'S
GOLDFINGER

Golfinger (GB, USA, 1964), Die Another Day (GB, USA, 2002), Golden Eye (GB, USA, 1995)
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Jesté pred tim, nez se divak v kiné podle Gvodnich titulkd ujisti, Ze prisel na film,
ktery cht€l skute¢né vidét, rozprostre se pred nim na platné logo té které filmoveé
spolecnosti v celé své krase. Pokud se zabyvate grafickym designem, pak vas tato
skute¢nost nemuize nechat chladnym, protoZe v dneSni dobé je to neuvériteln€ pest-
ra plejada animovanych i statickych, tradi¢nich i novych znacek. Vybér obrazovych

ukazek sestava z téch ,,nejzajimavéjsich z nejcastejSich“.

Spole¢nosti 20th Century Fox a MGM se staly dinosaury jiz v 30. letech 20. stol.
ajen tak nevyhynou. Z logotypt (da-li se to tak nazvat) na nas kri¢i predevsim jedno
slovo: TRADICE. Kterou ovSem nelze upfit. Ke zjednoduSeni a oprosténi se od me-

galomanie nemaji tito giganti divod. Typografie a celkové pojeti stale odpovida dobé

vzniku.

V podobném duchu, ale prece jen typograficky umirnénéjsi jsou logotypy United

Artists, coz je vlastn€ néco jako souc¢ast MGM a Paramount.

Z dnesniho pohledu, vlivem pouzitych fontd, ptisobi obé znacky archaicky. Op¢t je

ovSem nutné brat zretel na dobové a pravni souvislosti.
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Warner Bros. jsou vlastné na stejné urovni jako napt. MGM a piece je jejich logotyp
svym zpisobem akceptovatelny i dnes. Rodovy erb s inicidlami se ve finale ukazal
jako nad¢asova idea. Warneri se navic v poslednich letech nebrani své logo prizpu-
sobit konkrétnimu filmu. Vznikaji tak zajimavé varianty, které v§ak vzdy respektuji
ptvodni koncepci. Oproti tomu Touchstone Pictures zvolili sice elegantni font dle

vzoru rimské kapitdly, nicmén¢ napis na pozadi ¢asto zanika.

Opravdu originalni, ovSem z hlediska typografického téZko posuzovatelné, je logo
francouzské spolecnosti Pathé. Jeho netradicni feSeni vynika predevsim diky ani-
maci na platné, ovSem s variantou pro tisk by byl asi problém. A pro doplnéni jesté

né¢kolik zajimavych zpasobl prezentace filmovych spole¢nosti prostrednictvim lo-

gotypu.
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1.8a - Ukazky pisma a typografie v ¢eskoslovenském a ¢eském filmu (od 60. let)

1.8b - film Cesky sen — Typografie a graficky design jako nastroj manipulace?
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V atmosfére relativniho politického a predevs§im kulturniho uvolnéni se v 60. letech
v celém tzv. Vychodnim bloku dostava ke slovu nova generace reZisért. Své kvality
svétu naplno dokazuji takova jména jako Menzel, Forman, Chytilova..., v Polsku
napriklad Andrzej Wajda. Unikatni spojeni filmu s typografii se vSak podaftilo legen-
darni scéndristicko-rezijni dvojici Macourek — Vorlicek v genialni parodii Kdo Chce
Zabit Jessie z roku 1966. Skvéle stylizovana zaleZitost o stietu comicsového svéta
s tim redlnym, kde kreslené postavy sice dostavaji lidskou podobu, nicménéiv ,rea-
lu® misto feci vypousti své repliky vepsané do typickych comicsovych bublin. Vybor-
ny napad je jeSté umocnén scénou, kdy se pan Jindrich v nesmrtelném podani Jifiho
Sovaka snazi pred svou manzelkou (Dana Medricka) utajit pfitomnost svych zhmot-
nélych snovych predstav. V. moment¢, kdy neodolatelnd Olga Schoberova coby Jes-
sie vypusti bublinu s otazkou ,Vy jste Jindfich?“ a je schovana pod pefinu, ztstane
ve vzduchu viset ona bublina s textem. Nic netusici Dana Medricka vtrhne do pokoje
s nekompromisnim ale pochopitelnym dotazem ,,Co je tohle? ,, pohotovy Sovak:
,Tohle? To je jen takovy napis.“ a rukou onu bublinu smazne. Postava pani Medrické
to sice prejde ml¢enim, ovSem z hlediska spojeni filmu a typografie to jen tak prejit
nelze. Setkani trojrozmérného realného svéta s tim ,,plochym, papirovym® krasné
ilustruje i scéna u soudu, ktera se opét tyka napisu v bubliné, kdy soudce pozada
ziizence, aby ,,to otocil, protoze pan zapisovatel na to nevidi“. Uvolnéné comicsové
pismo Karla Saudka tedy prispélo k jednomu prvenstvi ¢eské kinematografie. S tak

originalnim zfilmovanim comicsovych postav Hollywood dosud nepriSel.
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Oproti vSeobecné znamym prikladtim jako je tfeba pravé Jessie, nebo Limonddovy
Joe, kde mimo jiné najdeme odkazy na pseudosecesni typografii z obdobi pocatki
filmu, zGstavaji nepravem ponc€kud stranou neméné zajimavé experimenty s pis-
mem, predevsim v titulcich film pro déti. Milou ukéazkou, jak hravé titulky priblizi

film détskému divakovi, mize byt rodinna komedie Kdta a Krokodyl reZisérky Veéry

Plivové-Simkové z roku 1965. Ru¢né psané pismo v kombinaci s détskou kresbou

Jakoby peclivou rukou snazivého zacka jsou napsany titulky laskavé komedie Na
Samoté u Lesa (Jiti Menzel, 1976). Tentokrat ovSem nejde o to zaujmout jen déti,
ale vyvolat nostalgicky usmév u kazdého, kdo si oblibil scénéristicky humor Zdenka

Svéraka.
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Pokud jde o Zdenka Svéraka, nelze nezminit blaznivou komedii Jdchyme, hod ho do
stroje! kterou reziroval Oldrich Lipsky v roce 1974. Nejen skvéla hudebni kompozice
Zdenka LiSky, ktera predbéhla dobu o dobrych 20 let, ale také vtipné titulky davaji
tusit, jak to s clovékem dopadne, pokud se octne v zajeti moderni techniky. Nekonec-
ny pas se znaky psanymi strojopisem prerusuje rozverny, pro filmy té doby typicky,

rucné vytvoreny font.

Oproti tomu poetické Postriziny nemaji s chladnou technikou nic spole¢ného. Sty-
lova typografie nas uvede do pocatku 20. stol., kdy se pribéh odehrava. Font sice
odpovida dobové sazbé jen v ndznacich, ale vysledek se tentokrat netvari jako lacina

napodobenina.
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A Zden¢k Svérak potreti, ovSem tentokrat je oscarovému Koljovi (Jan Svérak, 1996)

prece jen mozné néco vytknout. Nadherny film by si zaslouzZil, kdyz uz ne originalng¢j-

V. vevs

$i feSeni tivodnich titulkd, tak alespon typograficky vyladéné;jsi titulky zaveérecné.

Na titulcich k filmu Zelary (Ondfej Trojan, 2003) je naopak vidét, ze byl ke spolupra-
ci prizvan skutecny odbornik. Ale§ Najbrt nenavrhl jen plakat, ale jeho studio zpra-

covalo kompletni grafickou stranku projektu. Respekt a ucta k typografii je znat:

LELARY
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Vroce 2004 se dva absolventi FAMU s odvahou pustili do projektu, ktery se stal prvni
ceskou filmovou reality show a dosahl ocenéni spiSe v zahranici nez u nas. Neni divu.
Vit Klusak a Filip Remunda totiz zménili Cesky sen v no¢ni mairu a hrabli do vosiho
hnizda sice svyma holyma rukama ovSem s razanci lZice bagru. Dokézat vétSiné na-
roda, ze se kvtli (obsahové, nikoli finan¢n€) lacinému triku za¢ne chovat jako stado
ovcianepiimo oznacit Spi¢ky reklamni branze za farmare, kteti bohatnou neustalym

stfthanim husté viny lidské naivity, to je ve filmové branzi de facto sebevrazda.

Ve spolupraci sreklamniagenturou MARK BBDO azabohatého finan¢niho prispéni
Statni-ho fondu CR pro podporu a rozvoj éeské kinematografie zinscenovali mohut-
nou reklamni kampan na fiktivni supermarket s cilem natocit reakce lidi po zjisténi,
ze nalet€li inzeratm, reklamnim letakim a ostatnim propagacnim predmétam. Ty
pravé sehraly ve filmu kli¢ovou tlohu. Autorem designu loga CESKY SEN je grafik
Stépan Malovec a tym vyse zminéné agentury. Opét se po letech setkdvame v ¢eském
filmu s motivem bubliny, ve které je umisténo néjaké sdéleni. Jen comicsovy styl Kaji
Saudka vystridal Arial (!!!!) Rounded v bold fezu. Bublina je ovsem dobra vizualni
asociace slova sen, a tak snad Ize pon¢kud primocary vybér pisma grafikovi odpustit.
Vytvarna kompozice je velice piesvédciva a promysleny tah copywritera pouZit ne-
gativn¢ ladéné slogany (nejezdéte, neutrdcejte...) poskytuje tviirciim i ¢astecné alibi.
Pokud jde o grafické pojeti celého projektu, pro¢ neptiznat, Ze byla v zasad¢ odvede-
na dobra prace. Kéz by mély takto Cisty vizualni styl opravdové supermarkety. I nad
nenapadnou vizualni podobnosti znacky Cesky sen s logem filmu Samotdri (David
Ondricek, 2000) 1ze primhoutfit o¢i. Koho vSak nelze s ¢istym svédomim placat po
ramenou jsou tviirci, protoze jak pise Ondrej Capek v ¢asopise Cinepur: ...Cesky sen
je primdrné postaven na kopii a podfuku, nikoliv na uméleckém pretvoreni public re-
-lation v cosi vic, nez PR je. Poucenti, Ze lze podvést lidi nejen kampani na kampelicky,
ale i na hypermarket, je zjevné naprosto zbytecné. Obzvlaste pokud penize danovych
poplatnikd byly vydany Statnim fondem CR na podporu kinematografie pivodné na

dokument s tématikou vstupu Ceské republiky do Evropské unie.
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JTak zkus se divat jako dité, spousta véci omdmité...”
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1.9 - Specifika a nesrovnalosti uziti pisma ve filmu podle typografa Marka Simonsona

LIypografie jev soucasné dobé jako vybrané mravy. Lidé védi, Ze néco takového existuje,

ale jsou lini studovat pravidla a ndsledné je dodrZovat.“— Mark Simonson

Casto vidame véci, které rvou typografickym fajndmekrim srdce z téla a o¢i z hlavy,
avs$ak jejich protest je okazale ignorovan. Na druhé stran€ ovSem existuji lidé, kteri
to se svou posedlosti typografii opravdu prehan¢ji. Jednim z nich je Mark Simonson,
jehoz koni¢kem je odhalovani typografickych nepravosti ve filmech. Na jeho inter-
netovych strankach se napiiklad dozvite, Ze ve filmu Cokoldda (GB, USA, 2000),
ktery je datovan do padesatych let minulého stoleti, je na jednom z vylepenych pla-
kath pouzit font, ktery byl vytvoren az roku 1978. Konkrétné jde o ITC Benguiat,
ktery byl nasledné¢ popularni béhem 80. let. Zvoleni tohoto fontu je vSak do jisté miry
pochopitelné, nebot svou konstrukci vychazi ze stylu Art Nouveau a sazby pisem vy-
chéazejici z tohoto stylu se v jizni Francii, kde se d¢j filmu odehrava, pouzivaly jesté
béhem 50. let 20. stol. Ne v§ak ITC Benguiat, ten jeSté neexistoval. Simonson t€émito

faktickymi poznamkami nekritizuje filmare, jen vnima detail.

AaBbCcDdEe
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Na myslenku zabyvat se typografii ve filmu privedl Simonsona jeho pritel, va$nivy
sbératel telefonnich pristroja, kterého pobavilo, kdyZ v jednom filmu zaregistroval
typ pristroje, jenZ absolutné neodpovidal dobé filmového déje. Mark Simonson
tvrdi, Ze se to mize stat kazdému se znalostmi v urCitém oboru, grafické designéry

a typografy nevyjimaje.
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Jednim z mnoha film{, na které si Mark Simonson posvitil, je také L.A. - Prisné
tajné (L.A. Confidential, USA, 1997). Jakkoli nepopira kvality tohoto snimku, co
se typografie tyce, chybami se to jen hemzi. Ve filmu situovaném do prvni poloviny
50. let se objevuje napriklad obalka bulvarniho magazinu HUSH HUSH, jehoZ logo
je hrdé vysazeno fontem Helvetica Compressed z roku 1974. Dale, noviny datované
1953 maji titulky vysazené fonty Helvetica Black (1959) a Univers (1957), tedy tezy,
které nebyly bézné dostupné ve Statech do poloviny 60. let. A do tfetice pro zménu
opét noviny, kde je tentokrat napis extra vysazen opticky upravenym fezem fontu

ITC Kabel Black (1976).

Naopak treba film Na Pokraji Sldvy (Almost Famous, USA, 2000) hodnoti Simon-
son co do autenti¢nosti typografie pozitivné. (Pokud jde ovSem o zobrazeni zakulisi
rockovych hvézd 70. let, znalci zaplacou) Snad jen obalka ¢asopisu Rolling Stone
zroku 1973 neni tplné v poradku, headline je chybné vyvedeny fontem ITC Galliard
(1978).
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Ovsem snimek, na kterém Simonson nenechal nit suchou, nese nazev Gangy New
Yorku (Gangs Of New York, USA, GER, IT, GB, 2002). Film je doslova proSpikovan
zabery transparentll na budovach, plakati na ulicich a zabéru titulnich stranek no-
vin. Na prvni pohled vSe pisobi skute¢né jako typografie 1. pol. 19. stol., jenzZe ve
skutecnosti jsou napriklad pouZzita pisma: Bernhard Antique (1937), Aachen (1969),
URW Egyptienne (1950s) and ITC Benguiat (1977) Memphis (1930s), Americana
(1967), nebo dokonce Avenir, ktery je az z roku 1988. Co je ovSem do o¢i bijici, je
rovny apostrof ve slové TOM’S. Ten se objevil az v 80. letech s prichodem digitalni
sazby. Lahidkou je pak registra¢ni listek z obdobi obéanské valky v USA vysazeny
Futurou a Garamondem. Garamond by se zdal v poradku. Pivodné je datovan kolem
roku 1500, ovSem byl pouzivan pouze béhem 16. stol. a znovu se pak objevuje az ve
dvacatych letech 20. stol. Obrazky ukazuji, které detaily jinak disledny rezisér Mar-

tin Scorsese neuhlidal.

Na samostatnou kapitolu by pak vydal vztah nekterych rezisér ke konkrétnim pis-
mum, napriklad posedlost Stanleyho Kubricka Futurou apod. Ani sdm Mark Simon-
son vSak nechape obc¢asna typografickd nedorozumeéni ve filmu jako néco fatalniho.
Je pochopitelné, ze by malokdo ocenil, kdyby §li filmati do disledkt i v tak specifické
oblasti. Zajimava by byla reSerse tykajici se typografickych omyld v ¢eském filmu.
Vzhledem k nepoméru mnozstvi celosveétoveé a Ceské filmové produkce by se vSak

priklady vyhledavaly jen velmi obtizné.
Na adrese typenow.net je dokonce mozné najit fonty odvozené od logotypt filma.

Avsak konstrukce pisma je amatérska a pismo piisobi vyvazené pouze pokud se jim

vysazi ptivodni nazev filmu.
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02-TELEVIZE



2.1 -Typografie, logotypy a ID (identifikacni design) vybranych Tv stanic
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Design televizni grafiky v soucasné dobé predev§im balancuje nad omezenymi
moznostmi analogového vysilani a prisliby netuSenych zazrakl vysilani digitalni-
ho. Typografie na televizni obrazovce je zatim okle$téna dnes uz preZitymi nazory
vychazejicimi prave z technické nedokonalosti a neostrosti analogového signalu.
Tato dogmata miZou udé¢lat historii aZ nové vznikajici digitalni technologie. Pre-
devsim u logotypt Tv stanic se vZdy musela dodrzovat zakladni pravidla, ktera do
jisté miry omezovala kreativitu vytvarnikdi. Pismo nesmélo byt pfili$ tenké, ¢imz se
zcela odbourala moznost pouzit elegantni light fezy fontd. Dalsi dosti podstatny
problém spociva v tom, Ze logo se na obrazovce permanentné objevuje na milio-
nech barevnych odstint, takze jakou zvolit barvu, aby logo v nékterém okamziku
nezaniklo? Nezfidka byl také grafik postaven pred zavazny problém, kdyZ zjistil,
ze jim vytvoreny logotyp funguje vyborn€ na tiskovinach, kdezto na obrazovce je
naprosto nefunkéni. Z nepreberného mnozstvi fontud, téch profesionalnich, tedy
logicky vypadavaji témér vSechny, které maji serify nebo jakékoli drobné prvky. Ty
by na obrazovce jednoduse zanikly. Problém barevnosti se posledni dobou do jisté
miry podatrilo vyfeSit takzvanou mlécnou variantou. Znacka se prevede do bilé a dale
se na ni aplikuje prahlednost. Vyhody jsou zfejmé. Logo se neztraci, presto divaka
nerusi. Navic u LCD televizord nemize dojit k takzvanému vypaleni pixeld, zp-
sobeném dlouhodobym umisténim pixeld stejné barevné hodnoty vzdy na stejném
miste. Tedy nejcastéji tam, kde byva logo stanice. Tzv. mlécnd varianta nelze pouZit
v pripadé nove vzniklé nebo redesignované znacky. Ta musi byt naopak vyrazna, aby

si ji divak zapamatoval.

V Evropé byly vzZdy po designové strance nejlépe reSeny némecké televizni kanaly.
RTL spolu s RTL2, PRO7 nebo ZDEF vzdy urcovaly smér, ktery ostatni stanice zce-
la bezostySn¢ kopirovaly. Asociace na tento ID neboli Identifika¢ni design je dnes
mozné najit u nejsledovanéjsich Tv stanic na Slovensku. Stv 1, Stv 2 a Markiza jsou
ale ukazkou toho, jak mtze dobré inspirace postupné rozkvést v presvédcivou bar-
vitou podivanou reklamnich pfedé€li nebo znélek zpravodajskych poradd. Némecké
samozi'ejmé dokonalosti sice jeSté docileno nebylo, nicméné ve srovnani s ndmi jsou
na tom na Slovensku mnohem mnohem lépe. Obrazova ukazka je jen staticky zlo-

mek skv€lé souhry animace a piekryvani obrazovych vrstev.
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Monumentalni bold kapitaly logotypu popularni kabelové stanice HBO mohou na
prvni pohled ptisobit ponékud neohrabang. Diky citlivému pristupu je vSak typogra-
fie s ostatnimi prvky ID dobre slad€na a patfi k tomu lepSimu, co je mozné na kabelu
vidét. Zvlastnosti je nedavno vznikla sesterské stanice HBO2, ktera je piekvapivé
feSena ponékud odlisné, presto je na prvni pohled jasné, Ze tyto (draze) placené sta-

nice jsou z jedné rodiny.
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BBC - profesionalita, ¢istota provedeni a ponékud chladna britskd odmérfenost jsou
zapracovany do logotypu jedné z nejstarSich televiznich spole¢nosti viibec. Vzhle-
dem k tomu, Ze BBC je mamuti korporaci s mnozstvim ptibuznych Tv stanic a pora-
du, je nékdy t€zké uhlidat jednotny vizualni styl. Rovnéz u informativni typografie je

horsi ¢itelnost.

Snad kromé CNN a National Geographic neni uz v nabidce naSich kabelovych ope-
ratoru televizni kanal se zajimave feSenou grafikou. Nabidka se ovSem pomérné
¢asto méni. Stejné tak celkovy ID i logotyp je nutné po urcité dobé zménit. Kazda
komer¢ni a v posledni dobé i vefejnopravni stanice méni sviij design béhem nékolika

malo let.

Typickym predstavitelem grafiky kabelovych stanic by mohl byt kanal vénovany
nejriznéjSim dokumentiim s nazvem Spektrum. Motiv elipsy poskytuje fadu varia-

bilnich reSeni av§ak svadi k ponékud laciné plisobicim efektiim.

Milionarske hracky
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TELEVIZNI DESIGN — definice nékterych pojmu

TV design - obecny vyraz toho, co urcuje televizi po vizualni strance; vesSkeré grafic-

ké elementy jak ve vysilani, tak v kompletni corporate identity

Graficky obal - jiny vyraz pro TV design urcujici hlavné vizualy ve vysilani — zaklad-

ni prvky —logo, vysilaci - vnitini grafika

ID’s - Identifika¢ni design neboli Ident; jingle ¢i spot, ktery vytvarné a emocionalné
definuje celou stanici. Jeji programové cile. Stanovuje image celé stanice. Hlavnim
ukolem Identt je zapusobit na divéka tak, aby onu konkrétni televizi okamzité iden-
tifikoval (po-znal) v zaplave ostatnich televiznich kanald, i bez pouZiti ndzvu televize

nebo loga.

Self promotion - vlastni propagace ve vysilani TV stanice — upoutavky na porady

apod.

Lista - graficky element, ktery urcuje podklad pod titulky jak v jednotlivych pora-
dech, tak napriklad v upoutavkach. Podklad pod libovolné textové napisy (nazev po-
fadu, ¢as vysilani, dopliujici textové informace k vysilanému obrazu), ktery graficky
koresponduje s grafikou poradu, ve kterém je text pouzit. V pripadé textovych infor-
maci vztahujicich se pfimo k televiznimu kandlu, je jeji grafické ztvarnéni soucasti

celého TV designu a corporate identity.

Polyekran - vyiez obrazu — i vice obrazu (vynalezeno v Laterné Magice v 60. le-
tech)

Vnitrni grafika - ve vysilani (jingle, loga, vrace¢ky apod.) a v jednotlivych poradech
(jingle — predél, listy, titulky apod.)

v v 76

Crawl - titulky ,,bézi“ obrazovkou horizontaln¢
Roll - titulky ,,bézi*“ obrazovkou vertikalné

Maska- neviditelna ¢ernobila vrstva urcujici priithlednost — transparentnost vrstvy,
uziva se napriklad pti ofiznuti objektii ¢i postav do kompozice, pii barevnych korek-
cich. Bila barva oznacuje ¢ast obrazu, ktera je pln€ nepruhledné, ¢erna barva tu ¢ast
obrazu, které je pIné priihlednéa (transparentni). Mezi cernou a bilou, miize byt cela

Skala Sedivych barev, oznacujici ¢aste¢nou prithlednost.
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2.2 - Srovnani Tv grafiky a logotypU nejsledovanéjsich ¢eskych Tv stanic: Ct, Nova, Prima




Pristup Ceské televize k celkovému pojeti identifika¢niho designu vsech jejich
programu je stejné zkostnat€ly a nepruzny jako administrativa a vedeni této verej-
nopravni instituce. Vytvarna stranka postrada jakoukoli jednotici koncepci. Kdyz
uz dojde ke zménam, jsou vypracovavany nesystémove. Pro¢ napfiklad kreativni
oddéleni zadava kompletni redesign jak logotypu tak kompletniho ID po tom, co uz
vznikly dalsi dva nové kanaly Ct24 a Ct Sport? Mezi jednotlivymi znélkami a predély
sice najdeme pomern¢ zdarilé priklady jak barevného vyvazeninebo prace s typogra-
fif, ovSem vzapéti je vSe dobré zapomenuto pri pohledu na rizna amatérska pseudo-
animacni dobrodruzstvi ilustrovanych postavicek. O podobé znélek ,,svych“ porada
totiZ rozhoduji dramaturgové a ne vytvarnici. Pokud jde o publicistiku, zpravodajstvi
nebo nékteré kulturni magaziny na Ct2, mohlo by se zdat, Ze se situace naseho verej-
nopravniho média zlepSuje a vkus divaka uZ neni tolik podcenovan. Prestoze si Art
direktorka Ct Pavla Hromkova mysli ze: ,,Stav vytvarné tirovné Ceské televize odrdzi
vSeobecnou kulturu a schopnost lidi rozlisit dobry a Spatny design. JelikoZ stdle vétSina
lidi bydli v paneldcich se sedackou a sektorovou sténou v obyvdku, neni tahle schopnost
velikd. “ (hypeMAGAZINE. Praha: IMEDIA s.r.0, ¢.10 — jen 2004)

Neni proto divu, ze CT neni tim, co je pro Britanii BBC, pro Némecko ZDF & Francii
France 2. PrestoZe napriklad design a typografie znélek zpravodajstvi az prili§ okaté
Cerpaiji prvky grafiky némecké stanice PRO 7. A pritom méa Ceska televize na ¢em
stavét. V obdobi uplnych zacatkt na pielomu 50. a 60. let, ptipravoval pro ni spo-
le¢n€ s Dominikem Wallenfelsem kreslené a temperou vykryvané titulky pro jeden
z nejstarsich poradti na Ct, Branky body vteriny, Zdénék Ziegler. Titulky se tehdy
podobné jako u filmu vyrabély bud metodou leptani na celuloid, nebo se lepily na
tzv. buben, ktery byl opatien klikou a predély se fesily prekryvanim sametem — tzv.
stiracka. Pozd¢ji s ndstupem videa nastalo néco jako prechod mezi analogem a digi-
talnim zpracovanim, coz byly tzv. schirony. Systém umoznoval jeden font digitalniho
vzhledu a ten se pouzival vSude. Nezapomenutelné byly naptiklad titulky publicistic-
kych poradu 80. let, Aktuality nebo Sondy.

Logo Ceské televize v souc¢asné dobé vychazi z piivodni podoby stylizované obrazov-
ky, ze které pouze vypadlo vnitini pismeno S. (Byvala CST). Po kratkém obdobi, kdy
televize vysilala pod nazvem Federalni vysilani a na obrazovce se objevovala jakoby
kovova kapi-tala s ¢islici (F1 nebo F2) pristoupilo se po mensich dpravach opét

k ptivodni koncepci.
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Jak napovid4 obrazova piiloha, podoba logotypu Ceské televize je prakticky stejna
od doby jejiho vzniku, tedy konce 50. let. 20. stol. V soucasné dob€ se pripravuje

celkovy redesign.

Reportefi €T
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Srovnavame — li design nejsledovanéjsich televiznich stanic v Ceské republice,
nutno priznat, Ze ID Tv Nova, pokud jde o sjednoceni a koncepci, vychazi jako nej-
vyvazen€jsi. | tady je ovSem mozné mit celou fadu opravnénych vyhrad. Celek prede-
v§im pisobi ponékud chladn€. Zvolenym fontem Teuton (ze StreSovické pismolijny
Frantiska Storma) v logotypu po¢inaje a znélkou Televiznich novin konée. Pokud
jde o zvoleny font, v logotypu plisobi dobre, pfinejmensim diskutabilni je vSak jeho
pouzivani nejen jako pisma titulkového, ale predevsim jako pisma tzv. chlebového.
Je evidentni, Ze v Tv Nova pochopili zakoupeni fontu tak, Ze vynaloZené prostredky
budou adekvatni jen tehdy, budou-li toto pismo doslova cpat v§ude. Pritom by stacilo
jen najit adekvatni pismo doplnkové a typografie by nebyla tak zoufale jednotvarna.

Z konstrukce fontu je ziejmé, Ze byl koncipovan jako pismo titulkové.

Nové¢ nelze upfit, Ze diky jejimu vstupu na trh se zacalo dbat na televizni grafiku i ve
verejnopravni televizi, kterd do té doby toto téma ponékud ignorovala. I tak trvalo
témér deset let, nez zacala alespon trochu drZet krok s privatnimi kanaly. Na Nové
investuji do grafiky dost penéz a hlavné si uvédomuiji, Ze Spickova grafika déla TV

televizi, byt si to divaci nemuseji uvédomovat.

Teuton

Teutsn Schwars & Korslv
Teuton Denked & Horshe
Teutan Fett & Hursiy
Teutns Normal & Korsiv

n §va Teutom Mager fz Mursiv

nYVINY | sPCask
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Nejrozporuplné€jsSim prikladem designu televizni grafiky je jednoznacné€ novy vizu-
alni styl Tv Prima. Jakkoli je negativni stanovisko odborné (ale i laické!!) verejnosti
zfejmé, vedeni a predevsim kreativni feditelka Tv Prima J. Sedlackova kontroverzni
redesign obhajuji, kde se da. Situaci nejlépe vystihuji citaty obou diskutujicich stran.
Za Tv Prima: J. Sedlackova, za odbornou verejnost: grafik a typograf ze studia De-
sign I1Q, Filip Blazek. Ring volny!

J. Sedlackova: ,,Pohrdli jsme si s teckou nad pismenem ,,i“ ve slové Prima, kterd se
stala dominantnim prvkem a hlavni hrdinkou reklamnich znélek, tvodnich jingli
k self promotion i dalSich grafickych utvari. Nékdo v ni uvidi pomeranc, jiny kulicku na
cvrnkdni, dalsi balonek ¢i bambuli na cepici, a to je dobre. Kulicka obecné je lidskému
oku velmi prijemny tvar a lze ji objevit v mnoha obycejnych vécech, které nds obklopu-
Ji. “(server Parabola 30. 3. 2005)

E Blazek: ,,Nechdpu, nac stdt investuje nemalé prostredky do vychovy grafickych de-
signéru na strednich a vysokych Skoldch. Nerozumim, pro¢ vychdzeji ¢asopisy jako
Font nebo Typo, kdyz logo celoplosné televize miiZe udélat trouba, co umi krouZit kru-
Zitkem a hrdt si s pocitacem, aniz by védél alespon malilililinko o grafickém designu.
Nevkusné barvy, zndsilnéné tvary pisma, typografickd chyba — nadbytecnd mezera
za tiremi teckami (v 3D verzi loga na webu Primy tato chyba neni) — a také naprosto
nestastné pismo Kabel tolik poplatné dobé svého vzniku. (To by se autor asi hodné moc
divil, kdyby zjistil, Ze pismo vzniklo v roce 1928.) Fuj. Je mi z toho smutno. Vyzyvdm
timto cténé ctendre, aby nemliceli a daliv diskusnim foru kreativni reditelce Primy pani
Jarce Sedldckové jasné najevo, co si o logu ajeji kreativni prdci mysli. Uz tedje to velmi

zdbavné ¢teni.“ (server Parabola 7. 4. 2005)

...laskavy divak promine:

ZPRAVODAJSKY

orimoy [IRE
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3.1 - Logotypy a grafika hudebnich televizi VH1, MTV, O¢ko - srovnani




Jedna ,megastar® afroamerického pivodu, jenZ obohatila své konto diky poezii
chudych z ulice (jak sama oznacuje styl hip hop) a jejiz jméno je zcela nepodstatné,
nedavno oznacila hudebni stanici MTV za ,,p¥ili§ bilou“. Rada rockovych umélci se
zase nechala slySet, ze vzhledem k netnosnému mnozstvi videoklipt hip hopové
produkce vysilanych zmin€nou stanici, vidi jeji budoucnost spiSe cerné. Pominme
dvojsmysly a zkusme se zamérit na grafiku této hudebni stanice, protoZe tarozhodné

neni cernobild.

Prestoze logotyp neni po typografické strance zadny zazrak, zistava v podstate stale
zachovan v pivodni podobé (stanice vznikla 3. biezna 1981 v USA) a to napric spek-
trem vSech moznych regionalnich a tematickych odnozi, které tato pramati vSech
hudebnich Tv ma. To je ovSem to jediné ,co se na MTV neméni. Jinak je to opravdu
nedostizny chameledn, nebot meni grafickou podobu jingld, reklamnich znélek,
upoutavek a predevsim titulkl se jménem interpreta a nazvem skladby, které se
umistuji vZdy na zac¢atek a konec kazdého videoklipu, prakticky mésic od mésice (!).
Tento prvek televizni grafiky je na MTV duakazem toho, Ze tym vytvarnika perfektné
ovlada svij obor, zna zakonitosti typografie a vzdy dokaze pfrijit s né¢im novym.
Kombinace zdanlivé k sobé absolutné nevhodnych fontd, chaotické prolinani ba-
revnych rastru, vektor upfednostnény pred bitmapou apod. To vSe si miZou grafici
na MTV dovolit praveé diky vynikajicim znalostem svého remesla. Ackoli ptsobi
jejich prace na prvni pohled pomérn¢ chaoticky, vse jednoduse ,,sedi“. Ano, MTV je
v podstaté ,,jen* komeréni stanici zaméfenou predevsim na teenagery, jejimz cilem
je ucinit ten ¢i onen vyrobek dostate¢né cool, aby si jej mladez koupila. Tim jsou mys-
leny i videoklipy, které jsou vlastné jen delsi reklamou na interpretovo album. Svo-
boda televizni grafiky MTV spociva v tom, Ze tato stanice nemusi uzkostlivé sledovat
aktualni trendy, ona je totiz vytvari. V souc¢asné dobé tolik popularni a mnohokrat
citovany tzv. street style v typografii, odvozeny ¢aste¢né od grafity, se objevil poprvé

praveé na Music Television.

Atoje jen jeden priklad z mnoha. Z nékterych modnich nebo hudebnich ¢asopisti je
znat, Ze diky MTV hledaji v televizni grafice vytvarnici inspiraci i pfi tvorbé tiskovin.
Ma to ovSem svoje rizika, jeden den néco odkoukate a zitra uz mize diky MTV vypa-

dat trendovd grafika uplné jinak.
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Takhle vypada MTV, kdyZ zrovna nevysila videoklipy. | tak je na co koukat.
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[ kdyz by se dala stanice VH1 (zkratka Video Hits 1) oznacit za mladsi sestru MTV,
po grafické strance jakoby se teprve hledala. Je to dano i tim, Ze tento hudebni kanal
je vice tématicky roz8katulkovan. Navzdory tvrzeni, Ze hudba je jen jedna (viz nazev
VH1) a tedy Ze nezna hranice styld, jsou na VH1 vysilany bloky s nazvy jako: Friday
ROCK Show, Viva la DISCO nebo VH1 Classic. Kazdému hudebnimu zanru také
odpovida grafika jednotlivych blokd. Logicky tak trpi jednotny vizualni styl stanice.
Nicméné VH1 jde ve svém déleni jeste dal a vysila bloky hudebnich videoklipt podle
doby vzniku v poradech, které byly originalné nazvany: ,,.So 80s“a ,,So 90s“. A tak
je typografie i celkové pojeti znélek koncipovano jako odkaz na 80. nebo 90. léta,
coz musi byt pro grafika s citem pro néjakou jednotici vizualni linii néco jako no¢ni
mura. Drzi se vSak state¢né a (kromé MTV) nechava ostatni hudebni kanaly (napf.

VIVA) diky své grafické podobé daleko za sebou.
VH1 neméni svij Identifika¢ni design tak ¢asto jako MTV, co vSak ¢as od Casu prece

jen meéni, je logotyp. Graficka podoba nékterych znélek vSak zlstava, a tak se obcas

potkaji dvé riizna loga jedné stanice na jedné obrazovce.

Vyvoj logotypu hudebni stanice VH1:

I754.15503 IP73-2008 JGda
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Hudba je mozn4 jen jedna, podob televizni grafiky hudebniho kanalu VH1 je véak mnoho...
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Ocko je prvni a zatim jedina ¢eska hudebni televize. Jako takova ma samoziejmé
jest€ mouchy, ale je dobre, Ze existuje. Celkovy ID ménila za svou pomérné kratkou
dobu existence jen jednou a to k lepSimu. Pivodni logo tvorilo pismeno ,,O“ dosti
nestastné vepsané do ¢erveného trojuhelniku. ZlepsSeni se dostavilo se zménou na-
zvu. PGvodni nazev ,,0“ byl nahrazen slovem ,,O¢ko“ a grafika se zlepsila. Nicméné
nepodatrilo se odbourat priliSnou strohost a nékteré prvky stale ptsobi dost prvopla-
nové. Nepochybuiji, Ze ti, co vizual O¢ka piimo vytvareji, vyborné ovladaji programy
jako Avid, Inscriper nebo Titlebox, s jejichz pomoci grafiku pravdépodobné vytvari,
ale vysledek budi dojem jen technicky zvladnutého zadani. Bez Spetky invence, né-
jakého prekvapeni, zkratka tomu chybi zivot. Jakmile dojde k rozsireni digitalniho
vysilani, je velmi pravdépodobné, Ze tlak konkurence paradoxné pom?uzZe grafice Tv

Ocko zivot vdechnout. Vzit ji ho totiz nemdze...
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3.2 - Vybrané postupy zakomponovani pisma a typografie do hudebnich videoklipt




Vroce 1967 natocil D. A. Pennebaker dokument Don 't Look Back s cilem zachytit co
nejvice podob osobnosti Boba Dylana. Hned na za¢atku misto tivodnich titulkt vidi-
me Dylana stojiciho ve Spinavé méstské ulicce a drziciho popsané papirové kartony.
Zatimco zni jeho skladba ,,Subterranean Homesick Blues®, Dylan non$alantné¢ od-
hazuje jednotlivé listy, kde jsou napsana néktera slova z jeho textu k této pisni, aniz
by se jeho rty jedinkrat pohnuly. PrestoZe se jesté zdaleka neda mluvit o hudebnim
videoklipu, vyjev se da s klidnym svédomim oznacit za jedno z prvnich provazani
hudby a typografie zachycené na filmu. Oso-bita typografie tady predchazi ilustra-
torské uvolnéni, kterym se pozd¢ji proslavil grafik-ilustrator Edward Fella. Jakoby
jen tak ledabyle ,,na¢marané“ pismo tady supluje Dylandv ironicky usklebek a ume-
lec je tady v jednom okamziku zachycen ve vSech svych tvlréich polohach zaroven.
Jako zpévak, basnik i herec. Obraz snima po celou dobu jen jedna kamera a Ghel
pohledu se neméni. Z dneSniho pohledu jsou tady tak popreny vSechny zakonitosti
hudebniho klipu (chapeme-li klip doslova jako krdtky zdbér) a presto je dodnes tato
¢ast dokumentu prezentovana jako samostatné video k pisni ,,Subterranean Home-
sick Blues“ kdykoli n¢jakd hudebni stanice vysila pasmo Dylanovych videoklipt.
Pennebaker a Dylan tak kouzlem nechténého pfisli s né¢im, co by se dalo nazvat
prvnim dekonstruktivistickym popovym videoklipem. (viz Hall: Typography and the

movies, str. 137)

Dylan v Uvodni sekvenci Don ‘'t Look Back.V pozadi beatnicky guru Allen Ginsberg.
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Hudebni videoklipy, v podob¢ jaké jsou vS§eobecné vnimany dnes, se objevily soubez-
né se vznikem MTV v prvni poloviné 80. let. Tviirci v§ak byli prili$ fascinovani samot-
nym obrazem a nedokonald technika jest€ neumoznovala velké experimenty, a tak
spojeni typografie a hudby v néjakeé zajimavé podobé prichazi ke slovu az zacatkem
90. let. Zménou celkového klimatu ve spole¢nosti dochazi i v mainstreamové pro-
dukeci ke krizi. Velmi stru¢né feceno, popularni hudba prestava byt vnimana jen jako
zabava a nastupujici generace chce od svych oblibenct slySet i n€jaké hlubsi posel-
stvi. V oblasti videoklipti se i diky stale se zdokonalujicim technologiim zac¢ina vice
experimentovat. Typografie ve vS§ech moznych podobach je tak pro tviirce vitanym
zpestfenim. Funguje nejen jako nositel informace, ale predev§im jako samostatny

vytvarny prvek obohacujici obraz o dal$i rozmér.

Toto obdobi skvéle ilustruji videoklipy k pisni Dry County od skupiny Bon Jovi (dle
odborné verejnosti jeden z nejlepSich klipd v historii popularni hudby) a ke skladbé

Jeremy od kapely Pearl Jam.

Dry County je vlastné alegorii amerického snu, ze kterého se Amerika na konci 80. let
mu-sela probudit, a prvni polovina let devadesatych je pak provazena bolesti hlavy
z kocoviny. Prostredi Nevadské pousté a hnédozluté, jako by z odstinti rzi namicha-
né barevné ladéni videoklipu fascinujicim zplisobem navozuje pocit nemilosrdného
slune¢niho Zaru. Vyprahla a rozpukana ptda vypada jako rozpraskané rty, které
nutné potiebuji napit. Typografie tentokrat nezobrazuje uryvky z textu pisné, ale
v kratkych vétach vystihuje atmosféru tapani, ale i nadéje. Gradujici solo genialniho
Richieho Sambory a pribliZujici se napis ,,Lord didn 't bring me this far to leave me

now*“, to je moment, pti kterém béha mraz po zadech.

VZzdy ma smysl jit dal, kdyz uz jsme se dostali tak daleko...
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LET"EMZROT
IN THE SUN
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Typografie ve videu ke skladbé Jeremy od Pearl Jam je Gpln€ jina. Nejen vizualné.
Zamerem je, aby plsobila jako zoufalé vykriky chlapce, ktery je pod nesnesitelnym
tlakem krutého okoli. Pismo je béhem klipu ¢im dal vic hife Citelné, az prechazi
v Silenou zmét ¢ar. Pomoci pisma je vytvaren pocit, Ze nesnesitelné napéti musi zako-
nité vyustit v tragédii, ke které nakonec skute¢né dojde. Nasili na stiednich Skolach

je ve Statech problémem dodnes.

V soucasné dobé uz predevsim diky digitdlnim technologiim neni typografie v hu-
debnich videoklipech ni¢im vyjimecnym. SpiSe se hleda novy a originalni pristup,
aby uZiti typografie nebylo samoucelné. Nékolik pomérné dobre zvladnutych prikla-

dt z posledni doby je umisténo na nasledujicich strankach.
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Sice komer¢ni ale stale ponékud tajemné a goticky temna je hudba skandinavské for-
mace s nazvem HIM. Gotickd fraktura se tu vSak misi s variacemi na font Edvardian

script a vnasi tak prvky novoromantismu.

Pravy opak je mozné najit ve videoklipu popové trojky SUGABABES. Pismo a ¢islice
jsou tady soucasti stylového designu interiéru a reprezentuji tak jeden z moznych,

zatim neokoukanych zptisobu, jak si vtipné pohrat s tzv. trendovou grafikou.

Nejen anglosaska produkce oplyva vytvarnymi napady. Nedycham slovenské skupi-
ny TEAM je toho diikazem:
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ZAVER
Jak jiz bylo feceno v tvodu, cilem této prace bylo demonstrovat zvolené téma na vy-

branych prikladech. Proto by méla byt chapana spise jako jakysi rozcestnik. Kazda

kapitola by pfi podrobnéjSim zpracovani vydala na samostatnou diplomovou praci.

Piedevsim diky bohaté historii filmu bylo skute¢né z ¢eho Cerpat. Je otazkou, jestli
v blizké budoucnosti nesplynou film s televizi a videem v jedno interaktivni médium.

Je vSak témér jisté, Ze typografie, at uz ve forme informativni nebo dekorativni, bude

vzdy jeho nezbytnou soucasti.
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