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Téma BP: Marketingovd komunikace firmy WEDOS Internet, a.s. 7 pohledu vyuZivdni socidlnich siti

U hodnoceni kritéria 1 zohlednéte naro¢nost tématu prace.

Pti hodnoceni kritérii 2-6 zohlednéte néasledujici bodovani:

5 bodl — splnéno velmi kvalitné, vyrazné piekracuje pozadavky
4 body — splnéno kvalitné

3 body — spInéno bez vyhrad

2 body — splnéno s mensimi nedostatky

1 body — splnéno, ale s vyraznymi nedostatky

0 bodl — nesplnéno

KRITERIA HODNOCENI Pocet bodli
1. Naro¢nost tématu prace: 3
a) feSena problematika je slozita castecné
b) ziskdvani dat je naro¢né castecné
¢) zpracovani dat je narocné castecné
2. Cile a metody prace: 4
a) cile prace jsou srozumitelné formulovany ano
b) metody zpracovani prace jsou srozumitelné formulovany ano
¢) prezentované cile prace jsou v souladu s tématem prace ano
d) zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnéni cilti prace ano
3. Teoreticka ¢ast prace: 4
a) teoreticka Cast prace obsahuje kritickou literarni reSersi castecné
b) teoreticka ¢ast vychazi z vhodné zvolenych domacich i cizojazy¢nych zdroji
(s pfihlédnutim k relevantnosti, aktualnosti a typu publikaci) ano
¢) teoretické zdroje v textu jsou citovany odpovidajicim zpliisobem ano
4. Prakticka ¢ast prace — analyza: 4
a) v analytické ¢asti prace jsou vyuzity poznatky z teorie ano
b) zvolené metody prace byly vhodn¢ aplikovany ano
¢) postup aplikace metod prace je dostateCné popsan ano
d) prace obsahuje souhrnné zhodnoceni sou¢asného stavu castecné
e) zavéry analyz jsou dostate¢né podlozené castecné




5. Prakticka ¢ast prace —feSici ¢ast: 3

a) feSici Cast prace navazuje na teoretické poznatky castecné
b) feSici ¢ast prace navazuje na vysledky analyz ano
¢) navrhy jsou podlozeny odpovidajicimi argumenty ano
d) prace naplnila stanovené cile ano
6. Formalni drovern prace: 3
a) text je logicky provazan castecné
b) v praci je pouzita spravna terminologie ano
¢) pouzité zdroje jsou citovany dle pozadované normy ano
d) prace ma jazykovou uroven odpovidajici kvalifika¢ni praci ano
e) prace ma grafickou Groven odpovidajici kvalifikacni praci ano
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Celkové hodnoceni prace a otazky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace 1 oponent)

Teoreticka cast prace je na dobré urovni. Student zprvu popisuje jednotlivé socialni site a poté se zaméruje
na jejich prinosy v marketingové komunikaci firem. Soucdsti teoretické casti jsou informace o ziskavani
fanousku a zakazniku pres placenou reklamu (PPC) a také jeji soucasné problemy.

Prakticka cast prace se zaméruje na analyzu marketingové komunikace firmy WEDOS Internet, a.s. se
zameérenim predevsim na socialnich sité. Nejdrive student popsal jaké sluzby firma poskytuje, poté se
zameéril na analyzu konkrétnich marketingovych nastroju. Firma pusobi na B2B trzich a mezi jeji zakazniky
patii také mladi internetovi podnikatelé. Prave pro né je forma komunikace prostrednictvim socialnich siti
vhodna. O tom svédci i fakt, ze na firemni strance WEDOS je vice nez 28 tisic fanouskit a je zde velky
prostor, jak s nimi dadle pracovat.

Soucasti praktické casti prace student vytvoril dotaznikové Setreni a sdilel jej mezi uZivateli Facebooku.
Dotaznikové Setreni firmé poskytuje informace, co respondenti respektive fanousci na socialnich sitich
vnimaji pozitivné a co negativné. Diky dotaznikovému Setreni firma zjisti, jak s fanousky na socialnich sitich
pracovat.

Analyzou marketingové komunikace student ziskal velké mnozstvi dat o firmeé WEDOS Internet, a.s. diky
cemuz mohl komplexné posoudit nedostatky v marketingové komunikaci firmy na socialnich sitich i mimo née.
Na zdkladeé analyzy navrhl nékolik doporuceni. Napviklad doporuceni propagovat stranku WEDOS.cz na
socialni siti Facebook pomoci PPC reklamy hodnotim jako velmi prinosné. Dale pozitivné hodnotim navrh
aktivni (véasné) komunikace s fanousky na Facebooku.

Studentovy navrhy na zlepseni marketingové komunikace jsou vhodné a pri jejich aplikaci firma zvysi svoji
uroven marketingové komunikace na socialnich sitich i mimo socialni site. Jako kritérium pro zvyseni
urovné zvolil student riist poctu fanousku na socialnich sitich, coz povazuji, v pripadé marketingové
komunikace na socialnich sitich, za spravné.

Doporucuji praci k obhajobé.
OTAZKY:

1)V pripade, ze se firma WEDQOS Internet, a.s. rozhodne pro expanzi na Slovensko, doporucil byste oddéleny
profil na socidalnich sitich nebo spolecny? A proc?



2) Na strané 36 popisujete affiliate (provizni) systéem. Jakou budoucnost vidite pro tento prodejni kandl
v nasledujici letech?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi pivodnosti prace v IS STAG!. Na zakladé vysledki této kontroly bylo
zjisténo, ze prace plagiat.

Price spliujekritéria pro obhajobu BP2.

Ve Zlin€ dne 31.8.2015

podpis oponenta BP

"Wyplituje pouze vedouci prdce, oponent prdce nevyplije.

2Prace nespliwje kritéria pro obhajobu, pokud je minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body.



