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ABSTRAKT

Hlavnim cilem této bakalatské prace je poukazat na veskeré moznosti zvukové slozky, jak
muze pomoci filmu jesté pred jeho uvedenim do kin i po ném. Prace obsahuje Ctyfi Casti.
Prvni se zamétuje na zvuk v traileru a jeho vyrazové prostiedky, které tvoti reklamu na
film, ktery mé divaka zaujmout. V druhé ¢asti se zaméiuji na to, co miuze po zvukové
strance piinést navstéva kina, aby se divak rozhodl pro jeho navstévu. Tteti bod se zamétu-
je na propagaci pomoci hudby a vSech jejich aspektt pied filmem i béhem né&j a posledni
bod se zamétuje na zvukové efekty, které jsou nastrojem pro ziskani divakovi pozornosti.

Kdyz uz na film pfijde, aby ho doporucil i dal.

Klic¢ova slova: Zvuk, marketing, propagace, trailer, kino, hudba, zvukové efekty

ABSTRACT

The main goal of this bachelor thesis is to highlight the potential of sound. How it can help
before film’s premiere and after that. My work has four parts. First is sound of a trailer and
the means of expression. It makes advertising of film. In second part is what can sound
bring for people who want to go to the cinema. It has to convince people they should go to
the cinema. Third part is music advertising and its use before movie and during the movie.
Tha last part is about sound design. Sound design has to get the viewer’s attention. When

someone comes to see a movie he should want to recommend it to another person.

Keywords: Sound, marketing, publicity, trailer, cinema, music, Sound design
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UvVOD

V této bakalarské praci se snazim shrnout, jakymi zptisoby mize zvukova slozka a zvuk
vSeobecné prilakat divaky na film do kina a zaroven udrzet jejich pozornost po Cas celého
filmu. Snazim se zde ukazat nékolik aspekti, které normalniho ¢lovéka nemusi ani napad-
nout, ale zaroven jsou zajimavou soucasti obrovskych marketingovych kampani na propa-
gaci filmu. Pro tuhle praci jsem piedevsim cCerpal z internetovych zdroju, ¢etl jsem nejriz-
néjsi Clanky, rozhovory, statistiky a zhlédl na nékolik dokumentd a rozhovord s lidmi
Z branze. Shrnuji zde, jak mizou takové kampané fungovat od prvnich ukazek a trailerd,
ptes naldkani na technické zvukové vymozenosti moderni doby, az po samotnou projekci

filmu i po ném.

Téma zamétené na marketing a propagaci jsem si zvolil z divodu zveédavosti, chtél jsem
zjistit, co vSechno zvuk mize dokazat a ¢im mize byt jedine¢ny. Nékdy se totiz mize jed-
nat o ndhodu, jindy zase o dopiedu skvéle promysleny plan. Hlavni potencial propagace
diky zvuku vidim v jeho komplexnosti. Funguje to jako jeden velky celek a vSe spolu do-
hromady krasné ladi. Nejdiiv nas musi zaujmout film — Kk tomu slouZi trailer. Potom nas
musi presveédcit, ze v kin€ je to mnohem lepsi nez film sledovat doma. Déle nas miize na-
ladit hudba a nakonec je vSe zavrSeno tim, co déla film filmem — po zvukové strance to

jsou zvukové efekty.
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1 TRAILER

1.1 Uvod

vvvvvv

kratkou upoutavku na film a jeho jedinym zdmérem je divaka oslovit a dostat
nasledné do kina. Balancuje na pomezi mezi reklamou a uménim, a i kdyz je
mu piisuzovana spise prvni z moznosti, je stale vic a vic oblibenéjsi u divaki a
diky rostoucimu vlivu internetu se stava i velice snadno Sifitelny. Tim se kdysi
pouze V kinosalech promitany trailer dostava na prvni pii¢ky v dulezitosti fil-
mového marketingu. Soucasnou situaci ohledné vyvoje internetu popsal Robert
Marich: ,, Internet predstavuje pro filmovy marketing obrovskou prileZitost.
Webove stranky dychti po zabavnim obsahu, takzZe zverejnuji filmove klipy,

trailery a ostatni promo materialy“*

wewvr

Filmovy trailer tedy patii bezpochyby k nejdilezitéjsim slozkam filmové pro-
pagace a to i po zvukové strance. Je spjat s filmem uz od jeho tplného pocatku,
nebot’ je to pfesné ten nastroj, ktery filmovy tvlirce pouziva, aby divaky nahnal
Z filmu, a ani neni nutnosti, Ze vSechny zabéry se musi shodovat s vyslednym
filmem, ackoli by se to tak mohlo jevit. Tak ¢i tak ale musi zaptlisobit tzv.
»Wau efekt”, coz jak jist€¢ napovida, znamena vzbudit v divakovi potiebu znat
odpovédi na otazky, které ndm predlozil trailer a na které potom samotny film
odpovi, nebo by mél odpoveédét. Lidskd zvédavost je silnd zbran a navic
V dnesni dob¢ diky neuvétitelnému vlivu internetu a jeho dostupnosti se trailery
dostanou vsSude a je tedy dulezité, aby jejich ucinek stoprocentné spliioval oce-
kavani a pfani tvirci, jak ze strany obrazu, tak ze strany zvuku i vypovédni

hodnoty.

! MARICH, Robert. Marketing to moviegoers: a handbook of strategies used by major studios and indepen-
dents [Kindle Edition]. Boston: Focal Press, 2005, Loc. 72, [cit. 2012-08-25]. ISBN 02-408-0687-5.
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1.2 Struktura traileru

Ze sémiotického hlediska trailer komunikuje skrze pét kodu: jazyk, obraz, text,
zvuk a hudbu, ale mtze se klidn¢ né&jaky z nich vynechat. Klasicky se ale skla-

da z trojaktovky, ktera predstavuje uvod, gradaci a zavér.

Trailer by zpravidla mél uvést hlavni postavy filmu, od prvnich sekund by mé¢l
byt i zndm jeho zanr, téma, hlavni zépletka i nejlip vztah mezi postavami, tohle
vSechno jiz vuvodni Casti. Gradace stupfiuje naSe napéti a na konci nam
V zavéru oteviou prostor tak, aby divak mél spoustu otazek, a ze zvédavosti tak

byl nucen na film jit a dozvédét se odpovéedi.

Dnes se dost také odviji od cilové skupiny divakl, nebot” spravny trailer by mél
byt délan tak, aby tviirci kampang ptildkali spravného divédka, kterého to mtze
zajimat a naopak odradit takové, kterym by se film nelibil. Jak vysvétluje An-
drew J. Kuehn, rozdil mezi klasickou a moderni érou je, Ze: ,,...Dnes maji
trailery jeste jeden ukol, a to drzet stranou ty, pro které neni film urcen. Trailer
by mél zastrasit ty lidi, kteri by si pravdépodobné film nedokadzali uzit. Je to du-
lezité proto, Ze ve filmovém marketingu ma reklama prvni slovo, ale divaci maji
vzdy posledni slovo. A posledni slovo je word-of-mouth (Septanda — lidé si mezi

. . )
sebou reknou o zkusenostech, pozn. aut.).

2 KUEHN, Andrew, J. In: Coming Attractions: The History of the Movie Trailer, part 2/2 [film]. Directed by
Jeff Werner. USA: An Andrew J. Kuehn Jr. Foundation Production, 2009, 33:30
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1.3 Reklama na film

Casto se stava, a je to uz celkem z pravidla normdlni, ze trailer ma a pouziva
jiny zvuk, nez potom slySime ve vysledném filmu, ktery je ndm promitan, ale

vSechno to ma zcela logické odiivodnéni.

Jednim z hlavnich divodu je nutné uvést, Ze na trailer se musi nahliZet, jako na
samostatné filmové sdéleni, coz pfinasi vlastni strukturu, dramatiku a stru¢nou
dramaturgii. Lidé totiz maji piekvapiveé kratké rozpéti pozornosti, trailer tedy
musi fict vSechno potiebné v kratkém sledu, zhruba se musi vecpat do rozmezi
dnes udévané od minuty a ptl do dvou a piill minut. VétSinou je dilezité, aby
trailer neprozradil ptili§ mnoho, aby byl klidné i tfeba lepsi nez potom samotny
film a aby se pfedvedli co nejlepsi scény, které divaka zaujmou. U zvuku to tak
ale neni a predevsim zabéry a zvuk se nemusi viibec shodovat. Je to zapficiné-
no kvili tomu, aby trailer fekl vSechno co ma divakovi fict, ale stale plynul a
obrazové ukazal i jinou akci &i d&j, ktery nevyzaduje slova. Casto jsme svédci
voice-overu (vypravéée), nebo néjakého dialogu, ktery prekryva i dalsi zabéry
po tom co uz je stfizeno do uplné€ jiného prostiedi. Nemluvé o hudbé a prede-
v§im zvukovych efektech, které nazyvam pracovné Trailer kit. Jedna se o zvu-
kové efekty vyuzité a vyhranéné pievazné pro zvukovou tvorbu trailerti. Napfi-
klad se vztahuji k symbolice zvratli, zmén prostiedi, nebo stupiiovani a vyvr-

choleni pfedkladaného piibéhu.

1.4 Vyrazové prostiredky

1.4.1 Voice-over (vypraveéc)

Jedna se o nastroj, vyuzivany ke sdéleni d&jové linie nebo vysvétleni
Vv paséazich, kde by jenom samotné zabéry nevystacily. Voice-over mize byt
bud’'to vypravén tieti osobou, ktera uvadi naptiklad i reziséra a hlavni herecké
obsazeni, nebo se mliZze jednat o dialogy ¢i monology, které jsou ve filmu, ale

Vv traileru hraji skrze n€kolik zabért, které na sebe ve filmu nenavazuji.
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Ditlezitym prvkem je 1 psychologické plisobeni na divaka, neni tedy zaddné ta-
jemstvi, ze se schvalné vyuzivd muzského hlubokého hlasu. Je totiz dle vy-
zkumti Finoly Kerriganové dokazano, ze hluboky muzsky hlas vyzatujici jistou
autoritou je divéky, tedy spotiebiteli, upfednostiiovan, coz je pravdépodobné

dano zakotenénym pojetim autority v kazdém z nas.>

Asi nejznaméjSim hlasem voice-overové éry byl Don LaFontaine (1940 —

2008), ktery do své smrti nahral ptes 5 000 filmovych trailert.

Je ale dilezité zminit, ze v dneSni dobé¢ jednadvacatého stoleti jiz voice-over
Dona LaFontaineho, jehoz kvality nedokazal nikdo nahradit. Dnes na voice-
over narazime uz jen velmi zfidka a narativni vypravéni v trailerech je nahra-
zovano Cist¢ dynamickym stfihem, pfibéhem tvorenym skrze filmové scény ne-
bo dialogem. Vystizné tuto situaci popsal rezisér Jan Busta: ,,Je tady rozdil me-
zi osmdesatymi lety, kdy se té trailery snazily ,nabiflovat, o cem to bude a
zahltit té takovym informacnim ,pelmelem . Dnes je to vice o tom fyzickém pro-

v (:4
Zitku.

1.4.2 Dialogy

Kdyz pomineme fakt, Ze se dnes spoustu trailerti uz tvoii zcela bez mluveného
slova, tak je dialog stale dilezitou slozkou pii vypravéni stéZejnich informaci
divakovi. Vlivem umirajiciho voice-overu formou tfeti osoby pifechdzime
Kk dialogiim, které maji stejnou funkci, ale jsou zasazeny piimo do filmového
prostiedi, déje a Casu. VétSinou se jedna naptiklad o situaci dvou postav, které
spolu vedou dialog, ktery Casto hned prozrazuje vse ohledné¢ hlavnich postav,
zéapletky a tématu vcetné zanru (viz. Kapitola o struktufe traileru nize). Touto
formou si ¢lovek buduje s postavami jiz prvni vztah a psychologicky je tak fil-
mu bliz, naptiklad se jiZ miiZe vzit do pocitil postav, a o to vic bude chtit védeét,

jak to s nimi nakonec dopadne.

® KERRIGAN, Finola. Film marketing [Kindle Edition]. 1st ed. Amsterdam: El-
sevier/ButterworthHeinemann, 2010. Loc. 3260. [cit. 2012-08-25]. ISBN 978-075-0686-839.

*  Rozhovor s tviirci trailer Janem Bustou, Otakarem Senovskym a Liborem Alexou, Praha,

12.12.2012.
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Nutné ale fici, ze tyto dialogy byvaji také vétSinou nechavany plynout mezi ob-
razy, ¢imz se z nich v jisté mife stavaji opét zase voice-overy. Pékny piiklad je
tieba uveden u trailert, jako jsou: Maze runner 2, Furious 7, Everest a mnoho
dalsich.

1.4.3 Hudba

Dalsim nesmirn¢ dulezitym prvkem je hudba, nebot’ trailer se bez hudby neobe-
jde, nebot’ vyrazné ovliviiuje, jak je vniman. Hudebni podklad slouzi ve filmu
jako doplnéni atmosféry jednotlivych scén a plisobi na divakovi emoce. Jinak
tomu neni ani u traileru. Vybérem spravné hudby potom rezisér se stithatem
vytvori dynamiku a spravnou dramaturgii. Hudba ndm totiz krom jiného taky
hned od zacatku definuje, o jaky se bude nejspis jednat zanr. Nevhodné zvole-
na hudba miize znicit celé pisobeni traileru, jeho vyznam a Uplné shodit celé
jeho vnitini sdéleni.

Stava se, ze hudba v traileru je stéZejni a hlavni skladba filmu. Ve vétSing se
ale jedna o hudbu, ktera pak s filmem nema nic spole¢ného, to je z toho divo-
du, Ze trailer vznika Casto jesté pfed dokoncenim filmu, tim pddem se musi po-
uzit hudba z hudebniho archivu, nebo se nechd vytvofit specidlné pro trailer
skladatelem nebo hudebni skupinou. MoZnosti je mnoho. K vyjimkdm patii
napiiklad Hanz Zimmer a jeho ustfedni motiv k filmiim Pocatek (2010) a Tem-
ny rytit povstal (2012), ktery se shoduje ve filmu 1 jeho traileru. Nékteré hu-
debni motivy se mlZzou v riznych trailerech opakovat nebo jsou pro rtizné
trailery specialné upravovany, ale jejich zaklad vychéazi uz z diive hotové
skladby, kterd byla jiz pro Ucely traileru pouzita (napf. filmy série Vetielec).
Kazdopadné je hudba nedilnou soucasti a jeji Spatny vybér se i Spatné projevi.

Hollywoodska produkce tedy nastesti na této skutenosti nesetii.
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1.4.4 Zvukové efekty

W If you're working on a project showcase, don’t skimp on the sound design.
Say you’re showing ten scenes from your portfolio — make sure to get the sound

effects down for each of those scenes, as it really adds a lot. “

Ptistupovat ke zvukovym efektlim v trailerech a k jednotlivym scéndm, popisu-
je uznavany sound designer trailert Bryan Jerden, jako vztah k portfoliu. Rika
tim, jak je dulezité neSettit a ke kazdé scéné pristupovat zvIast’ a naplno, coz se
potom 1 odrazi na vysledku a pro sound designéra je tedy velice dilezité aby si
tohle postaveni vydobyl. Sdm pracoval na zvukovych efektech do traileri jako
je The Dark Knight Rises, Prometheus, Pocatek, Harry Potter a dals$i. Sam tvr-
pottebi védeét, jak pracovat s rytmem a toninou hudby, nebot’ hudba je dle n¢j
tahoun trailerti a Zzadny sound designer nechce, aby jeho efekty byly v rozporu
S hudebnim doprovodem. Dtlezita je plynulost a zasazeni, spravné fungujici
trailer ma zvukové efekty zasazeny do tempa hudby a veskeré slazeni poté za-
visi 1 na tondlni harmonii hudby s pfidanymi zvukovymi efekty. Ve musi ladit,
¢imz se divak necha trailerem unést. V zna¢né mife klade diiraz i na podpraho-
vé zvuky v nizkych frekvencich (tzv. Sub), které dopliuji jisté smyslové vni-

mani divaka a dé€laji s dobrych trailert jeste lepsi.

® Rozhovor se sound designérem Bryanem Jerdenem, Epic sound ApS, 2014 [online]

http://ww.epicsound.com/2013/04/music-for-trailers/
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1.5 Priklad fungujiciho traileru

The Alien (Vetielec)

Mezi nejlepsi trailery moderni doby patii nad¢asovy kultovni trailer filmu Ve-
trelec reziséra Ridleyho Scotta, ktery pochazi z roku 1979, a ktery funguje i
Vv nyn&jsi struktufe trailer. Ne nahodou byl dokonce spolecnosti Mojo (ktera
denné vybira rubriku top 10), vybran jako trailer ¢islo 1 vSech dob. Celosvétove
obsazuje vzdy nejvyssi pricky v kategorii nejlepsi trailer vitbec a dikazem je 1

spousta ocenéni, které tento film obdrzel.

Jeho kvality samoziejmé plati 1 po zvukové strance. Po celou dobu nevyuzije
ani slovo. Nadherné spolupracuje s obrazem a zvukové predvadi mistrovské di-
lo ve vybéru zvukovych efektii, dynamiky a strach nahanéjici gradace. Ruchova
slozka je az do uplného vyvrcholeni tplné potlacena a trailer pracuje pouze se
zrychlovanim tempa a navalujiciho se zdbérovani s rychlim stfihem podporo-
vanym zvukovymi efekty alarmu lodi, rychle busSiciho srdce a az prfehnané pu-
sobiciho a stuphiujiciho se hluku a $umu. Clovék je drzen v napéti a ve strachu
z neznama. Celd struktura se drzi klasické hollywoodské trojaktovky — tivod,

gradace a rozzuzleni neboli zavér.

Zacina stejné jako napfiklad moderni trailer filmu The Dark Knight Rises
z roku 2012, tedy filmovym tichem. V tivodu jsme vneseni do prostiedi vesmi-
ru, odkryva se nam téma a zanr a pozdé&ji 1 hlavni postavy a zapletka, formou
praskajiciho vejce. V gradaci ndm zacinaji hrat prvni ruchy a zvukové efekty,
buduje se napéti, strach z nezndma. Zrychluje se tempo, zvuky se nahust'uji a
stupniuji, vidime kficici postavy, spéch, strach, ale stale nic z toho zvukové ne-
hraje, stale slySime jen varovny signdl lod€ jinak ticho. Zavér patii strachu
z neznamého, je pfed nami otevieny piib¢h, jak to asi s posadkou dopadlo.
Zvuk je az ruSivy, piehustény, efekty a ruchy jsou ptes sebe v rychlém sledu,
stupniovani je naruSeno vyvrcholenim vykiiku kocky a zavienim brany lodi, coz
v divakovi probouzi zvédavost, co se s posadkou stalo a nutkéni film vidét. Na-
sledné opét nastupuje filmové ticho vesmiru. Trailer zcela reflektuje, Ze je zvuk
pouzivan jinak jak u filmu a mize se dokonce piihodit, Ze pokud je to Zadouci,

ze samotného filmu neobsahuje ani kousek zvukové stopy.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

18

1.6 Rozdil traileru a promitaného filmu

1.6.1 Uvod

1.6.2

Casto se potykame s pocitem, ktery je dleZité zminit, a to je zklamani
z promitaného filmu, na ktery jsme pfisli a t&sili se. Trailer nas navnadil a do-
tahl do kina, dalezité avsak je, aby i1 samotny film nestradal a obsahoval zvuko-
v¢ a obrazove prvky, které ndm byly predvedeny. Hlavnim problémem mezi fa-
zi traileru a samotného filmu je ten, Ze trailer ¢asto obsahuje spoustu epickych
zvukt a zvukovych efekttl, které nam potom ve filmu chybi, nebo jsou délany
zcela jinak a divak tim ztrati pouto, které ho tfeba k filmu pfitdhlo. Tim na sebe
film ptilakd Spatnou reklamu, zaporné recenze ¢imz mize klesnout jeho na-

vStévnost a vydélek.

Jednim z hlavnich faktori jsou pfeumélkované zvukové efekty, které jsou hut-
né, v traileru dodavaji dramati¢nost, epi¢nost a spojuji plynulost naseho napéti.
Akce jsou na sebe navrstveny a vSechny vybuchy a dalsi uderné efekty nam na-
vodi, Ze se jedna napiiklad o skvély akéni film nebo napinavé drama. Ve sku-

tecnosti pak ale film mtze byt tahly, nudny a ve finale naprosto nezajimavy.

Piiklady traileri lepSich nez film

Obcas se kazdému stane, Ze trailer je ve vysledku na filmu to nejlepsi, Ze uz po
jeho zhlédnuti neni ani tfeba se na film koukat, Casto naptiklad u komedii, u
kterych je v traileru jiz obsaZzen veskery vtip a film jiz nic nového za celou do-
bu nepfinese, u dramat, které ve finale nejsou az tak dramatické nebo sci-fi,
které nakonec postradad spravny naboj, v ramci zvukové stopy ale také existuje

n¢kolik prikladd.
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Prometheus (2012)

Jednou z nejlepsich ukazek, na které se da tvrzeni demonstrovat je trailer
k filmu Prometheus (Ridley Scott). Film se snazi navnadit tvrzenim, ze se jed-
na o prequel k filmim Vetielec. Je i rezirovany stejnou osobou, jako prvotni
film a trailer se k této situaci postavil podobné. Zvukové se jedna o propraco-
vané dilo. Ze zacatku klasicky hollywoodsky styl moderni struktury trailerti a
budovani napéti, vyuziti voice-overu, dialogl skrz nékolik stfihti a stale rostou-
ci nejistota, na co protagonisti narazi. Ve finale se nam projevuji stejné prvky
jako u traileru k filmu Vetielec (1979), stejné zvukové efekty, stejna forma,
rychli stfih, navozeni strachu. VSechny 3 trailery k filmu vyuzivaji stejnou for-
mu, kterd je osvédcend a divdkovi vnuti pocit, ze se chce podivat, jak to celé
zacalo a film zhlédnout. Ve findle ale vétSina odchézela z kina zklamana prave

kvali tomu, Ze od filmu nedostali celkov€ to, co ocekavali.

Spider-Man 3 (2007)

Krésné provedeny trailer naldka na jednu z nejoblibenéjSich marvelovskych po-
stav, Venoma, neboli ¢erného spider-mana, ktery se ma ve tietim dile objevit.
Trailer zvukové pripravil pidu a dostal do divéka pocit, ze se bude jednat o
epickou bitvu ¢erného spider-mana touziciho po pomsté, proti svému starému
kamaradovi Harrymu (Green Goblin) a postavé pise¢ného muze. Vse nasvéd-
covalo velkolepé bitve, v kone¢ném disledku se ale jednalo o tuctovy hollywo-
odsky pocin z fad Marvelovskych filmt, zadné vétsi pozdvizeni se nekonalo a

naopak pfineslo zklamani mezi fanousky originalni komiksové série.
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2 KINO

2.1 Uvod

Jako prvni je asi dalezité si povédét, pro¢ by vlastné mél ¢lovék chodit do kina,
co nam to pfinadsi nebo co je na tom tak piinosného. Co ndm kino pfinese oproti
domacimu zazitku na televizi nebo pocitaci? Filmovi distributofi dnes fesi ¢im
dal vice problém, ze lidé piestavaji chodit do kina a filmy si v dneSni moderni
dobé¢ radsi stahnou z pohodli domova. Taky neni divu, jednozna¢nou vyhodou
krom pohodlnosti je i fakt, Ze film tak maji zadarmo a nemusi platit za dvaceti
minutovy sloupec reklam pied filmem. Zakladem je asi skute¢nost, Ze nema
cenu bojovat formou protipiratské kampane nebo vymyslet slozité a drahé zpii-
soby ochrany svych filmi. Nejlepsim feSenim je zajistit, aby zazitek v kin¢ byl
pro divaka nenahraditelny, o coz se dlouhou dobu snazi naptiklad i spolec¢nost
Dolby, ktera se snazi pfinaset revolu¢ni napady a vynalezy na poli zvukového

zazitku, ¢imzZ se snazi op¢t prodat zaZitek z filmu a nalékat lidi zpé&t do kin.

2.2 Moderni kino

V dnes$ni moderni dob€ internetu a nejriznéjSich vymozenosti a vynalezli ma-
me skoro vSechno doma a utracet za véci jako je kino se nechce. Pro¢ by taky
meélo, kdyZ vétsinou lze vSechno stdhnou na internetu a filmy miiZeme sledovat
Z pohodli domova. Jelikoz se ale stale jedna o stéZejni ¢ast filmovych ziskd, je
logické, Ze se bude vymyslet i spousta inovacnich novinek, které nas maji do
kina nalakat. Utraci se ¢im dal tim vice za marketingové kampan¢, od billboar-
di po investovani do teaserti a trailerd. Samoziejmé inovace piichazi i na poli
zvukové skladby. Kino vzdy piinaSelo zazitek, ktery pievySoval domadci sledo-

vani na stolnim pocitaci nebo v televizi.
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Kdyz nepocitam trendy ve stylu dynamického rozsahu, ktery je nyni uvadén na
-27 LUFS, coz nam ve zvukové postprodukci piinasi obrovsky rozsah hlasitos-
ti, dynamiky a obrovskou skalu decibelli, se kterymi mizeme pracovat oproti
michani do -6 dB, kdy jsme byli velmi limitovani, ¢imz vybuchy a podobné

hlasité efekty byvali dosti znehodnocenny.6

2.3 Vyvoj

2.3.1 Dolby Digital

Spolec¢nost Dolby piisla s prvnimi inovacemi ve vyvoji zvukového zazitku jiz
vroce 1991, kdy vznikl format Dolby Digital, ktery se nejvic vyskytoval
v konfiguraci 5.1 kanald. Jednalo se o pfimého naslednika Dolby Stereco a
V podstaté se jedna o pét hlavnich kanall a jeden nizkofrekvencni basovy kanal
zvany subwoofer, ktery pomaha ptredevSim u explozi apod. Zatimco rozsah
vSech péti hlavnich kanall rozestavénych kolem divéka je uvadén od 20 Hz do
20 kHz, subwoofer neboli LFE kanal ma rozsah pouze do 120 Hz. Jedna se te-
dy o ptichod prostorového zvuku. Pivodné $lo o vyuziti v kinech dnes je tento
format ale zcela béznou soucasti DVD nosici i bézn€ dostupny pro osobni vy-
uziti u televize, domaciho kina nebo osobniho pocitace, ¢imz bylo Dolby nuce-

no prijit s n&&im lepsim.”

® GRIMM Egelco, Presented at AES 134th Convention, Loudness Day Session L4 2013 May 4-
7, Rome, Italy

" Internetovy zdroj wikipedie [online] https://cs.wikipedia.org/wiki/Dolby_Digital
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2.3.2 Dolby Surround 7.1

V dob¢ kdy pftisel obrovsky skok obrazového zazitku nastupem digitalniho kina
a znovuzrozenim 3D, bylo nacase ozivit i zvukovou slozku, ktera zistala defi-
novana jiz od roku 1999 a premiéry filmu Star Wars episode 1 — The Phantom
Menace, na zvukovém formatu Dolby Digital Surround EX. Ukol byl jasny, vy-
tvofit opét novy a lepsi zvukovy zazitek. Vysledkem toho byl format Dolby
Surround 7.1 coz v praxi znamenalo pouzivani klasického rozlozeni prostoro-
vého zvuku reproduktorti na format 5.1 - tedy levy surround (Ls) a pravy
surround (Rs) coz byly dva reproduktory umisténé vpravo a vlevo za poslucha-
¢em a ty ale byly jesté navic rozdéleny na levy a pravy postranni kanal vedle
nas (Ls a Rs) a zadni levy a pravy surround kanaly (Bsl — Left back surround) a
(Bsr — Right back surround) coz znamenalo opét prostorovéjsi zazitek, zaroven
ale kazdé kino jiz vybavené Dolby Digital Surround EX, nepotiebovalo Zadnou
zménu kabelaze, nebo konfigurace zesilovaci, ¢i jinou kalibraci, coz bylo revo-
lu¢ni a levné vylepSeni zvukovych zazitkt v kiné. Prvnim takovymto 7.1 fil-
mem byl kupodivu animovany film Toy Story 3 z roku 2010, na kterém spolu-

pracovalo Dolby s Disney a Pixar.’

Casem ale opadl i 7.1 kanél. Postupné se totiz z trendu stalo vecelku klasické
vybaveni kazdé domacnosti s domacim kinem a bylo na ¢ase pfijit s né€im zase
jeste lepSim.

Neni tomu ani tak davno, teprve v dubnu roku 2012 pfisla na trh nova zvukova
forma, kterd méla pozvednout zéazitek a ptilakat opét lidi zpatky do kin. Spo-

le¢nost Dolby totiZ pfedstavila sviij revolu¢ni vynalez zvany Dolby atmos.

8 KOSMIK. Clanek na strankéach [online] http://www.digitalnikino.cz/node/644. 28. 2. 2012
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2.4 Dolby Atmos

Zde spolecnost Dolby jiz zcela upustila od svych predeslych konceptd, kde byly
pifedem definovany zvukové kanaly, a pfisla se zvukovym formétem, ktery na
pocet kanalu nehraje. Tentokrat uz se nejednd o zvukarem ve studiu pevné roz-
délené jednotlivé ruchy do danych kanalt, které hraly v nastavené reproduko-
vané realité. Uz se nejedna o pomér hlasitosti mezi jednotlivymi kanaly, diky
¢emu pak mozek odvodil, odkud konkrétni zvuk ptichazi. JednodusSe tentokrat
uz neni Sance, zjistit odkud konkrétné zvuk pfisel, zazitek je nastaven formou —
Jde to odnékud zezadu zprava. Dolby nam jednoznacné chtélo vratit divod,
proc jit do kina a vytvofit z filmového svéta zase trochu lepsi zazitek.

Pfislo totiz S revoluénim obménénim a vylepSenim prostorového zvuku sou-
Casnosti, jak uz 1 nazev napovida, jedna se o zcela komplexné prostorovy zvuk,
ktery se pohybuje v sdle vSude kolem nds a ptidava tim tedy na pocitu, Ze jsme
soucast filmu, Ze jsme s postavami a nachdzime se ve filmovém prostfedi na

platn€. Dovytvafi pro nas zcela filmovou atmosféru.

X1 DOLBY.ATMAS

HEARTHE Qq}:ﬂ RE

Obrazek ¢. 1 — Vzhled kinosalu s Dolby Atmos

Jedna se o nelimitovany pocet reproduktort (zavisi na velikosti salu), které jsou
zaveSeny nejen kolem nas, coz Dolby nazyva jako tzv. Zvukové objekty, ale i
nad ndmi vSude po strop¢ salu. To ale stile znamend, Ze mame limitovan po-

¢et kanalu.
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Jedna se tedy o 3D zvukovy systém, ktery kombinuje zakladni nahravku v Dol-
by Surround 7.1 s ptidanymi objektovymi zvukovymi efekty. Ty se mohou diky
celé siti reprosoustav rozmisténych po bocnich sténach a ve dvou fadach na
strop€, ozyvat z nejrizngjSich mist salu a riizné se i pohybovat. V jednom oka-
mziku mize tedy soucasné zaznit z riznych stran az 128 zvukovych efekti.
Tradi¢ni prostorovy zvuk byl doposud omezen z toho diivodu, ze se k nam
zvuk dostaval jen z ur€itych ahli. Zde to uz ale neplati. Jednoduse fe¢eno vyu-
ziva moznosti, ze zvuk nemusi byt definovan pro konkrétni kanal i kdyz samo-
ziejme tato moznost stale funguj e.?

Stale ale neni jedno, kam si ¢lovek sedne, nebot’ Jan prochazka z Premiere Ci-
nemas radi: ,,Chcete-Ii si zdZitek z Dolby Atmos uZit na maximum, sednéte si do
treti ctvrtiny salu doprostred. Vsechny reproduktory pak budou mirit presné na
vas a 3D objektovy efekt vice vynikne. «10
Vzhledem ke své slozitosti se stale jedna o ojedinély zazitek, nebot’ pro kina je
technické zazemi tohoto zvukového systému obrovska investice. Naptiklad
v Ceské Republice jsou pouze dvé kina, ktera poskytuji zazitek 3D prostorové-
ho zvuku. Prvnim je Premiere Cinemas Hostivai v Praze a druhym od 18. Rijna

2013 Pemiere Cinemas v Santovce v Olomouci.

9 CDR. Internetovy ¢léanek. Praha, 15. 5. 2014. [online]
http://cdr.cz/clanek/vse-0-zvuku-dolby-atmos-jak-funguje-3d-objektova-technologie

19 PROCHAZKA, Jan. Technicky feditel Premiere Cinemas v rozhovoru pro internetovy &la-
nek. Praha, 15. 5. 2014. [online]

http://cdr.cz/clanek/vse-0-zvuku-dolby-atmos-jak-funguje-3d-objektova-technologie


http://cdr.cz/clanek/vse-o-zvuku-dolby-atmos-jak-funguje-3d-objektova-technologie
http://cdr.cz/clanek/vse-o-zvuku-dolby-atmos-jak-funguje-3d-objektova-technologie
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2.5 DCP (Digital Cinema Package)

Je to kolekce digitalnich soubord, jako je zvuk a obrazové a datové toky, které
jsou pouzivany pro uchovani a zprostiedkovani pro digitalni kina. Obsahuji ob-
raz a zvuk, které jsou komprimovany, aby se snizilo obrovské mnozstvi dat a
tim mnoZstvi potfebného ulozisté. Navic se to uziva i jako ochrana pied neo-
pravnénym uzitim. Jedno z takovychto baleni dat se pro Dolby atmos nazyva
Dolby Secure Content Creator, ve zkratce SCC2000. Zvukové stopy zde mo-
hou byt uzamceny, ¢imz se pomaha zabranit chybam pii synchronizaci. Na
principu tohoto kodovani zvukovych stop do kina funguje tad, ktery definuje

zvukovy prostor v séle a jednotlivé objektové zvukové efekty a jejich vyskyt.™

2.6 Domaci Dolby Atmos

I kdyz to netvoti takovy obnos jako vydelky kin, stale se jesté prodavaji filmy i
na DVD nosicich, a aby ten zvuk stale lidi 1akal, bylo na konci ¢ervna roku
2014 oznameno, Ze se do¢kame systému Dolby atmos i na domacich kinech.
Naptiklad prvnim filmem, ktery vySel na domaci 3D zvukovy systém, bylo

Blu-ray filmu Transformers: Zanik.

X ooLBY

Obrazek ¢. 2 — Model domaciho Dolby Atmos

1 PDF spolegnosti Dolby. 2014, s. 11 [online]
http://mww.dolby.com/us/en/professional/cinema/products/dolby-atmos-next-generation-audio-

for-cinema-white-paper.pdf
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2.7 Rozdily od komer¢ni instalace

Samoziejmé stale jeste tento systém laka divaky do kin, jelikoz doméci sys-
témy nejsou schopny pojmout stejny rozhrani jako obfii saly a multiplexy. Vse
bézi na Dolby TrueHD nebo Dolby Digital Plus. Jedna se tedy pouze o méné
naro¢né kodovani objektl, neboli v domacich kinech nejde oddélit vSech 128
moznych zvukovych objektl, které mame k dispozici. V podstaté je maximalni
kodovani uzptisobeno pro 24.1.10 kanal, kde ¢islo deset tvoii pocet reprodukto-
ri na stropé€ a po sténach, ale jak je znamo, doba jde stile kuptedu a brzy se
tteba 1 tento moderni zvukovy 3D systém né¢im podati jesté vylepsit.

., You'll feel like you're inside the action as the sounds of people, music, and
things come alive with breathtaking realism and move all around you in three-
dimensional space. “*?

Témito slovy ldk4 spolec¢nost Dolby na své produkty, pfesto si myslim, Ze 1
kdyz ¢asem technologie opét postoupi i v domacim prostiedi, zazitek se jedno-

zna¢n¢ modernim kinosaliim nevyrovna.

12 Oficialni likadlo spolegnosti Dolby [online]

http://www.dolby.com/us/en/technologies/home/dolby-atmos.html
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3 HUDBA

3.1 Uvod

Filmova hudba neni ve filmu nic vic nez jenom pocitovy prostiedek, jak dopl-
novat emoce, které nam piinasi obraz. Umociuje naSe pocity z filmu a jednot-
livych scén. VSeobecné slouzi jako navozeni nélady. Presto, i kdyz se muze
zdat, ze se jedna jen o jakési doplnéni obrazovych vjemt, neni tomu tak. Hudba
se stava nedilnou soucasti kazdého vypravéného filmového pribéhu, at’ uz slou-
zi jenom v pozadi pro doplnéni, nebo jako hlavni vyrazovy prostfedek, ktery
mluvi sam za sebe. N¢kdy totiz hudba muze nahradit i mluvené slovo, muze
vypravét d¢j, o charakteru postav, spojuje dva zabéry a ¢asto urcuje 1 tempo a
rytmus akce, zesiluje gradaci nebo vyvolava oc¢ekavani a mnohé dalsi. Veskeré
pouziti hudebnich motivil je jedna velka hra s na§im vnimdnim a psychologii, u

které existuji jednoduché zakotenéné pravidla.

3.2 Psychologie hudby

Cely Zivot uZ od narozeni, a vlastné jesté pied tim, jsme zcela obklopeni zvu-
kem. Kdyz jde ClovEk spat, sluch je az posledni lidsky smysl, ktery vypina a je
to dané uz nas$im evolu¢nim vyvojem. JiZ od nepaméti je v nds zakofenéno, Ze
instinktivné reagujeme na nejriznéj$i podnéty, vyraznéji tedy na kratké a o vy-
soké frekvenci (naptiklad kiupnuti vétve nebo Susténi listi). To proto, ze kdysi
bylo dulezité slyset bliziciho se predatora, v€as pfed nim prchnout a diky tomu
pfezit. Vnimani jednotlivych zvukovych podnéti a jejich charakteristiky je
V nas zakofenéno dodnes a je tedy naprosto piirozené, ze se této hry s lidskym
sluchem vyuziva i pii filmové tvorbé. Tato skutecnost plati ve vSech smérech,
coz znamena jak zvuky rusivé, jako jsou nékteré ruchy, tak 1 zvuky zvukoma-
lebné, jako je hudba. Veskeré sluchové vjemy v nds budi emoce, miZou v nas

vyvolat vzruSeni, zrychleny tep srdce nebo zvysSeny svalovy tonus. Navic, pre-

kvapit mize fakt, Ze tato vzruSeni aktivné vyhleddvame.
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Spojeni déje v obrazu s hudbou, se v tomto sméru jednoduse jevi jako nanejvys
vyhovujici, nebot’ audiovizualni dilo, které soucasné¢ zapojuje zrak i sluch, je

Vv této kombinaci zprostiedkovatel silného emocialniho a estetického zazitku.*®

Dalsi diilezitou sloZzkou ptisobeni hudby a tedy soundtracku na ¢lovéka je em-
patie. Divod, pro¢ v nds soundtrack zanechdva silnou odezvu, ¢imz nas donuti
o filmu mluvit s ostatnimi, nebo nas nalakat znovu do kina, ¢i koupi originalu,
je ten, ze lidi si tyto vjemy pfipisuji k vlastnim zkuSenostem, k vlastnim zazit-
kim, jednoduse si promitaji vlastni emoce do hudby a citi estetickou empatii,

¢imz se pro n€ dana scéna stava osobni a blizka.

3.3 Soundtrack

Nejdiiv je nutné rozdélit slova sound-track a score, nebot’ kazdé zastava trochu
jiny vyznam. Slovo Sound-track je odvozeno z anglického jazyka a v ptekladu
znamena ,,hudebni stopa®, z ¢ehoz vypliva také pouzivana zkratka OST — Ori-
ginal Sound Track. Jak tedy jiz nazev napovida, jedna se o hudbu, ktera je pou-
zita ve filmu (mimo jiné ale taky ve hrach, televizi apod.). OST je ¢asto vyda-
van 1 jako samostatny nosi¢ k filmu, takze se Casto stava, ze si miizeme koupit
CD se stézejnimi skladbami z daného filmového dila, naptiklad velmi Casto
pokud K filmu déla kompletni hudebni slozku jeden skladatel nebo hudebnik.
Soundtrack je tedy ve vétSin€ hudba, kterd se objevuje i mimo film, napiiklad
pisnicky kapel, hudebni doprovody a podobné&. Na rozdil od toho je tzv. Score,
které se da definovat jako instrumentdlni podkladovd hudba dopliujici dané
scény a jejich naladu a byvaji sloZzena specialné jen pro ucely konkrétniho fil-
mu.

Krom psychologickych jevil, jak hudba plsobi na ¢lovéka a jeho vnimani, a
dalSich aspektii, které hudebné prodavaji uz samotny hotovy film, mame i né-
kolik typti, jak miize hudebni slozka zaujmout divaka jesté pied tim, nez viibec

film pfijde do kina. Pro ptiklad jsem uvedl n€kolik moznosti.

¥ STORR, Anthony. Music and the Mind. USA: Free Press, 1992. Page 27
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3.4 MoZnosti propagace

3.4.1 Hudebni skladatel

Jednim z prvku, ktery mtize ¢loveéka prilakat je ten, ze hudbu k danému velko-
filmu, nebo 1 fadové produkcei, bude mit na starost jeho oblibeny hudebni skla-
datel. Davno nejsme v dobé némé éry, kdy hudbu tvofil po ¢as celého filmu je-
den pianista nebo orchestr, ktery byl pfitomen v séle a hral zivé hudebni dopro-
vod. Doba pokrocila ve vSech smérech a v dneSnim digitalnim svété se rozsiiu-
je i hudebni primysl. Neni divu, ze filmovi hudebni skladatelé nesedi jen ve
studiu, kde komponuji své skladby, velmi Casto se stdva, Ze nejen velci sklada-
telé jezdi své vlastni velké show a své nejlepsi dila hraji zivé pro vyprodané
arény hlavnich mést. N&kdy i vic jak pul roku doptedu. Zijeme hold v dobg,
kdy nam zna¢nou ¢ast filmu, prodavaji z velké ¢asti jména. Od herct, pies rezi-
séry az po hudebni skladatele.

Jednim z nejvétSich piikladi je nejvyraznéjsi hudebni skladatel soucasnosti
Hans Zimmer, ktery ma za sebou hudbu pro mnoho oscarovych blockbustert,
jako je Pirati z Karibiku, Pocatek, Pearl Harbor, Temny rytif nebo novéjsi hit
Interstellar. Ziskal v§echna diileZitd ocenéni v¢etn€ Oscara (za animovany film
Lvi kral), Zlatého Globu (za film Gladiator) 1 Grammy. Napiiklad jeho hudba
K filmu Lvi kral, coz byl zlomovy bod jeho kariéry, se stala natolik stézejni, ze
diky ni ziskaval dalsi ocenéni i stejnojmenny muzikal, ktery tézil z Zimmerova
soundtracku. Dalsi zajimavost je napiiklad nominace na Oscara za hudbu
k filmu Gladiator (2000), ktera se stala jednou z nejprodavanégjsich OST viibec.
Charakteristickym rysem je uvadéno jeho pouzivani hudebnich prvku z kultur,
V nichZ se odehrava ptibéh filmu a dodava tim autentickou atmosféru. Dalsi je-
ho ,,know-how* je zru¢nost michat syntezatory s orchestralni hudbou, krasné je
tento piiklad demonstrovan naptiklad na skladbé k filmu a traileru Pocatek, kde
kombinuje syntezatorové dechy s zivymi smyéci.' Castokrat jsem osobné za-
zil, ze se mi znami vydali na film do kina jen z toho diivodu, ze chtéli védét, co

zase ve filmu predvede.

14 Zdroj z Ceskoslovenské filmové databaze [online]
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Krom dalSich legendarnich skladatelt jako je John Williams (napt. kompletni
saga Star Wars, Jursky Park a Indiana Jones) nebo Enrio Moricconne (napf.
Tenkrat na Zapadé, Hodny, zly a osklivy nebo uplna Tarantinova novinka Osm
hroznych) je tfeba dalSim piikladem Howard Shore. Ziskal 3 Oscary a 2 Zlaté
Globy za Péna prstent a tak nebylo divu, Ze po ohlaseni jeho spoluprace i na

pokracovani trilogie Hobit od Petera Jacksona, budou lidé v ocekavani.

Sam jsem tuhle skute¢nost bral za jeden z hlavnich diivodd, pro€ na film jit.

3.4.2 Interpret

Hudbu nemusi vzdy pfimo k filmu slozit jen skladatel, objevuji se i pfipady,
kdy je cely soundtrack zastinén jednim nebo vice interprety. MiiZe to byt i film
hudebni nebo dokumentarni, ¢imz pak logicky vyplyva, ze si hudbu k filmu

udéla kapela, o které film pojednéva.

Jednim z pfikladli posledni doby se stal Zivotopisny film Straight Outta
Compton (2015), ktery vypravi filmovym zpisobem hollywoodského stylu o
legendarni hip hopové kapele N.W.A.. Producenty a supervizory filmu byly dva
samotni ¢lenové byvalé kapely. Tento film tedy uZ pfed svym vznikem lékal na
staré hity, kterymi se legendarni kapela zapadniho pobieZi pysnila jiz v dobé
své tehdejsi slavy v rozmezi let 1986 — 1991. Staré hity v novém kabaté, pfi-
pomenuti staré slavy a propagace pisni za Gcelem piipomenout co byly kdysi
za¢ a nalakat tak lidi do kina. No nutno podotknout, ze se tenhle krok opravdu
povedl, nebot’ samotny film byl nominovan na Oscara, v USA se navic stal
jednim z nejlepSich filmt roku 2015. Dalsi dikazem je skutecnost, Ze jen za
prvni vikend kdy byl film v Americe promitan, utrzil vic neZ dvojnésobek své-
ho rozpoctu, coz €ini 56,1 milionu dolarti z 2757 kin za dva dny. Pivodni roz-

poget filmu &inil 29 miliont dolara.*

1> Statistiky z internetového Elanku. [online]

http://art.ihned.cz/film-a-televize/c1-64469160-straight-outta-compton-navstevnost
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Dalsim ptikladem je film 8 Mile (2002), ktery byl propagovan nejen ustredni
skladbou Lose Yourself od nejzndméjsiho rapera soucasnosti jménem Eminem,
ktery si mimo jiné zahral i hlavni roli, ale i celym stejnojmennym albem.
V podstaté vzniklo album, které potom bylo pouzito jako kompletni OST a pl-
nilo tedy dvoji funkci. Film neni autobiografickym, nevypravi piimo o Emine-
movi, ale je jim zna¢né inspirovan a v kombinaci s hudebnim marketingem se
tento film stal u své cilové skupiny hitem. Neni tedy divu, ze Eminem s titulni
skladbou Lose Yourself nakonec ziskal i Oscara (2003) a byl nominovan na
Zlaty Glob. Samotna skladba potom obsadila prvni misto ve vice nez 15 hitpa-
radach po celém svété. Napiiklad samotnd DVD distribuce zaznamenala vydé-

lek 40 milionti dolarti hned v prvnim dnu uvedeni na trh.

3.4.3 Videoklip

Videoklipem je minéna ta situace, kdy interpret nebo kapela vyda svoji novou
pisnicku za Ucelem propagace n¢jakého filmu. VétSinou takovy klip vychazi
zhruba mésic ped premiérou v kinech. Casto takovy klip obsahuje zabéry pra-
vé z daného filmu, ¢imz ma napiiklad, stejné jako trailer, nakousnout jak film
bude vypadat. Takovéto videoklipy vétSinou také tvofi titulni skladbu k filmu,
takZe 1 jejich nazev Casto byva stejny jako samotného filmu nebo jeho piidav-
ku, ale miiZzou se samoziejmé i liit, jako napiiklad skladba od Lorde — Yellow
Flicker Beat, ktera patii jako videoklip k filmu Hunger Games — Mockingjay
part 1.

Jeden z nejleps$ich ptipadi propagace pomoci vydani videoklipu pfed premié-
ukazka dne$ni moderni doby, funkce internetu a tim jednoduchého Sifeni in-
formaci. Adele totiz nahrala skladbu k filmu Skyfall (2012), kde si agenta 007
zahral Daniel Craig. Singl byl propagovan samotnou Adele, Sifen po socidlnich
sitich a 1 kdyz vySel pouze formou tzv. Lyric videa, vidélo ho uz ptes tGctyhod-
nych 125 miliont lidi a je jisté, Ze tato skladba neoslovila pouze posluchace
britské zpévacky. Nasledné totiz Adele se skladbou Skyfall ziskala nejen Zlaty

R

Glob, ale byla ocenéna i1 cenou nejprestiznéjsi, tedy ziskala za ni Oscara.
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Druhym piikladem je vybér k nazpivani titulni skladby k filmu Hobit: Smakova
draci poust. Zde byl tikol svéfen dalsi britské hvézdé poslednich let, zpévakovi
jménem Ed Sheeran, ktery nazpival pomalou skladbu s nazvem I See Fire, ktera
obsahovala i videoklip se zabéry z chystaného titulu. Skladba také nese Cislo
ptes 125 miliond zhlédnuti na internetovém serveru Youtube. Mimo jiné bylo i
vytvotené druhé video pfimo ze studia, kde skladbu za dohledu reziséra Petera
Jacksona nahraval. Skladba prolétla spoustu hitparad a stala se jednou z Casti
obrovské kampané a masového marketingu filmového kolosu se jménem trilo-

gie Hobit.

Své o tom hovoii i statistiky, které uvadéji, ze zisk filmového studia MGM,
které ma oba tyto filmy pod sebou, se v roce 2012 vice nez ztrojnésobil. Spo-
leGnost za to vd&&i v prvni fadé pravé divackym hitim Hobit a Skyfall. Cisty
zisk stoupnul z 35,2 milionu dolart (rok 2011) na neuvéfitelnych 129,2 milionu
dolarti, tedy na zhruba 2,6 miliardy korun. At uz vétsi nebo mensi, je jasné, ze

urcity vliv na filmovy marketing, tyto hudebni tahy rnaji.16

® Internetovy ¢lanek iDNES.cz [online] http://kultura.zpravy.idnes.cz/bond-a-hobit-a-trzby-
studia-mgm-dea-/filmvideo.aspx?c=A130319 132759 _filmvideo_jaz
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4 ZVUKOVE EFEKTY

4.1 Uvod

Dobry zvuk nasnimany na place je samoziejm¢é zéklad pro kazdy dobry film,
kdyz uz jsme ale jako divak v king, to co nas na ném zvukové zaujme, vétSinou
nebyva kontaktni zvuk, ktery méme spjaty automaticky s obrazem, ktery vidi-
me na platné, ale sound design, neboli zvukové efekty, které nas Casto dokéazi
prekvapit, oslovit a zaujmout, nebot’ ptinasi néco atypického, nového a neo-
koukaného. Tvorba zvukovych efekti poméahd, kdyZ mame Spatny kontaktni
zvuk, nebo ho nemizeme z n¢jakého divodu pouzit, vétsSinou je ale potieba
tam, kde kontaktni zvuk ani vzniknout nemuze. Napiiklad veskeré sci-fi, ani-
mované filmy, nebo slozité trikové scény, ¢i dodélavani zvuku do digitalnich

scén, dnes jiz tradi¢né, tocenych na klicovaci pozadi, kde spousta zvuki chybi.

4.2 VSeobecny piehled

Sound design je vlastné€ proces, pii némz ziskavanim, nahravanim a generova-
nim 1 nékolika riznych zvuki znéjicich soucasné a michanych do sebe, vznika
zcela nova Skala zvuki. Jedna se urcitou manipulaci divdka. Sound design je v
podstaté vyroba nového svéta zvukl a diky predstavivosti a talentu nékterych
sound designéri je mame piifazené k nékterym vécem a uz si ani neumime
piedstavit, Ze by mohli tyto véci znit jinak. Od robott, pies vesmirné lodé, di-
nosaury, mimozemstany az po vSedni véci, které diky sound designu vdechnou

novy zivot.
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Pojem sound design byl zaveden do terminologie filmového svéta rokem 1972,
kdy vySel v tomto odvétvi revolucni film Apokalypsa (1972), ktery reziroval
Francis Ford Coppola. Pravé on byl prvni kdo za zvukové efekty, ud¢lil tento
Htitul® Walteru Murchovi. Tehdy jesté ale slovo sound designér neneslo presny
vyznam, jak ho zndme dnes. Jednalo se o celkovou praci na vSech aspektech
zvukové stopy od dialogi, pies zvukové efekty az po finalni mix. Pojem sound
designér zacal hrat ustfedni roli az v roce 1977, kdy sound designér Ben Burtt
pracoval na filmovém svété zvukl pro George Lucase. Film Hvézdné valky:

epizoda V- Nova nadgje."’

Dalsi skute¢nosti jak mizou zvukové efekty pomoci je nahrazeni slozitych vi-
zualnich efektl (vfx) a specialnich efektl (sfx) pfimo tocenych na place. Uz od
éry legendy hororovych filmt, jako byl Alfred Hitchcock, plati, ze Casto byva
mnohem efektivnéjsi to, co divak nevidi a musi si domyslet, tudiz Casto byva
zadouci, aby se scéna odehréla z n¢jaké €asti jen ve zvuku, ale divak pfimo ne-
vidél, co se vlastné stalo. Spravnym pouzitim se pak z dé€sivé scény muize stat
jesté désivéjsi, ktera se zaryje do podvédomi a vytvoii nezapomenutelny zazi-
tek. Rezisér Alfred Hitchcock byl tohoto umu dikazem. Jeho filmy se staly ne-

smrtelnou klasikou a zvukova ¢ast na tom nese svij podil.

O

4.3 Specifika podle Zanri

Razné zanry, vyzaduji a pouzivaji rizné zvukové efekty, bez kterych by se ne-
obesly a které délaji zanr specifickym. Udélat film bez téchto efekth u nékte-
rych typt nejde. Pomineme-li filmy romantické, erotické, dramata nebo doku-
mentarni a dalsi, u kterych jsou zvukové efekty tvoteny pro Cistou zvukovou
stopu spajenou s obrazem, tak jsou Zanry, u kterych by se bez zvukovych efekti

neobesly a jsou na nich postavené.

17 THOM, Randy. Internetovy ¢lanek pro FilmSound. [online]

http://filmsound.org/articles/designing_for_sound.htm
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4.3.1 Horor

Jednim z filmovych zanrt, ktery by se bez zvukovych efektli neobesel, je horor.
Dokazat si to miizeme naprosto jednoduse, kazdy uz asi nékdy zkousel vypnout
si u filmu zvuk, aby vidél jaké to je, samoziejme je to Spatné a ¢lovek se na-
prosto prestava bat, upada napéti. Veskera hororova hudba i ruchy, jsou psy-
chologii ¢loveka pouzity presné tak, aby se ¢lovek pii dané scéné bal, od vrzani
dvefi, pres skiipani podlahy az po désivy kiik z chodby opusténého hotelu.
Opét plati, ze ¢lovek diiv reaguje na zvuk nez obraz, coz je v nas zakofenéno
Z doby, kdy jsme museli v pravéku utikat pred predatory. Mozek celkové fun-
guje sluchovymi vjemy, aby nas varoval pted nebezpecim, které¢ je hororovymi
zvuky navozeno. Ma v sobé zakofenénou averzi na tzv. ,nelinearni* zvuky,

. o r v 0 1
které ve zvikeci isi evokuji uzkost a strach.'®

Nejcastéji jsou tyto zvuky tvofeny Ctyfmi zpusoby. Skokem frekvencniho
pasma, neobvyklou harmonii zvuku, chaotickym zvukem nebo zvukem Sumu a
zvukem mimo normalni rozsah, ¢imzZ je mySleno mimo klasicky rozsah nastro-
je nebo hlasivek zvifete, zvuk potom pisobi nepfirozené a vyvolava v nds

strach.

8 CONOR, Steve. Internetovy ¢léanek pro Independent. Londyn, 25. 5. 2010. [onling]
http://www.independent.co.uk/news/science/why-calls-of-the-wild-are-the-secret-of-a-good-
horror-film-1982965.html
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4.3.2 Sci-fi

vvvvvv

science fiction, nebot’ se zde musi vzdy zvukové vytvofit cely svét véci a po-
stav, které neexistuji a tudiz ani ¢lovék nemize védét, jak zni. Zde prichazi na
fadu tvlrci schopnosti a obrovska potieba inspirace, napada a zkusenosti, ne-
bot’ dobie odvedena prace na sound designu je synonymem k uspésnosti filmu.
Nejlepsi se vryly do paméti divakl natolik, ze kdyz slysi konkrétni zvuk, auto-
maticky si ho pfifadi k postave, véci nebo filmu. Ku piikladu se jedna o zvuky
dinosaurd z Jurského parku, Svételné mefe a dychdni Dartha Vadera
z Hvézdnych valek nebo teleport z dilny Star Trek. Své o tom vi i Ben Burtt,
osoba stojici za zvukovymi efekty do filmd jako je Star Wars, Wall-E, Indiana

Jones nebo E.T. mimozemstan.

4.4 Ben Burtt

Americky sound designer Ben Burtt je povazovan za jednoho z nejlepsich ve
svém oboru, zaroven je legendou v historii zvukovych efektt, kvili své praci
na Hvézdnych vélkach a zaroven je drzitelem ctyf oscarovych soSek. Uz od
Skoly dosahoval uspéchti ve svém oboru, nacez si ho v§imnul producent Garry
Kurtz, ktery shanél lidi do tymu pfi praci s Georgem Lucasem. Cely rok shanél
zvuky pro redln¢ znéjici vesmirny svét, ktery si Lucas vymyslel ve své hlave,
nakonec se ale jednalo o jeho zlomové revoluéni dilo. Diky tomu se stal jed-

nim z nejvyhledévanéjsich tviircti zvukovych efektit v Hollywoodg.

Obrazek &. 3 — Ben Burtt ve studiu
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Za cas své kariéry jiz pomohl ke slavé mnohym filmiim. Jeho kouzlo spociva
V neuvéfitelném citu pro vyrobu zvuki, neboji se inovovat, vymyslet a nechat
fantazii volny prib¢h. Navic plsobi jeho empatie a lidskost, kterou dokaze

vdechnout svym nezivym postavam.

Valnou vétSinu prace udélal pro Lucasfilm a Stevena Spielberga. Podilel se i na
veleuspé$ném animovaném filmu spole¢nosti Pixar, Wall-E. Dale pak na fil-

mech Indiana Jones a blockbusteru jménem E.T. mimozemst'an.

Za Star Wars: Epizoda IV — Nova nadéje, Indiana Jones a dobyvatelé ztracené
archy, E.T. Mimozems$tan a Indiana Jones a posledni kiiZova vyprava ziskal
Oscara. Neuvéfitelny potencial predvedl u hitu studia Pixar, animovaného fil-
mu Wall-E, ktery sklidil velky tspéch a mnohdy je povazovan za nejlepsi véc,
kterou Pixar udélal, nebot’ zde zvukové efekty bez debat prodali filmovy zazi-
tek. Nejen diky své preciznosti, ale hlavné diky splnéni nadlidského ukolu,
udrzet divakovu pozornost po dobu delsi nez 30 minut, protoze to je doba od
zacatku filmu, ve které se neobjevi ani jeden jediny dialog. Pfibéh malého ro-
bota uklizejiciho odpad na opusténé a liduprazdné Zemi se totiz bez jakychkoli
slov opravdu tak dlouho obesel diky brilantni praci vytvofenych zvuki robota,
predméti 1 okoli. VSe je vysledkem té€zké prace jak saim Ben fika:

., I started working three years ago on the dialogue for this film and auditio-

. . {(19
ning voices.

¥ BURTT, Ben. V rozhovoru publikovaném Sheila Robertovous, Movies Online Canada

[online]
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4,41 Star Wars (Hvézdné valky)

Lezel pted nim tkol vytvofit zvuk pro vSechny zbrané a stroje, pouzité uz od
prvniho filmu tzv. epizody IV. Sam uvadi, Ze prace na svételném meci byla
prvni véc, kterou zacal.

Jedna se o kombinaci huceni volnobéhu diferencialu motoru filmového projek-
toru a bzucivé ruseni signalu zpisobené mikrofonem namifenym na starou te-
levizni soustavu. Tyto zvuky byly upraveny, smichany, a nakonec byl tento
zvuk, jak ho zname dnes, pouzit pro vSechny dily a stal se celosvétovym feno-
ménem. Vznikala spousta parodii, spousta pfed¢lavek nebo internetovych videi
na téma Star Wars a tento zvuk nikdy nesmél chybét. Objevuje se i v takovych
velikanech jako je dnes napi: animovany serial Simpsonovi a objevi se i
VvV puvodné nepldnovaném pokracovani série, v epizodé VIIL., ktera ptisla do kin
koncem roku 2015. Neni tedy pochyb, Ze kdyz n¢kdo uslysi zvuk tzv. svételné-

ho mece, tak si ho pfifadi k filmu Star wars.

Dale Vytvortil specificky zvuk dechu Dartha Vadera. Origindlni script byl
popsan slovy:

“strange dark being, in some kind of a life-support system."%°

Zvuk je vytvofen samotnym Benem, ktery si nasadil potdpecskou masku, ve
které dychal na maly pfiloZeny mikrofon do regulatoru.
"It was that cold, mechanical breathing sound ... that became the basis for Da-

rth Vader's breathing,"*

2 BURTT, Ben. V internetovém rozhovoru. [online]
https://www.youtube.com/watch?v=vpjX11SQFKo
2 BURTT, Ben. V internetovém rozhovoru. [online]

https://www.youtube.com/watch?v=vpjX1I1SQFKo


https://www.youtube.com/watch?v=vpjX1ISQFKo
https://www.youtube.com/watch?v=vpjX1ISQFKo
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Zdanliveé jednoduché, zvuk se stal ale natolik specificky, ze se stal symbolem
filmu, zacal ho marketingoveé propagovat natolik, Ze nakonec Lucasfilm zaplatil
za ochrannou znamku a zvuk si nechal patentovat, takze bedlivé hlida, kdo ho
kdekoliv pouziva. Dal$im takovym dilezitym zvukem filmu se stal hlas robota
R2-D2, ktery vzniknul hlasem samotné¢ho Burtta, ktery je poté roboticky upra-

vovan.

4.5 Gary Rydstrom

Dalsi dileZzitou osobnosti je sound designér jménem Gary Rydstrom. Hraje vy-
znamnou roli v tvorbé a upravé zvukovych efekti. Nejvic to dokazuji tituly na
kterych se podilel a ceny, které jiz stihl ziskat. Za svou praci byl 17 krat nomi-
novan na Oscara, z toho sedmkrat dokonce vyhral. Prvniho ziskal uz v roce
1992 za film Terminator 2: Soudny den, pokracovalo to 1994 za film Jursky
Park a o ¢tyfi roky na to za velkofilm Titanic reziséra Jamesa Camerona. Své
soSky zavr$il o rok pozdéji, filmem Zachrafite vojina Ryena. M¢l tu moZznost
podilet se Benem Burttem na praci pro Hvézdné valky a spoustu zkuSenosti

ziskal 1 jako zvukovy technik ve filmu Indiana Jones a Chram zkazy.

Obrazek ¢. 4 — Gary Rydstrom ve studiu

451 Jursky park

U filmu Jursky Park lezel pfed sound designérem Gary Rydstromem nelehky
ukol, vymyslet a vytvofit zvuky vsech dinosaurt, ktefi jsou ve filmu obsazeni,
upln€ od nuly. Nikdo totiz nikdy neslySel, jak takovy dinosaurus zni a musela
tedy zapracovat fantazie a predstavivost. Musel vytvofit redlné znéjici zvuk,

ktery se hodi, aby dinosaufi znéli vérohodné ale zaroven jako ,klasickd zvira-
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ta“. Musel vytvoftit zvuky, které by byly strasidelné, aby Clovék v sale sedé¢l za-

ryty do zidle, kdyz tyranosaurus zatve.

"If people knew where the sounds in Jurassic Park came from, it'd be rated
R|||22
(R-rated znamena, Ze na film nemtzou osoby mladsi 17 let bez doprovodu ro-

dict nebo svého zakonného zastupce)

Pro své ucely si vybral napiiklad velrybi vyfouknuti jako T-rexovo funéni a
zvuky mladéte slona, fev tygra a zvuky aligatora pro vysledny tyranosaurav fev.
Za svou praci ziskal dvé ocenéni Academy Awards za sound design a mix (a
navic se jeho prace stala svétové zndmym méfitkem, lidi si zvuk zafixovali).
Tento zvuk se stal tak fenomenalnim, Ze byl pouZit jako hlavni prvek pro novy
trailer, ktery se promital na 20ti leté vyro¢i u premiéry nové verze pro 3D
vroce 2013. Zaroven i veSkeré dinosauii zvuky propagovali pokracovani ve
form¢ Jurassic World, ktery byl do kin vypustén v roce 2015, takze zvukové

efekty propagovali tento film i dal.

vvvvvv

Se a zvuk rozzlobené opice jako hlas plivajiciho dinosaura jménem dilophosau-
rus a zvuk velociraptora je z ¢asti upraveny zvuk buceni kravy, dale fev lva ne-

bo upravovany kiik delfina ve vysokych tonech.

V téchto ptipadech dobry film plus dobfe odvedena prace na zvukovych efek-

tech zarucuje Gspéch a kasovni trhak.

22 RYDSTROM, Gary. Pro internetovy &lanek Vulture. Duben, 2013. [online]

http://mww.vulture.com/2013/04/how-the-dino-sounds-in-jurassic-park-were-made.html#
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ZAVER

Zvuk je silnou soucasti filmu a nedd se na n¢j zapominat, je totiz spousta zpusobu, jakymi
muze zvuk dost pomoci filmu, aniz by si to mnozi dokazali viibec piedstavit. Na zvukovou
slozku by nemélo byt nahlizeno pouze jako na soucést audiovizualniho dila, ale jako na
plnohodnotnou samostatnou ¢ast v ramci filmového Gspéchu a prodeje. Mym cilem bylo
poukazat na n€kolik moznych faktori, od pocatku filmu kdy zacina vznikat, az po findlni
produkt, ktery se dostava do kin, pfi cemz tyto faktory znacné dokazi ovlivnit marketing

celého projektu.

Kdybych mél porovnat zménu téchto faktorti za posledni roky, tak je nejvétsim rozdilem
moderni a rychli svét. Filmy zacinaji mit problémy ¢im dal vice s piratstvim a lidmi, ktefi
si filmy stahuji, zaroven ale roste moznost a rychlost propagace formou internetu. Vse je
jednodussi, dostupnéjsi a mnohem rychlejsi nez tomu bylo jesté nékolik let zpatky a je nut-
né stale rozvijet a ptizplisobovat své cile témto podminkam a moznostem. Postupnym vy-
vojem se snad jesté zvuk zase o néco posune dal a tim tieba opét zase zvysi pocty divakda,
ktefi si na filmy radsi zajdou do kina kviili neopakovatelnému zéazitku, nez aby si ho zhlédli

doma.

Psani této prace mi pfineslo spoustu novych informaci a zajimavosti, které mé zase pii po-
hledu na zvuk a jeho moznosti posunuli dal a zcela mé v tomto sméru obohatily. Na zvu-
kovou slozku z pohledu marketingu a propagace filmu budu urcité nahlizet zase o néco

jinak.
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