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	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	FX

4
	F

5


	 1
	Náročnosti tématu práce


	
	X
	
	
	
	
	

	 2
	Splnění cílů práce
	X
	
	
	
	
	
	

	 3
	Teoretické části práce
	X
	
	
	
	
	
	

	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	
	X
	
	
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
	X
	
	
	
	
	
	

	 6
	Formální úrovně práce
	
	X
	
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Hlavním cílem práce bylo provést analýzu marketingových komunikací a na základě této analýzy zjistit, zda je současný stav MK v České spořitelně dostačující. Cíl práce byl splněn výborně.

Teoretická část obsahuje vše, co se k danému tématu vztahuje. Na získané poznatky studiem literatury logicky navazuje praktická část, která je přehledně uspořádána do pěti oblastí. 
Dotazník uvedený v příloze PI byl vypracován důkladně. Autorka jistě vynaložila hodně času na získání respondentů a zpracování tak velkého počtu vrácených dotazníků (286 respondentů). Postrádám odkazy na jednotlivé přílohy - možnost prohlédnout si popisovaný letáček na str. 41, jsem zjistila až na konci práce.

Poznatky získané analýzou marketingového mixu a marketingových komunikací jsou uvedeny ve SWOT analýze (str. 55). Zde bych autorce vytkla nepřehlednost, vhodnější by zajisté byla tabulka či vyjmenování jednotlivých položek v bodech. 

Občas se vyskytují gramatické chyby či překlepy: str. 12 – doseje = prodeje, str. 52 – odpovědi přišli, atd.

Práce splňuje všechny požadavky na BP a poskytuje přehled o marketingových komunikacích ve firmě a produktu samotném. Závěry a doporučení vyslovené autorkou jsou přijatelné a celkově je práce pro firmu prospěšná.
1. Jako hrozbu pro firmu uvádíte vysokou konkurenci. Máte přehled o firmách, které podobné produkty nabízí? Pokud ano, uveďte, v čem shledáváte poskytované služby konkurentů kvalitnější.
2. V závěrečných doporučeních navrhujete více zintenzívnit prezentace na školách. Co bylo důvodem, že právě 89% respondentů pořádanou prezentaci nenavštívilo? Mohl by tímto důvodem být například nezájem navštěvovat tyto prezentace ze strany studentů?
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
....……B – velmi dobře.................................

Ve Zlíně dne  29. května 2007
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	  A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	FX - nedostatečně
	F-nedostatečně
	


Při návrhu klasifikace nedostatečně (FX nebo F), bude práce přijata k obhajobě, při níž je nezbytná účast vedoucího práce i oponenta.

Pokud student neobhájí práci: 
-  při hodnocení stupněm FX, doporučuje hodnotitel studentovi obhajobu práce opakovat, 
       odstraní-li  vytýkané nedostatky,
-  při hodnocení stupněm F, doporučuje hodnotitel studentovi opakovat obhajobu práce na 
       nově stanovené téma ředitelem ústavu.
-     o celkovém hodnocení obhajoby práce rozhoduje komise pro SZZ

