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Práci považuji za velmi zdařilou. Líbí se mi neotřelý (až odvážný) úhel zpracování jak obalových materiálů, tak propagačních tiskovin společnosti. Dle mého názoru správně zachovaná specifická barevnost Merkuru, primární důraz na žlutou – skvělá volba. Navržený vizuál je mezi konkurencí lehce rozpoznatelný a identifikovatelný, navíc nechává otevřená vrátka pro budoucí návázání a rozvoj. 

Avšak odvážnější, atypické provedení s sebou taktéž nese riziko rozporuplných reakcí cílové skupiny, ať už s ohledem na jejich věk nebo zvyklosti.
Pozitiva

· odvážné, originální zpracování obalů a tiskovin, dostatečně odlišující se od konkurenčních produktů

· vizuální úroveň jednotlivých prací, zejména plakátů a krabice (ISO zobrazení součástek je skvělý nápad)

· práce s textem, volnými plochami, s primárním užitím bílé/žluté barvy

· koncept vizuálního sjednocení jednotlivých produktových řad - > celkově se mě líbí, že s takto nastaveným systémem lze hezky pracovat, působí jako jednoznačný identifikátor, lehce použitelný v online i printu, do budoucna nebude problém přidat další sub-brandy nebo ho dále rozvíjet
· nápad s přípravou templatů pro snadnější dodržování CD

· přehledný, jednoduchý web, korespondující s CD

Negativa

· s přihlédnutím na cílovou/věkovou skupinu možná až příliš abstraktní/minimalistický

· koncept až příliš sází na všeobecnou znalost nebo povědomí o produktu (což nemusí vždy platit, zejména pak v zahraničí apod.)

· subjektivní pocit – chybí mi na přední straně krabice produkt
· logo – možná až přespříliš snaha o použití součástek pro vyskládání loga, opticky mě druhá polovina loga připadá rozhozená
· u online bych očekával kromě webových stránek a e-commerce zpracování nebo doporučení dalších online kanálů, chybí mi náznak práce s uživatelem, s komunitou – např. budování komunitních webů, specializovaných microsites atp.

· užití perovek ve výpisu produktů namísto fotografií/krabice může snížit přehlednost a orientaci v portfoliu produktů
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