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Vytvořit kompletní redesign vizuálního stylu a prezentace české značky Merkur vyrábějící široké portfólio technických stavebnic je velké sousto i pro zkušené designéry. Jan Břeský se tohoto úkolu zhostil jako skutečný profesionál, s velkým přehledem a citem definoval signifikantní prvky použitelné ve vizuální komunikaci značky. Od obalového designu po web.
V minulosti ze slávy Merkuru těžil například Marek Pistora za vytvoření stejnojmeného fontu využívajícího stavební principy jednotlivých součástek. Mezi kvalitní aplikace bezpochyby patří také realizace vizuálního stylu výstavy „Já Merkur” z autorské dílny studia Pixl-e. Břeský však chápe svou příležitost koncepčně a vytváří komplexní řešení obalů různorodých produktových řad tohoto výrobce.

Za zmínku jistě stojí vytvoření nového loga, které důsledně a systematicky pracuje s prvky stavebnice. Výsledkem je autentické tvarosloví písmen, které nijak neestetizují skutečnost, ale velmi opravdově respektují charakter Merkuru.
Obalový design i plakáty mají technicistní, ale zároveň atraktivní estetické pojetí, okamžitě vizuálně navozující atmosféru po léta spojenou s touto kultovní stavebnicí. Tento silný aspekt patří spolu s dobrou rozvíjítelností konceptu k nejsilnějším momentům v bakalářské práci Jana Břeského. Tento návrh má velmi reálné kontury pro aplikaci v praxi a uplatnění na trhu mechanických stavebnic.
Návrh klasifikace: A- výborně
Ve Zlíně, dne 4. 6. 2016
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