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Petr Kostelníček předkládá konzistentní bakalářskou práci, sestávající z vlastního vizuálního řešení kampaně a navazujích aktivit v online prostředí sociálních sítí. Toto řešení respektuje ověřenou marketingovou logiku uplaňovanou v posledních několika letech v prostředí tzv. webu 2.0.
Své technické dovednosti v oblasti DTP Petr Kostelníček potvrzuje při montážích klíčových fotografií využitých jako základní materiál pro vizuální styl fiktivní kampaně značky Yorkshire Tea v České republice. Tato kampaň je autorskou hypotézou, která se musel obejít bez řádného marketingového zadání. Přes absenci zadání a standardních kontrolních mechanismů reklamní branže se Petru Kostelníčkovi podařilo udržet jednotnou komunikační linii napříč všemi prezentovanými médii.
Hlavním tahounem kampaně je atmosféra anglické krajiny vtělená do skleněné konvice na čaj. Autor tématicky pracuje s barevností a se světlem v souvislosti s jednotlivými produktovými řadami Yorkshire Tea. Vizuály či jejich citace jsou využity v ukázkách online kampaní na sociálních sítích. Velmi zdařilý je nápad na vytvoření speciálních barevných filtrů aplikovatelných v sociální síti na sdílení fotografií (Instagram). Tyto filtry volně interpretují barevnou tonalitu typickou na britských ostrovech. Kostelníček se snaží jako správný marketér zapojit do propagace i samotné zákazníky hravou a atraktivní formou.
Praktická část bakalářské práce důsledně dodržuje branding značky a působí tak na zákazníka jednotným vizuálním dojmem jako celek. Jako slabinu celé práce vnímám menší rozsah jednotlivých výstupů a nižší originálnost vizuální koláže.
Návrh klasifikace: B – velmi dobře
Ve Zlíně, dne 4. 6. 2016
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