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Analýza marketingových komunikací fotbalových klubů 1. Gambrinus ligy
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Ač autor při zpracování svého tématu poněkud podcenil možnosti průběžných a hlavně včasných konzultací, v zásadě se s úkolem vyrovnal velice dobře.  Práce má logické členění, je obsahově ujasněná a formálně správná. 
Autor podává výklad problematiky „step-by-step“, systematicky od obecného ke konkrétnímu, od obecné teorie marketingových komunikací, přes definování a praktické využití „sportovního marketingu“ (viz též dotaz) až k analýze marketingu vybraného klubu – FK MARILA PŘÍBRAM.

Práce je cenná především z praktického pohledu; jistě může sloužit jako určitý všestranně informační materiál pro činnost subjektů, které mají zájem využívat poznatky z oboru marketingových komunikací v oblasti sportovních aktivit. V závěru práce jsou formulovány konkrétní rady, jak postupovat při propagaci FK MARILA PŘÍBRAM, mnoho z nich je však možno aplikovat i v činnosti jiných klubů.

Forma práce je standardní, zacházení s literaturou a odkazy je v pořádku, s jedinou výjimkou: seznam literatury by měl být seřazen abecedně podle příjmení autorů. 
Ocenit je třeba kultivovaný jazyk textu bez stylistických a gramatických chyb.
Otázka:
Mohl by autor přesněji definovat termín „sportovní marketing“, který do práce uvádí na straně 20? 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A – B (podle úrovně obhajoby)
Ve Zlíně dne 31. 5. 2007
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


