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	Odůvodnění hodnocení práce:

Autorka se ve své práci věnuje účelně zvolenému a jasně vydefinovanému tématu obrazu České republiky ve sportovních rubrikách německých online médiích. 
V obšírné teoretické části se velmi pečlivě věnuje textové analýze, stylistice s důrazem na styl žurnalistický, médiím a národním stereotypům, jednotlivé kapitoly a podkapitoly na sebe přirozeně a logicky navazují. Sekundární literaturu autorka ponejvíce parafrázuje, citace vždy precizně vysvětluje a komentuje. Odkazy a citace jsou uvedeny správně a konsistentně.

Oceňuji taktéž velmi dobrou přehlednost práce a jistý odstup teoretické části od korpusu při absolutním zachování jasných souvislostí mezi teoretickou a praktickou částí práce. V úvodu navíc nabízí širší vstup do tématu, přesně formuluje cíle práce a zmiňuje výsledky dosavadního bádání mediálních analýz ČR.

Velmi pozitivně je třeba ocenit i analytickou část práce, kdy autorka sama sestavila korpus 299 psaných článků ze tří německých online médií, jež všechny podrobila obsahové, tematické a lingvistické analýze. Autorka tak předkládá komplexní mediálně-jazykovou analýzu poměrně obsáhlého korpusu, kterou precizně komentuje a shrnuje v přehledných tabulkách a komentářích. V závěru po shrnutí výsledků analýzy nastiňuje přínos práce v širším kontextu a možnosti dalšího bádání či použití výsledků, kupř. v oblasti marketingu.
Analyzované texty předkládá autorka kvůli jejich rozsahu na zvláštním CD, v příloze práce pak nalezneme seznam veškerých textů, jež jsou řádně označeny kódy, na které pak v samotném textu práce autorka odkazuje.

Práce je psána velmi dobrou němčinou a stylem převyšujícím bakalářskou kvalifikační práci, teorie i analýza jsou precizně zpracovány a proto práci doporučuji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1. Auf welche Art und Weise würden Sie Werbestrategien für Tscchechische Firmen in Deutschland lokalisieren?
2. Denken Sie, dass eine Analyse des medialen Bildes der tschechischen Sportler und Sportveranstaltungen in den deutschen Audiovisuellen Medien ähnliche Ergebnisse bringen würde?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








