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Nový typ spotřebitelského úvěru a jeho uvedení na trh

Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	   x
	
	
	
	
	
	
	   3

	2
	Logická stavba
	2
	   x
	  
	
	
	
	
	
	   2

	3
	Teoretická část
	3
	
	   x
	
	
	
	
	
	   4,5

	4
	Analytická část
	3
	
	   x
	
	
	
	
	
	   4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	   x
	
	
	
	
	
	   3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	   x
	
	
	
	
	
	   1,5

	7
	Formální úroveň
	1
	
	   x
	
	
	
	
	
	   1,5

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	   20


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

20 : 15 = 1,33     1,33 x 1,2 = 1,59

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


	Průměr hodnocení kritérií 
	Koeficient náročnosti


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Předmětem bakalářské práce je vytvoření nového typu spotřebitelského úvěru a jeho uvedení na trh firmou CETELEM ČR, a.s. 

V teoretické části se autor věnuje základním pojmům z oblasti bankovních a nebankovních úvěrů a dále z oblasti marketingového výzkumu.

V analytické části je pozornost věnována nejdříve popisu a charakteristice společnosti, jejímu umístění na trhu. Dále se student zabývá úvěrovými kartami na českém trhu. Pro průkaznost svého projektu student vypracoval dotazník, jako základ svého marketingového průzkumu. Na základě výsledků navrhuje nový produkt ve formě spotřebitelského úvěru. Na základě spotřebitelského úvěru navrhuje i novou úvěrovou kartu pro studenty. Jako jeden ze základních problémů se jeví „pojištění“. 

Dotazníkového šetření se zúčastnilo celkem 448 respondentů. Jakým způsobem probíhalo dotazníkové šetření? Není uvedeno. Jaká byla návratnost dotazníků? Opravdu 100%? Cílovou skupinou se stali studenti.

V závěru práce autor navrhuje také způsob reklamy – jak oslovit nové zákazníky, jak se k nim dostat, apod.

Tato práce vychází z reálných podkladů, které student zpracoval v průběhu své praxe. Společnost CETELEM ČR, a.s. nabízí produkt, který je srovnatelným s úvěrovými produkty pro studenty v bankách. Výhodou pro tento produkt bude asi bližší vztah studenta a prodejce zboží, než studenta a banky. Obávám se, že tímto produktem vznikne pro banky velmi nepříjemné situace.

Připomínky a otázky:

· Zdroj se uvádí pod tabulku – např. na str.34 – tabulka 1.

· Analýzu trhu „studentských úvěrů“ bych rozšířila o další 2 největší a dostupné banky – ČSOB a GE Money Bank. Zcela nesouhlasím s parametry, které jste si vybral – důležitým parametrem je i běžný účet dohromady s úvěrovým účtem a dále kontokorent,  který bývá součástí „balíčku“ – tím se lze vyhnout úvěru.

· Práci píšete v 1.osobě j.č. Odborná práce je buď v 1.os. mn.č. nebo více se využívá trpný rod. 

· Jakým způsobem probíhalo dotazníkové šetření? Není v práci uvedeno? Jaká byla návratnost dotazníků?

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

B – VELMI DOBŘE

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně dne  2.1.2007
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          podpis hodnotícího


