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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace se zaméfuje na komplexni feSeni jednotného vizualniho stylu noveé
vznikajici znaCky zabyvajici se designem, vyrobou a prodejem doplikl pro smartphony s
ptesahem do technologické ¢asti vyrobniho procesu - zpracovani dievéné dyhy, kombino-
vani prvklti UV tisku a personalizace zdkaznikiim pfed vytvofenymi motivy obalu. Po vy-
zkumné Casti je to samotny vizudlni styl znacky spojeny s jeho grafickymi prvky, webovou

a tiskovou prezentaci.

Kli¢ova slova: inovativnost, vizuélni styl, logo, technologie, webové stranka, barevnost

ABSTRACT

This thesis focuses on a comprehensive solution of a corporate identity of a newly emerging
brand engaged in the design, manufacture and sale of accessories for smartphones with an
connotation to the technological part of the production process - production of wood veneer,
combining elements of UV printing and personalization of customer preformed packaging
motifs. The research is followed by a description of the actual visual style of the brand cou-

pled with its graphic elements, web and print presentation.

Keywords: innovation, visual style, logo, technology, website, color
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UVOD

V poslednim desetileti jsme mohli ve svété zaznamenat enormni nartst a celkovou zménu
v odvétvich mobilnich technologii. Svét mobilnich komunikaénich pfistroji se rozvinul do
nesmirnych velikosti a nastup novych typt dotykovych smartphonti pfinesl ekonomicky po-
tecionalni prostor pro fadu dalsich firem. Tento boom mél na svédomi vznik mnoZstvi firem
a produktt zabyvajicich se doplitkovymi sluzbami ¢i produkty pro trh s mobilnimi zafize-
nimi. Této piilezitosti jsem se chopil a v roce 2012 jsem se naplno zacal vénovat vyvoji
dfevénych obalii pro smartphony. Své zkuSenosti zGro€il 1 v této bakalaiské praci, a tak
vznikl koncept pro vznik nové znacky na trhu s ndzvem WOOD.ID. V prvni ¢asti bakalaiské
préace popisuji momentélni skute¢nosti na trhu, konkuren¢ni znacky, jejich prezentaci ¢i kva-
litu produktii. V druhé ¢asti prace se zaméfuji na vytvoieni nového produktu, jeho vizualnich
prvkidi a webové prezentace. VEfim, Ze tyto nabyté zkuSenosti z oblasti redlného fungovani

znaky a poznatkt z trhu, pfinesou novy produkt se znaénym potencidlem.
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. TEORETICKA CAST
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1 DREVENE OBALY NA MOBILY (IPHONY)

Prvni chytry telefon se objevil 2. listopadu 1992, ktery se ovSem hodné liSil od dnesni po-
doby. Prvni opravdovy smartphone s plné dotykovym displejem, skoro tak, jak jej zname

nyni, byl pfedstaven firmou Apple roku 2007. !

Od tohoto okamziku ptibyl na trh novy artefakt a to obal na tento mobil. Od prvotnich verzi,
které byly z latky, usné a jejich imitaci, se pieslo az k pevnym obaliim z plastu, dieva ale

1 kovu apod. Dievéné obaly se staly, nejen pro jejich ekologicnost, velmi oblibené.

1.1 Historie webi prodavajici direvéné obaly

Jedny z nejkvalitngjSich a nejpropracovanéjSich dfevénych oballl pfipadaji firmé Grove
Made vyrabéné v Portlandu v Oregonu (USA). Sviij web zacali provozovat od Oktobra roku
2010. V porovnani s dneSnim designem byly primitivnéjsi, avSak ne zase tolik odlisné. Uz
tehdy pouzivali jako ozdobny prvek vypalovani laserem. Grafika nebyla nijak slozita, ¢asem,
kdyz se zvySovaly ndroky jejich zdkaznik, se i zvedala preciznost a detailnost zpracovanych
nametu.

Dalsi firmou, ktera se zabyva (zaobira) stejnym produktem je Lazerwood. | tato firma je na

celkem dobré Grovni kvality svych vyrobki.

1.2 Vyvoj a pocatky direvénych obali

Samotny velky globalni boom s dievénymi obaly nastal az roku 2011 pro smartphone
iPhone 4. Byly z bambusu, ktery patii k t¢ém mén¢ kvalitnim materialim. Mély nemotorny
tvar, az 7mm tloustka, coZ do ruky nesedi uplné nejlépe. Ale jelikoZ jsou pfirodni materialy
v okruhu technickych pfistrojii vZdy vitané a Zadané, designéfi pracovali na jejich vyvoji.
Obaly se ztencovaly, opravovala se jejich ergonomie, dikladné se vybiral material. A ackoli
zakladni tvar se pfili§ nezménil, pro spotiebitele byly diilezité detaily, jako naptiklad dobie

a funkén€ umisténé zditky pro jack od sluchatek nebo na tlacitko pro vypnuti/zapnuti mo-

1VOKAC, Lud&k. Smartphoniim je 20 let. Projdéte si jejich historii [online]. © 2. 11. 2012 [cit. 2016-08-
03]. Dostupné z: http://mobil.idnes.cz/smartphonum-je-20-let-projdete-si-jejich-historii-fus-
/mob_tech.aspx?c=A121028 220246_mob_tech_vok
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bilniho telefonu. S postupem casu dievéného materidlu ubyvalo a pfistroj jiz nebyl tak mo-
hutny. Také zpracovani a vybér dieva se zkvalitnil. Kromé bambusu se zacaly pouzivat

tvrdsi dfeva, jako je tfeSeii, jablon apod.

Obrazek 1 Dievény obal na Samsung Galaxy S3 Mini

1.3 Typy dievénych obalu a jejich zpracovani

Prvni obal je vyroben z dievéné dyhy. Hotové dievo mtize byt aplikované rovnou na pfistroj
nebo muze byt naloZzené na plastovou platformu, ktera je pak vetsi ochranou pro smartphone
¢i tablet. Zpracovani difevéné dyhy spociva ve specifickém postupu. Dyha se miize ohybat,
aniz by popraskala nebo by se poskodila jeji struktura. Pak je tedy bezproblémové zpraco-
vanou dyhu dle pozadavki nalepit na cilovy predmét. Postup je rozd€len na nekolik fazi.
V prvni fazi se dyha ofeze do pozadovaného zakladniho tvaru a zbrousi se ze zadni Cisti.
Ve druhé nasleduje naneseni lepidla na ur¢enou zadni stranu, ktera je jiz vybrousena tak, aby
lepidlo pfilnulo. To vSak neni ten material, kterym se bude spojovat s cilovou plochou.
Na lepidlo je nutné nalozit netkanou textilii, ktera je pak podkladem pro oboustrannou lepici
pasku. Podstatné je dyhu s lepidlem a netkanou textilii fadn¢ slisovat, a pak nechat lepidlo
zchladnout a zaschnout. Zavére¢na uprava predni strany spoc¢iva v riznorodém vypracovani.
Je mozné po obrouseni celé plochy nanést ochranny olej, lak nebo vosk. A pak se nabizi
prostor pro vyuziti fantazie pro navrhy na ozdobeni. Na dievo je mozné tisknout, délat zarezy
jemnym gravirovanim nebo laserem. Poté je vysledny produkt ptipraven k pouziti, staci jen

sloupnout ze zadni strany ochrannou folii a nalepit na ¢istou plochu smartphonu, tabletu,
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notebooku nebo klavesnici. Nebo je vyrobu mozné jesté prodlouzit o jeden ukon a to,
ze se platek zpracované a ozdobené dyhy umisti na plastovy obal urc¢eny pro ochranu smart-
phonu. Ten chrani mobil nejen ze zadni strany proti poSkrabani, ale i z bo¢nich stran proti
pfipadnému padu ¢i odérkdm roha. Barvu a strukturu plastu je si mozné vybrat z nespoctu

variant.

Druhy obal je mohutnéjsi a zakryva kromé zadni strany piistroje i jeho vSechny bo¢ni strany.
Dievo je vybrousené na tvar cilového modelu smartphonu nebo tabletu, pro ktery je urcen.
Sklada se ze dvou casti, které do sebe zapadaji naprosto presné. Rozd€lujici fez je umistény
vodorovné priblizné uprostied. Neni Cist¢ hladky, v jedné ¢asti jsou zarazky, které patii
do zdifek v druhé casti. Je potieba dat diraz na vybér dreva, protoze kazdy ,,strom* neni
vhodny. Urc¢ité bych uptfednostnil dieviny tvrdSiho typu pfed bambusem nebo jinym méné
trvanlivym a lamavym materidlem. Nevyhodou tohoto designu a feSeni vSak je, ze ¢astym
rozkladanim obou dili od sebe se mize dievo opotiebovat a pak se obal stane nefunk¢énim.
Muze nastat situace, kdy se pak v kapse oba dily oteviou a mobil pfi vytahovani z kapsy
spadne na zem. Proto by mozna bylo lepsi zvolit prvni variantu s plastovou ¢asti, ktera se
nasazuje jako jeden kus a tedy nehrozi takovato nehoda. Dalsi takovym negativem jsou roz-
méry. Aby dfevo fungovalo jako ochranny prvek a drzelo tvar, musi mit urcitou tloustku
stény. Coz ale prida nékolik milimetrd kazdému zafizeni, které budeme mit v ruce. Je dobré

si tedy prvné vyzkouset, zdali je viibec pro nas piijatelna a tato varianta vhodna.
1.3.1 Rozméry a ergonomie

Ergonomie a potazmo i1 rozmé&ry zavisi pfevazné na pouzitém materidlu. Jelikoz obal ma
z velké Casti uz své priblizné tvary piredurcené, vylad'uji se jen detaily nebo barva, zdobeni

nebo materidl. A praveé pouzity material byva Casto ofiSek. Je potfeba vypocitat a vyzkou-

Set potfebnou tloustku stény, zaobleni hran, zasuvny systém atd.

1.3.2 Materialy
Dievo

Vyroba v Ciné je pievazné z bambusu, protoZe je nejlevnéjsi, nejrychleji obnovitelny zdroj
dieva, oviem ma to dopad na kvalitu, ktera neni valna. Cina také nevynika zv1ast original-
nim designem. DrZet krok s nejnovéj$imi modnimi styly a vychytavkami se v téch niz§ich
sférach nevyuzivaji. Evropsky trh oproti tomu ve vétSin€ pouziva trvanlivejSich materiala

jako je napf. ofech, lipa apod.
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Obrazek 2 Dievény obal na mobil, dvoudilny zasunovaci princip

Neopren

Neopren se vyznacuje tim, Ze je to super lehky material, nepromokavy, pruzny a ohebny,
coz zarucuje maximalni pohodlnost a funk¢énost pro spotiebitele. Diky dobré teplotni regu-
laci neoprenu bude pfistroj uvnitt ve stalé teploté. Kvalita vyrobku jesté zavisi na zpracovani.
Pokud je nekvalitné usity ¢i slepeny, brzy se rozpadne nebo ztrati svou vlastnost nepromo-

kavosti.

Obrazek 3 Neoprenovy obal na mobil pro zna¢ku Nokia
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Kov

Existuje i par kovovych kryti na mobily. Ty ovSem vétSinou nejsou feSené prednostné de-
signove, nybrz Cisté prakticky. Jsou navrzené tak, aby pfistroj ochranily ptfed extrémnim
znicenim ¢i poskozeni. Jejich vyvoj je vSak jesté v pocatcich. Takze si par let asi poCkame,
nez bude toto pouzdro dostupné v ptijatelnéjsi verzi, ktera nebude mit stovky grami a ne-

zvétsi mobil o nékolik centimetra.

Obrazek 4 Ukazka odolného kovového krytu na mobil Love Mei

Silikon

Silikonovy obal byva vyroben z hladkého a oSetfeného silikonu, ktery odolava necistotam
1 ndrazim. Je vzdy vyroben piesné na miru daného telefonu, nemusi se tedy vyndavat
Z obalu, a pfesto umoznuje pohodIné vyuzivat vSechna tlacitka, ovladaci prvky, konektory

a porty. Provedeni obalu je protiskluzové.

Obrazek 5 Ukazka silikonového obalu a jeho pruznosti



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

1.3.3 Plast versus dievo

Je obecné znamo, ze spravna té€zba diivi podporuje ptirozeny chod a rist lesa. Takze, ackoli
by si nékdo mohl fict, Zze je to neekologické, opak je pravdou. Stromy, aby mohly rist
a obnovovat se, je potieba jim zajistit svétlo a prostor. A promyslena téZba je jakasi lesni
sklizen, béhem niz nedochazi, za urcitych podminek, ke znic¢eni lesa. Oproti tomu vyroba

plastu je siln€ neekologicka.

Do kazdodenniho Zivota vstoupily plasty (a vyrobky z nich) masivné az po II. svétove valce,
coby levnad nahrada klasickych materialii jako drevo, sklo, ocel a jiné kovy, atp.

V poslednich nekolika desetiletich ekologové zjistuji, zZe prekvapive velké mnozstvi plasti
se v kombinaci s nedostatecnou ,,recyklacni moralkou* dostava do ek a je vyplavovano
do mori a oceanii, kde jsou undaseny morskymi proudy daleko od pobrezi nebo konci v utro-
bach morskych a primorskych zivocichit — ryb, zelv, rackii atd.

Neékteré obchodni retézce zacinaji nahrazovat své veétsinou polyetylenové tasky na prenos
nakoupeného zbozi variantami z recyklovatelnych plasti, popripade podporuji trvanlivé
tasky napr. z juty.?

Na zaklad¢ tohoto porovnani je z ekologického hlediska logické, ktery materidl je doporuci-

telnéjsi a vhodngjsi. U plastu by se to dalo vyvratit pouze jeho recyklaci.

1.3.4 Volba dreva, jejich uprav a zpracovani

Tvrdost ur¢itého druhu dieva predurcuje jeho vyuziti. Kazdy druh dieva ma jisté vlastnosti,
a to pak ovliviiuje moznosti k jeho vyuzivani. M¢kké dievo se snaze opracovava a vétSinou
to jsou jehli¢nany, z listnatych stroma napf. lipové nebo topolové a také i bambus. Kdezto
tvrdé dievo zastupuji prevazné listnaté stromy a to dub a buk, javor, tiesen, ofesak, jablon
nebo jasan. Z jehli¢natych stroml povazujeme za tvrdé dievo tieba borovici. VéEtsina mek-
kého dfeva podléha hnilobé sndze nezli tvrdé. Toto 1ze omezit pouZitim vhodnych oSetiuji-
cich ptipravkli na dievo. Pro velmi tvrda exoticka dieva se pouzivd obecny cesky ndzev

\, Zelezné direvo “. ®

K vyrobé obalti je mekké dievo naprosto nevhodné. Proto obaly z bambusového dieva nej-

sou piili§ kvalitni. Neni to dfevo fezbaiské, takze se lame, praskd, rychle opotifebovava

2 Plast. Online. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Plast
3 Tvrdost dieva. Online. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Tvrdost_d%C5%99eva
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a hlavné se z néj neda vytvorit takovy tvar a tloustka, kterd by dokazala konkurovat tvrdému
dfevu. To je rozhodné odolnéjsi, vhodnéjsi na opracovavani i zpracovavani. A krom toho
ma jesté dalsi skvélou vlastnost a tu je nddherna jemna kresba dieva i na malém kusu mate-
ridlu.

Oil injectionsplastics

Prirodni oleje jsou tou nejlepsi ekologickou volbou zdravého osetieni veskerych dreveénych
povrchu. Povrch zcela neuzaviou, takze dievo miize dychat. Kazdé napusteni dreva olejem

krdsné vyzdvihne jeho kresbu, ale vice ¢i méné posune jeho barevny odstin. *

Olej se na dievo nanasi nékolika natéry s urcitymi ¢asovymi rozestupy. Pouzivaji se rizné
druhy olejt, dle zdméru, naptiklad tér, Inéna fermez, tungovy olej, svétlicovy olej a nebo

kameliovy olej. Natér chrani dievo pfed UV zafenim, vysychanim, proti vodé, plisnim atd.

1.3.5 Barvy

O krycich natérech dieva obecné - jedna se o natéry dreva krycimi barvami, u kterych neni
videt prirozend struktura dreva. Dievo je porézni material, ktery potrebuje k dokonalému
natérovemu systému nejprve napustit. Tim se do hloubky dieva dostane potiebné ukotveni
a nasledné se aplikuji dalsi natérove hmoty. V kazdém pripadé se doporucuje po napoustédle
aplikovat zakladni barvu a poté vrchni kryci barvu. Mezi témito natery je nutné nechat kazdy

nater dokonale proschnout dle doporuceni vyrobce.

2V1 - specialni barvy na drevo, které v sobée obsahuji jak napoustédlo, tak zdakladni i vrchni
barvu. Tento druh barev Setii praci a cas, ovsem je nabizen v omezené nabidce barevnych
odstinii.

Napoustéci oleje - urceny pro ucinnou ochranu dreva a zvyraznéni prirozené struktury

dreva (zustanou zachovana "léta"). Vynikaji jednoduchou obnovou nateéru.
Proti dievokaznému hmyzu - kapalné pripravky s preventivnimi, pripadné i likvidacnimi
ucinky proti drevokaznému hmyzu a houbam. Po napusténi [ze na dievo aplikovat bézné na-

térové hmoty.”

4 PFirodni oleje na dievo. Online. Dostupné z: http://cestadreva.cz/page/obchod/prirodni-oleje-na-drevo
5 Barvy na drevo. Online. Dostupné z: http://www.ibarvy.cz/0%7C.k.010.barvy-na-drevo.html
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1.3.6 Ozdobné techniky dfeva
Laser

Vyuziti laseru je na trhu z 90%. Hodné firem to pouzivéa pro vlastni plosny design, zobrazeni
fotek, nebo jesté linoritni formy, coZ je ¢ernobila varianta, bez Skaly stupné Sedi. Pii tom ale

vznika deformace foto predlohy, coz je ve vétsin€ piipadech nezadouci prvek.

CO2 gravirovana technika

Gravirovani je technologie, ktera nahrazuje rucni ryti, a tedy lze fici, Ze vytvafi napis, l0go,
¢i ornament odebranim materidlu. Plivodni rytci pracovali s rizné tvarovanymi rydly
a cakany. Napisy byly zvyraziovany riznymi kovy, naptiklad cinem, zlatem, stfibrem nebo
meédi. Kdysi rytci, krom¢ napist kuptikladu na nahrobni kameny, vytvareli ornamenty
a erby, ozdobné pfedméty. Pozdéji byla prace rytcli smérovana na vyrobu informacnich
a reklamnich tabuli, tiskafskych Stockt a riznych razidel. V téchto oborech nachézi uplat-

néni i moderni gravirovani a pomalu tradi¢ni zptisoby vyroby vytladuje a nahrazuje.®

CO2 laserové gravirovani lze aplikovat na dfevo, plasty, sklo, keramiku, kizi, textil, korek,
gumu, papir, kdmen a jiné mékké materialy. Laser je vhodny k fezani n€kterych plastickych
hmot a plexiskla. Velmi ptesné vytezava do korku, dfeva, papiru, kartonu (ndhrada vyseko-

vych nastrojii). CO2 Laser v§ak neumoznuje fezani kovu.

UV tisk na dfevo

Digitalni UV tisk je moderni technologie, kterou se d4 potisknout deskovy i rolovy material
a pouziva se predevsim na potisk nesavych materiala jako je PVC, sklo, dievo, platno apod.
Ptesnost této technologie umoziuje tisknout texty o velikosti 3 boda a také se pouziva pro

tisk ¢arovych kodu.

® Gravirovani. Online. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Grav%C3%ADrov%C3%A1n%C3%AD
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Mofteni dfeva

Mofteni dieva je proces, pfi kterém pronika barva do dfeva a na povrchu zanechava pigmen-
taci. Na rozdil od bézného natéru, ktery mizeme ze dieva odstranit, mofeni se "zazere"

do materidlu a namofené dievo v sob¢ pigmenty nezvratné uchova.

1.3.7 Baleni - packing

Obalovy design je nejtypicteéjsim a nejhromadnéjsim prikladem profesiondlni vytvarné
a technické zdatnosti. Pod pojmem rozuméjme vytvarné-technickou nebo technicko-vytvar-
nou c¢innost, jejim cilem je usporadat funkcni, technické a dalsi ucelové parametry obalo-
veho prostredku a ztvarnit je podle estetickych hledisek takovym zpiisobem, aby splnil raci-
onalné ekonomicky a komercni zamér s vysokou vytvarnou urovni a aby ucinné psycholo-
gicky a esteticky pusobil. Z této definice miizeme ddle odvodit, Ze obalovy prostredek svym
poslanim nejen chrani zabalené zbozi, ale individualizuje, diferencuje a reprezentuje zbozi
na trhu. Jeho piisobivost neni smerovana jen na oblast citit a psychiky cloveka, ale také
na jeho rozum pri raciondlnim posuzovani ucelu a splnéni konkrétniho pozadavku. Proto je
obalovy design posuzovatelnym a vlastnosti jeho produktii Ize, na rozdil od jinych vlastnosti,

objektivné hodnotit. '

Je ale potieba myslet na to, ze s pokrokem doby jsou na spotiebitelské obaly kromé zaklad-
nich manipula¢nich funkci kladeny dal$i naroky, a to hlavné na vytvarné zpracovani vzhledu
a kvalitu pouzitého materialu. Nemalo firem se snaZi uvazovat mozkem uzivatele, ktery si
vyrobek koupi. Lidé chtéji mit zaZitek ze vSeho, co si nové pofidi, do ¢ehoz spada také i ten
obal. Ten je nejen nositelem reklamy, propagace a urcitych informaci, ale také nazornym

znakem prestize dané firmy a vyrobku.

V priimyslové vyrobé se obalovy design stava specifickou profesionalni ¢innosti. Mimo jiné
feSi dopad na ekologii a Zivotni prostiedi a tomu Casto podfizuje nékolik slozek svého
vzhledu, vyznamu. V momentalni moderni dob¢ je kladen velky diiraz na udrzitelnost vseho,
co designer vyprodukuje a vyrobi. VétSina lidstva a tedy 1 zdkaznici vnimaji, zda bere vy-

robce v potaz tento problém a snazi se na n¢j néjakym zptisobem reagovat. Napiiklad vyu-

" Obalové technika. Online. Dostupné z: http://www.odbornaskola.cz/joomla/images/stories/obalov_tech-
nika_ii/kapitola03_obalov_design.pdf
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zivanim pfirodnich materialti, pozitim nechemickych latek, Setrnym zachazenim s jeho od-
padem atd. Zastupci, a Casto vyuzivanymi, jsou naptiklad dievo, ru¢ni papir, recyklovany

plast.

Kvalitni design obalu reprezentuje zabalené zbozi, individualizuje, rozlisuje a kategorizuje
zbozi v obchode. Narocné pozadavky splnuje tehdy, jestlize se organicky spoji raciondlné
ekonomicky a komercni zamer s vysokou vytvarnou urovni, ucinnou psychologickou a este-
tickou piisobnosti i s podminkami pro dosazeni Zadouci kvality. Spotrebitel ve znacné mire
spojuje s obalem predstavu o baleném zboZzi, pricemz informace sdelované prostrednictvim
obalu musi byt jednoduché, srozumitelné, verohodné a puisobivé zbozi. Proto musi byt cilem
obalového designu navrhnout a vyresit inteligentni obal, ktery spliiuje vsechny obalové tech-

nické a psychologické naroky. 8

1.3.8 Zpiusob foceni, dokumentace
Trendy fotky vs. nad¢asové fotky

Nadcasové fotografie se nedaji poznat hned. Jsou to fotky, které az s postupem casu, vétsi-
nou az za n¢kolik let budou stale fungovat. nebudou retro, coz je ted’ sice trendy. Nejsou to
fotografie, které se objevuji vSude, v kazdém ¢asopise a na kazdém webu, navzajem se ne-
vykradaji a nekopiruji. U produktové fotografie momentalné je trendy barevné pozadi
a kompozice s piedméty, které jsou ,,absurdni* a nevhodné k danému produktu (napi. zmrz-
lina+lampa). Dnes je moderni snazit se byt extravagantni. To ale u nad¢asového pfistupu

neplati, jist¢jsi a praktictéjsi je pracovat s minimalismem, ¢istotou a neutralnimi barvami.

1.4 Obaly v kontextu 21.stoleti

Design (magika), ne strategie (logika), probouzi v lidech opravdovou vasen. A kouzlem,

které stoji v pozadi lepsiho designu a tim i lepSiho podnikani, je inovace.®

Prvni mobilni telefony se zaCaly masovéji rozsifovat az v 80.letech 20.stoleti, ackoli tpIné

8 Obalové technika. Online. Dostupné z: http://www.odbornaskola.cz/joomla/images/stories/obalov_tech-
nika_ii/kapitola03_obalov_design.pdf

® NEUMIER, Marty. The brand gap:Jak pieklenout propast mezi strategii a designem. Praha: AnFas, c2008, s.
153. ISBN 978-80-254-2150-5.
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prvni zminky o pfenosném telefonu spadaji ke konci 19.stoleti. Mobil z 80.let mél vsak ta-
kové rozméry, ze na néj bylo potieba mit specialni, skoro az tasku. Postupem Casu se tele-
fony zménsovaly a jejich rozméry a velikost se upravovala, az na pielomu tisicileti byly
mobily ergonomicky tak akorat vhodné do dlané. Tehdy se uz zacaly objevovat ruzné
vymeénné kryty a obaly. Z pocatku se jednalo o zélezitosti, které nebyly nikterak extra pro-
pracované, promyslené. Slo pouze o to, piistroj uschovat. Obaly ale nebyly vod&odolné ani
piili§ narazuvzdorné. Casem a s technologickym pokrokem, jak v technologiich v elektro-
pramyslu, tak v designu, se na obaly zacal klast vétsi duraz. S piichodem smartphoni které
z velké ¢asti predni plochy pokryva sklo se muselo premyslet, jak jej uchranit pied
pripadnym rozbitim pii narazu nebo padu. Kozené nebo plastové obaly ptidavaly mobilim
na véze i Sifce. A jelikoz v dneSni dobé€ vlastni smartphone velka skupina populace, vznika
také velky dopit po ochrané danych pfistroji. Samoziejmé lidé touzi nejen po fukénim
prisluSenstvi, ale také po skvélém a originalnim designu, ktery je jesté Setrny k ptirodé a je

néjakym zplsobem “‘sustainable”.

1.5 Analyza na trhu

Lidé se pri nakupovani rozhoduji spise podle symbolii nez na zaklade funkci, vvhod a ceny.

Zajistéte, aby vase symboly byly piisobivé. 0

Kombinace dobré strategie a Spatné exekuce je jako Ferrari s vypustenymi pneumatikami.
Vypada dobre, ale jezdit se s nim neda. To je pripad nejméné poloviny soucasné brandové
komunikace. Nemusite mi to verit - vezméte sviij oblibeny casopis a prolistujte stranky s re-
klamami. Kolik z nich opravdu zapiisobi na vase emoce? Budete si je zitra jeste pamatovat?
Pokud ne, chyba je nejspis v exekuci, ne ve strategii. Exekuce-mysieno kreativita-je nejhiire
kontrolovatelnou casti brandingového mixu. MAGIKA, NE LOGIKA, PROBOUZI
V ZAKAZNICICH SKUTECNOU VASEN. ™

10 NEUMIER, Marty. The brand gap:Jak preklenout propast mezi strategii a designem. Praha: AnFas, c2008,
s. 150. ISBN 978-80-254-2150-5.

1 NEUMIER, Marty. The brand gap:Jak pieklenout propast mezi strategii a designem. Praha: AnFas, c2008,
s. 73. ISBN 978-80-254-2150-5.
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1.5.1 Alibaba.com

Stranky Alibaba jsou nejvétsi Cinsky internetovy obchodni portdl. Jsou nechvalné znamé
svymi nekvalitnimi a pad€lanymi vyrobky, které u nich stale pievazuji. A ackoli se s tim
majitel portalu Jack Ma snazi bojovat, je to téméf bez Sance. Prodava se zde snad naprosto
vSe. Od hrnecku, pies Sperky az po elektroniku a jejich ptisluSenstvi. Asi jen 30% obsahu
ma uroven a kvalitu. Obaly na mobily, plastové, silikonové ¢i dievéné, spoléhat se na né
urcité nebude na misté. VétSina dievénych kryta jsou z bambusového dieva, coz je ne prilis
vhodny material. Bambus také neumoziuje zpracovat tloustku toho materidlu natolik,
aby nebyl moc objemny do ruky. Lame se, je kiehky a rychle se opotiebuje. Proto jsou vhod-
né&jsi tvrdsi a pevnéjsi dieva. Pokud chce majitel sviij mobil opravdu ochranit pted ptipad-
nym zni¢enim nebo poskrabanim, mél by zvolit variantu ovéteného a osvédceného prodejce

téchto vyrobki.

1.5.2 Grovemade, Carved, Laserwoods

Oproti tomu firma Grovemade vyrabi obaly, které jsou v porovnani s bambusovymi uplné
na jiné Grovni. Cely mobil i s krytem sedi perfektné do dlané a pfitom nezvétSuje rozméry
daného pfistroje. Carved je obdobna firma, pracuje s nékolika druhy dieva, a propracovanym
designem, pouziva kvalitni barvy a oleje. Velka ¢ast vyroby je délana ru¢né. Ve své nabidce
maji take prémiovy a vybérovy sortiment, jako napiiklad mahagonové a ebenové dievo
a nebo recykluji staré skateboardy. Laserwoods krom kvality ddavd diraz na kresbu
a krasu anomalii dieva.

Vsechny tyto portaly si jsou védomy sily dobfe vypracovaného webu, proto do jeho
sestaveni dosti investuji. Coz se jim samoziejmé vraci v reakcich, spokojenosti a cetnych

nakupech jejich zakazniki.

Obrazek 6 Difevéné obaly firmy Carved
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2 ONLINE SLUZBY

Na zacatku kazdého, at malého ¢i velkeho, webového projektu stoji odpoved na otazku: Jaky

bude smysl a cil webu?

K vytvoreni webovych stranek by mél vzdy vest néjaky diivod. Pohnutky, které vedou klienta
(¢i vaseho nadrizeného, kamarada atd.) ke stavbé webu, nejlépe zjistite srozumitelnymi

a jasné formulovanymi (predem pripravenymi) otizkami béhem osobni schiizky. 2

Jsou tedy zékladni otazky, na které je potieba si odpoveéd’ hned na zacatku tvorby:

-co je cilem webu (primdrni otazka)

-na jaké uzivatele budou stranky zamereny (napriklad cilovou skupinou webu YvesRocher
Jjsou ocividné Zeny)

-jaké informace by meél web obsahovat (a zda se predpoklada, ze budou pribyvat a kde)

-jaké podminky musi spliovat graficky design webu (logo, barvy, typ pisma, emocionalni

ladeni atd.)

-zda existuji néjaké specialni pozadavky na web 3

2.1 Vizualni styl a komunikace webu

Znacka

Znacka je niterny pocit, ktery maji zakaznici z urcitého produktu, sluzby nebo firmy. Neni to,

co Fikate vy. Je tim, co ikaji ONI.**

Logo

Nekteri lidé si kladou otazku, zda jsou loga v tomto véku zahlceném nejriznéjsimi obchod-

nimi znackami a orientovaném na nevizualni média typu Twitter stale nutnd. Vétsina z nds

12 HANZLIKOVA, Jana. Webdesign pro upiné zacatecniky. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2004. s. 15.
ISBN 80-251-0159-2.

13 HANZLIKOVA, Jana. Webdesign pro upiné zacatecniky. Vlyd. 1. Brno: Computer Press, 2004. s. 15.
ISBN 80-251-0159-2.

14 NEUMIER, Marty. The brand gap:Jak preklenout propast mezi strategii a designem. Praha: AnFas, c2008,
s. 149. ISBN 978-80-254-2150-5.
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by nicméné souhlasila s tim, Ze nase medialné presycend spolecnost se na vizualni dojmy
orientuje nikoli méne, ale spise stale casteji. Vhodné vizualni vyjadieni obchodni znacky,
pocinaje logem, nabyva dnes mnohem veétsi duleZitosti nez kdy predtim; pomaha zakaznikim
vybrat si znacku uprostred vzristajictho vizualniho chaosu, pripomina jim to, co na té kon-
krétni znacce maji radi, a udava jim ujisténi, Ze si vybrali spravné. *°

Pro uspéch loga je potieba spliiovat urcita identifikacni kritéria:

Znacka by méela byt nezamenitelna s jinou znackou. Originalita je viastnost natolik duleZita,

Ze je zakonem definovand jako nutnd podminka pro registraci znacky.

Znacka by méla byt snadno rozpoznatelnd. Rozpoznatelnost je ovlivnéna zejména vizudlni

slozitosti. Cim je znacka tvarové slozitéjsi, tim horsi je jeji rozpoznatelnost.

Znacka by méla byt snadno zapamatovatelna. K zapamatovatelnosti znacky prispiva i jeji
vyraznost a jednoduchost. Pokud znacka neni vyraznd, zapadne a lidé si ji nebudou pama-
tovat. Tomu napomdhaji vyjimecnost reSeni a graficka ndpaditost (vicevyznamovost).
Ty nejlepsi znacky jsou tak znamé, Ze je temér kazdy schopen je z paméti popsat nebo do-

konce nakreslit.

Ndpad a vtip jsou korenim dobré znacky. Napaditost miize spocivat napv. V sekunddarnim

vyznamu ¢i vtipu. Ndpaditost ovliviiuje rozpoznatelnost, originalitu a zapamatovatelnost.

Citelnost je velmi diileZita. Pokud je schopen pozorovatel znacku snadno precist, je scho-

pen si ji snadnéji zapamatovat. *®

Typografie, font a pismo

Nejprve je nutné textovou informaci analyzovat z hlediska priorit. Prehlednd a logicka
stavba typografické upravy textu (sloganu, titulku) je pro pochopeni obsahu nezbytna. Chyby
mohou naprosto zmeénit smysl sdéleni a opacné vyznéni informace. Proporce mezi plochou,

ktera ,,zabirda “ motiv a formdtem do néhoz je umistén, ma vliv na celkovy cinek kompozice

15 HEALEY, Matthew. Design loga: analyza uspéchu 300+ mezindrodnich znacek. Vyd. 1. Pteklad Marcel
Golias. Brno: Computer Press, 2011. s 11. ISBN 978-80-251-3608-9.

16 Viastnosti dobrého loga-obsahly c¢lanek. Online. Dostupné z: http://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-
dobreho-loga-obsahly-clanek/#.VVw0Lo_mLSUI
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a intenzitu vnimani. Shodné proporce dvou motivii v kompozici vytvari obvykle klidnou ne-
vzrusivou a statickou hodnotu resent, je to 1:1. Je-li prvkii v kompozici vic, plati stejna za-
sada. Kazdeé vyboceni z proporcni rovnovahy navozuje pocity napéti, dynamiky, naléha-

vosti.l’

Ovsem, je-li na§ zamér praveé takovy, ze chceme vybocovat, provokovat nebo se vymykat
stanovenym normam, je nutné pravidla porusovat. Je vSak potfeba mit néjaké vlastni manti-
nely, kam az jsme schopni zajit, co je pro nas piijatelné a jaky dojem vlastné chceme vyvolat.
Aby nenastala situace, kdy v ¢tenafovi (uzivateli) misto pozitivnich nasledk vytvotime

chaos ¢i nastvani.

Vybér typu pisma, ktery nas bude celymi strankami provazet je pro web velmi dilezity.
Nejen pro jeho identifikaci a specifikaci, ale i proto, ze ne kazdy font je vhodny. A to, at’ uz
stylové, nebo vhodnosti vybéru, jelikoz se nemusi na internetu objevit ve v§ech prohlizecich
spravné. Zalezi to na operatnim systému a webovém prohlizeci, jaky uzivatel pouziva.
Jsou v8ak typy pisem, u kterych je témé jisté, Ze se na webu zobrazi spravné vétsing. U jinych
hrozi, Ze se pismo nezobrazi tak, jak grafik (¢i designer) zamyslel. Mezi bezpatkové pisma
(sans-serif) patii Arial (zakladni bezpatkové pismo), Tahoma nebo Verdana. K bezpe¢nym
patkovym pismum (serif) fadime Times New Roman (coZ je zakladni patkové pismo) nebo
Georgia. A neproporcionalni pismo (monospace) zastupuji strojové ,,staré* Courtier New
jako zékladni patkové neproporcionalni pismo a Lucida Console jako bezpatkové nepropor-

cionalni pismo.

Stranky

Jsou dva zakladni typy stranek. Bud’ jsou vSechny informace shromazd’ované na jedné page
(strance), kde uZzivatel najde veskeré informace, které potiebuje, a které mu dané firma na-
bizi. Prohlizet si mtizeme (pohyb po strance) (regulovat) pomoci scrollovani, a nebo s menu,

které piimo odkaze a presméruje na vybranou kapitolu a podkapitolu.

7 ELISKA, Jifi. Vizudini komunikace - pismo. Vyd. 1. Brno: Akademické nakladatelstvi CERM, 2005. s. 48.
ISBN 80-7204-418-4.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

Fotky

Dokumentace vyrobkt pomoci fotografie je jednim ze zakladnich piliiG pro web a primarné
pro celou znacku. Je jen malo webd, které fotodokumentaci neobsahuji nebo je nepotiebuji.
Fotografie hodn¢ ovliviuji vizualni podobu, charakter a identitu. Mohou byt velké pies celou
stranku ¢i displej, ty jsou k reprezentativnim ucelim, maji vizualné ,,lakat*. Ty, které jsou
jen produktové, informacni, je jich vétSinou vice na strance a drzi jednotnéj$i fad, napiiklad
v e-shopech. A i kdyz se ¢im dal ¢astéji objevuje prezentace pomoci videi, staticka fotografie
stale ptevazuje. Pro efektivni funk¢énost stranek musime premyslet nad velikosti fotografii,
ta totiz pak ovliviiuje rychlost nacitani a prohlizeni stranek. V dnesni dobé¢ je doporuceno
fotografie vkladat s co nejmensi velikosti, ponévadz pii pouzivani smartphonu, ktery nema
rychly mobilni internet (3G, LTE az 4G LTE) je pak pouZivani daného webu obtcézujici,
naro¢né, stresujici. Takze plati, Ze ¢im méné obsazenych dat, tim rychleji se stranka otvira.

Fotky samoziejm¢ musime vkladat v rezimu RGB.

Ikony

Ikony (napfi. pocitacové) jsou piktogramy. A piktogram je graficky symbol, ktery nenese
textovy obsah, ale informuje nas vizualng. Je srozumitelny témét ve vSech jazycich, je tedy
globaln¢ a vicejazytné srozumitelny. A pokud je dobie vytvofeny, zvoleny a pouzity,
je rychleji srozumitelny nez text (je vice vidén v poméru K textu). Ikony jsou uréené k rychlé
navigaci nebo k vizualnimu oznaéeni. Casto byvaji sougasti tla¢itek, at’ uz ve vytahu, k ovla-
dani ptistrojii, na klavesnici nebo na obrazovce pocitate. Museji byt jednoduché, Citelné
a srozumitelné. Pro weby jsou uz urcité ikonky, které jsou uz zazité¢ pro vétSinu webd,
jako je naptiklad ,,lupa“ s vyznamem ,,hledat”. Weby, kter¢€ jsou S vicejazy¢nou mutaci toho
vyuzivaji hojné, usnadni to mnoho préce tviircim dané¢ho webu a také uzivatelim, ktefi ne-

musi preklikavat a hledat sviij rodny jazyk ¢i jazyk, kterému mohou rozumét.

2.2 Webdesign

Pojem webdesign je celkem velmi rozsahly pojem. Spadaji pod néj ¢asti psychologie, velky
obsah zabira marketing, projektové fizeni, programovani a kddovani a copywriting, archi-
tektura prvki a predevsim graficky design. Toto jsou ovSem jen ty zdkladni prvky, je mnoho
vécel, které webdesign ovliviiuji samovolné, neplanované. Cilem téchto vSech aspekti je vy-

tvorit funk¢éni web. OvSem funkéni v tom slova smyslu, aby spinil to, k jakému zaméru byl
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na zacatku procesu vytvoien. Web totiz mlize vyrobek i jeho prodej podpoftit nebo uplné
potopit. Je tedy nejdulezité;jsi urcit si cilovou skupinu, pro kterou je web tvoren. A tomu pak

cely webdesign pfizplisobujeme.

2.3 Responzivni design

Cely nazev je ,,Fluidni responzivni web design.* Na prvni pohled velmi slozity a kompliko-
vany nazev popisuje dne$ni potiebu aktualizovani novinek v online svété webl a webde-
signu. Ve zkratce to znamend uzpusobeni webu pro vSechny periferie webu, které miizeme
pro prohliZzeni pouzivat. Za poslednich par let se pouZzivani chytrych telefonu a tabletd dosti
rychle rozsitilo a 1ze s nejvétsi pravdépodobnosti predpokladat jejich dalsi pocetni nartst
mezi vét§inu obyvatel. Coz vede logicky k tomu mit na eshopu ¢i jakémkoli jiném webu

aplikovany jiz zmifiovany fluidni responzivni web design. 8

Responzivni web design je vlastné uzptsobeni CSS $ablon webu pomoci tzv. Media Quer-
ries. Je potieba sledovat nové prichazejici trendy a rychle na né€ reagovat a umét aplikovat
responzivni design na vSechna mozna zatizeni i jejich systémy prohlizeni. Zéklad a princip
celého responzivniho designu tkvi v riiznych webovych $ablonach a jejich odlisném zpiisobu
zobrazovani a fixovani layoutu stranek. Vysledkem je pak design, ktery je schopny reagovat
a automaticky se pfizpuisobovat riznym rozmérim obrazovek a displaytim (klasicky stolni
pocita¢, notebook, netbook, tablet, smartphone). Veskeré pouzité prvky na webu jsou zpra-
covany tak, aby jejich pfipadné pfemistovani, zvEétSovani nebo zménéni bylo logicke,
funk¢ni, estetické a zapadalo do piivodniho konceptu a nedochéazelo k deformaci, at’ uz tex-
tové, obrazové ¢i ke znemoZnéni pouzitelnosti jakychkoli prvki. Tato ,,prace navic* se roz-
hodné¢ vyplati, ma oproti obycejnym klasickym aplikacim mnoho vyhod, avSak hlavni rozdil
spodivé v tom, Ze se dan aplikace ukaZe v tom pravém layoutu. Sablony se autonomné pfi-

zpusobi danému prohlizeci, jelikoz web dle CSS rozeznd pouzivané zatizeni.
What is layout?

When we think of layout design we often think in terms of the grid, structure, hiearchy and

specific measurements and relationships used in a design. This implies hat layout is used to

18 Responzivni design. Online. Dostupné z: http://www.web-revolution.cz/responzivnidesign/
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control or order information, but in addition to this, it can also be used to facilitate creati-

vity.1®

Pro zjistitelnost funk¢nosti responzivniho web designu jiz dnes existuje nékolik stranek,
kde je mozné si jej vyzkouSet na n¢kolika riznych zafizenich (které jsou zhmotnéné pouze
ve virtualni podob¢). Je to naptiklad www.ami.responsivedesign.is, ktery pracuje se vSemi

platformami iOS.

2.4 Konkurence

Zakaznik Casto veri firmam s velkou historii a dlouhou tradici. AvSak, kdyz zakladame uplné
novou znacku, je potfeba vyuzivat jinych podptarnych prvki. Jakmile jeden z konkurenti ma
niz$i ceny, ostatni Si musi ,,0bh4jit” pro¢ maji vyssi cenu. Jedna z moznosti je kvalita svych
vyrobk, dale Siroka nabidka, originalni design, a nebo vyuzivat brandingu a dravé reklamy.
To znamena, ze ¢im silngj$i znacka, tim vétsi ziskovost. Vyplati se investovat do ¢etné pro-

pagace, tvorby a koncepce jak znacky, tak i do struktury a vzhledu webu.

2.4.1 'Webova rezie u konkurence

Rezie u konkurencnich stranek je obdobnd obzvlast¢ u téch kvalitnich. VéEtSinou sazi
na stejné vizualni prvky, které jsou osvédéené, funguji a nejsou zavadéjici. Architektura
webu je standartni, tedy vpravo nahote je eshop, koSik pro ndkup zbozi a login. Vlevo nebo
Vv horni list¢€ je nabidka sortimentu, a kontakty. V dolni ¢asti, tedy pati¢ce se nachazi social
bar, instagram, facebook atd. Experimentovat ve vzhledu a funkénosti webu je vzdy risk.
AC je lakava predstava vyuziti trendovych pokrokt, hrozi nefunkénost nebo nepochopeni
ze strany uzivatele. Rtizné pohybové, ménici se prvky mizou byt Spatnym voditkem a tedy

k odrazeni zédkaznika.

U vétSiny vyrobell dievénych obalil je hlavnim prodejnim artiklem cisté, ni¢im nezdobené
dfevo, s dirazem na dany typ dieva. Gravirovang, barvené ¢i potiSténé kryty jsou doplitkovy
sortiment. Pro zachovani minimalistického designu se nejcastéji voli Cista fotodokumentace

bez vyraznych dopliikil a pozadi.

19 AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Layout: [an arrangement of parts etc. according to a plan]. 2nd ed.
Lausanne: Ava, 2011. Basics, 2. s. 10. ISBN 978-2-940411-49-8.
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Meédia pro rozsifeni jsou rizna. V online prostiedi napiiklad placena na jinych webech,
cilovou skupinu. Déle se rozmohlo recenzovani produktti na riznych blozich a nebo ve videu
od vlogera. Tisténa reklama dnes taky jesté funguje a to nejen v ¢asopisech, ale i napiiklad
citilights. Ovsem naptiklad pro sortiment, jako jsou dievéné obaly a prisluSenstvi se placena
medializace v televizi nevyplati. Pouze product placement reklama tteba ve filmu nebo seri-
alu je G¢inna. Dale je vhodné investovat ¢as do neplacené reklamy v podob¢ instagramu.

Jeho princip umoznuje riznymi marketingovymi tahy ptisobit a ovliviiovat zakaznika.

Lidé, ktefi cht&ji mit svlij smartphone Vv bezpeci nebo se vizualné odlisit od okoli, technolo-
gicky vyjimecny, originalni (prostor pro svoji fantazii, misto na trhu pro na§ web). Ochrana
nebo vyjimecné technicky obal, ktery ve svém okoli nezanikne mezi konkurenci, diky své
vyzyvavosti nezapadne mezi klasické obaly. Lidé, ktefi maji urcity vztah ke svému mobilu

a svym vécem apod.

Klienti na strance s obaly oc¢ekavaji obaly. Chtéji realné véci, fotky, zddné 3D rendry a na-
hrazky. Samoziejmosti je 1 jednoduchy pohyb a navigace na webu. Stranka by méla vypadat

obdobné jako samotny produkt, tedy reprezentovat je;j.

2.5 Analyza

Zakladem znacky je duvera. Zakaznici vasi znacce duveruji, pokud jejich zkuSenosti s ni ne-
ustale splituji nebo prekracuji jejich ocekdvani. %

Pro realné;si pfedstavu a zmapovani trhu je vhodné provést analyzu trhu, aby se zjistilo, po
¢em je dopit, co opravdu zakaznici chtéji, zda je nékde dira na trhu apod. Jeden ze zpiisobii,

jak to zjistit je dotaznik. Typ otazek se ptizpusobuje cilové skupiné, kterou chceme oslovit.

2.5.1 Dotaznik a jeho vysledky

Ja jsem si pro své téma zvolil otazky tykajici se webového prostiedi a cilené na produkt —
difevéné kryty a obaly pro elektronicka zatizeni. Osloveni byli ve vékovém rozhrani 18-40let
a 100% dotézanych vlastni chytry telefon, z toho 68,75% ma na né&j n&jaky kryt nebo obal.

Analyza ukézala, ze se lidé nechaji ovlivnit designem webu. Dale se projevilo, ze je poptavka

20 NEUMIER, Marty. The brand gap:Jak pieklenout propast mezi strategii a designem. Praha: AnFas, c2008,
s. 149. ISBN 978-80-254-2150-5.
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po vlastnim designu na kryt ¢i obal pro mobil. Kdyz pfislo na fadu vybrat si mezi kamennym
obchodem a e-shopem, vysledky byly téméf totozné. Jen dva lidé preferovali e-shop pred
kamennym obchodem. Divody z vétSiny byly bud’ lidskd pohodlnost, a nebo vétsi vyber
ze sortimentu. Skupina, ktera ma radéji kamenné prodejny, sviij vybér odivodnila piimym
kontaktem s produktem a moznost vidét material a zpracovani nazivo. To a jesté dalsi vy-
sledky jsem zohlednil v praktické ¢asti bakalaiské prace a dle toho jsem pak vytvaiel webo-

vou rezii v mém projektu.
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II. PROJEKTOVA CAST
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3 KONCEPT ZNACKY WOOD.ID

WOOD.ID je nové vznikla znacka, ktera zaplni moznou trzni mezeru - jeji zéklad tvoii kva-

litné zpracovany produkt - dfevény obal na iPhone 6/6S.

3.1 ZamysSleni / filozofie

Nejedna se ale o bézny dievény obal, jelikoz obal kombinuje hravost materialu dfeva v kom-
binaci s pln¢ barevnym potiskem umisténym piimo na dfevénou ¢ast pomoci UV plné ba-
revného potisku. Tento prvek tak oproti klasickym dfevénym nebo laserem gravirovanym
vzorem nabizi moznost dfevénou plochu ozvléstnit barvou nebo plné€ barevnou fotografii.
Vyssi cenova kategorie o sumé piiblizné 1000K¢ (40 Eur) nabizi moznost pouziti kvalitngj-
Sich materiald, jako je dievo, a taky moznost barevného potisku. Hlavnim brandingovym
prvkem je tedy barevna plocha rtiznych geometrickych tvarti v kombinaci s prémiovym ku-
sem dievéného obalu, ktery splituje vSechny aspekty, at’ uz po ergonomicke, kvalitativni ¢i

designové strance.

brozura
dekoracie podporné materialy
Unisex edicia fullscreen

zenska edicia

muzska edicia

. viastny design
webova prezentace homepage
logo

shapes- vizualne prvky
vizualny Styl
kogik
mysslienka
kontakt
podstranky
farebnost spolupraca

packing

UV potlac
drevena dyha

produkt
plastovy vylisok

Obrazek 7: Myslenkova mapa k vyrobé€ znacky
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3.2 Cilova skupina

Zamg¢ieni noveé vzniklé znacky je v prvni fadé orientovdno na mladsi az stiedni generaci
populace ve véku od 18 do 45 let. VSichni respondenti v dotazniku uvedli, ze vlastni
smarphone s dotykovym displejem. 63 % respondentl také uvedlo, ze by ptivitali moznost
customizace obalu. Z tohoto diivodu je proto idea nove vzniklé znacky na misté a neni uto-
picka. Produkt je tedy kreativnim lidem s pozitivnim vztahem k designu. Dulezitym fakto-
rem pii vybéru je vSak kvalita a ochrana smartphonu. Celkem 75% dotazovanych volilo
pravé moznost koupi obalu pfes internetovy obchod a to vétSinou z ditvodu pohodli domova,
¢i rozsahlejsiho vybéru produktii ve srovnani s kamennymi provozovnami. Déle az 100%

lidi odpovédélo, Ze jim zalezi na kvalitnim a vérohodném designu webové prezentace.?!

5. Chtéli by jste si vydesignovat vlastni obal?

Pocet respondentl ktefi odpovédéli na tuto otazku: 16

& Odpovéd Cetnost %
1. Ne 4 25%
2. Ano 12 5%

Graf cetnosti

Obrazek 8: Vysledky dotazniku

3.3 Propagace- Online marketing

Protoze je produkt a jeho cilova skupina izce vymezena, (uzivatelé smartphontl) nejlepsim

feSenim pfi propagaci bude online marketing. V ptipadé skutecné realizace projektu navrh

2L Vysledky dostupné na: http://www.anketovnik.cz/b4f9195dabee2a46/results/6d9f2bf6f3daObda
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feSeni a strategie osloveni koncového zakaznika vysla z moznosti nejlépe Facebook reklama.
Jeji cileni je velmi detailni a reklama se da zamifit praveé na uzivatele iPhone ¢i smartphonu
(v mém piipadé detailn¢ na zafizeni iPhone 6/6s). Navic jsou reklamni plochy umistovany

i na partnerskou aplikaci Facebooku, tedy Instagram.

3.4 S.W.O.T analyza

SWOT je zkratka slozend z pocatecnich pismen slov Strengths (silné stranky), Weaknesses
(slabé stranky), Opportunities (piileZitosti) a Threats (hrozby). Ukolem SWOT analyzy je,
aby priméla manazery a zaméstnance organizace se nad témito prvky zamyslet, a jesté lépe,
vyvodit z nich prislusné dusledky. Silné a slabé stranky se Fadi k vnitinim faktoriim, potazmo
K tzv. interni analyze, nebot jsou to prvky definované vnitrnimi vlivy — zejména lidskym ka-
pitdlem, zkuSenostmi, dusevnim vlastnictvim spolecnosti a také jejim vybavenim a kapaci-
tami. PrileZitosti a hrozby jsou razeny mezi vnéjsi faktory ci do tzv. externi analyzy. Faktem
ovSem je, ze jsou do znacné miry ovlivnény faktory internimi. Firma totiz miize velice dobre
ovlivnit, jaké budou na trhu prilezitosti (miiZe je totiz sama aktivné i novymi produkty, sluz-

bami ¢i Sikovnym marketingem vytvdret) a miize velice dobie aktivné predchadzet hrozbam.??

Pouziti SWOT analyzy u zalozeni znacky WOOD.ID je dalezitym faktorem pfi piezkoumani

momentalni situace a zjiSténi jejiho potencialu na trhu.

Silné stranky:

novost produktu a téméf nulova konkurence

moznost vyuziti ziskanych kontaktt z predeslého projektu v oblasti retail prodeje

vyuziti zkuSenosti

nulové /minimélni naklady na vyvoj

zabezpeceni vlastni vyroby a s tim spojené naklady na produkci produktu a baleni (packingu)

stabilni zdzemi na trhu v Némecku a Svycarsku

22 Kde se vzala a k cemu v§emu je viastné swot analyza. Online. Dostupné z: http://www.businessvize.cz/pla-
novani/kde-se- vzala-a- k-cemu- vsemu-je- vlastne-swot- analyza
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hotovy packing uréen pro prodej (retail), ktery plni vSechny legislativni nalezitosti (EAN,
Euroloch)

Slabé stranky:

uzsi zabér okruhu spottebitell

pocatky prodeje jen pies webovou stranku a socidlni sité
finan¢ni situace

vysSi cena

PrileZitosti:
rozvoj v oblasti vytvareni kolekci / edici
dostate¢né finan¢ni zazemi pro investici do reklamy a rozvoje

uchyceni produktu na partnerskych trzich

Hrozby:
pfesyceni trhu
nastup nového modelu / Zati 2016

velka konkurence v oblasti socidlniho marketingu
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4 VIZUALNI STYL

4.1 Logotyp

Nézev ptedstavuje spojeni slova WOOD / dfevo a ID / Identification. Znacka proto nabizi
moznost vlastniho designu a Gipravy obalu, kdy si uzivatel mize sviij obal ptizplsobit a bliz
se identifikovat svému stylu. Logotyp je doplnén prvkem otisku prstu piedstavujici podpis
kazdého uzivatele. V detailu logotypu a prvku otisku je v§ak mozné najit i spojitost s kresbou
dieva (letokruhy), ktera je svymi liniemi velmi podobna danému otisku prstii. Tato spojitost

nazvu a symboliky pfedstavuje vyjimecné identicky vysledek v podob¢ finalniho loga.

WmOD.ID

t,/@\

Obrazek 9: Logo+barevnost

Prvek otisku prstli se nachazi i na samotném vysledném obalu. Logotyp v psané formé¢ se

v tomto provedeni nenachazi, protoze by rusil celkovy minimalisticky vizual obalu.

Obrazek 10: Detail loga na obale
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4.2 Hlavni grafické prvky

Hlavnim nosnym grafickym prvkem je zejména samotna barva dievéné dyhy. Pfi vybéru
dyhy bylo potifebné zvolit svétly odstin, proto jsem se rozhodl pro TieSen evropskou. Barva
zvoleného typu dfeva je svétla, mirné€ nazloutla a jeho kresba neni tak vyrazna jako u jinych
dfevin. Na zvoleném podkladovém povrchu je tedy predpokladatelné, Ze kontrast a potisk-
nuta pestra pln¢ barevna identita v rozli¢nych tvarech na dfevé vynikne. Jedinecny vizual

také ziskd integraci riznych geometrickych tvart.

obrazek shapes poukladnaé radnom + drevo

4.2.1 Barevnost

Nejpodstatnéjsi barvu obalu tvoii podkladova barva dieva TteSen Evropska - svétly odstin
dieva a velmi jemna kresba tvofi idealni povrch. Vybér doplikovych barev pro UV potisk
je tedy ladény do kontrastnich pastelovych barev. Pravé kontrastni a vyraznéjsi odstiny mi

umoznily vizualné ozvlastnit obal. Na vybér je z péti zakladnich barev.

Pti volbé barev edici jsou vSak tyto zdkladni odstiny ladéné vzdy k dané cilové skupiné -

muz nebo Zena.

Doplnkovymi barvami jsou také barvy textu a loga, a to antracitova a bila. Tyto barvy slouzi

jako jasny sd¢lovaci a informaéni kanal.

WmOD.ID

Obrazek 11: Ukazka zenské a muzské barevnosti
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4.2.2 Grafické prvky pfri tvorbé edici

Hlavnim grafickym prvkem pfii vytvareni edici jsou geometrické tvary ve spojeni s mramo-
rovym efektem..Rlizné druhy geometrickych Gtvart (trojihelnik, ¢tverec, kosoctverec, kruh,
polygon, deformace) jsou na obalu uspotadany tak, aby pokryvaly vétsi cast obalu, ale zcela
nezakryly podkladovy materidl - dfevo. Vizualni edice se zaméfuji na vymezenou cilovou
skupinu. Vytvofil jsem dvé edice pro muzské a zenské pohlavi. Pokud si spottebitel ani z
téchto dvou edic nevybere tu pravou, ma moznost dané obaly customizovat pomoci vlastnich

fotografii.

Obrazek 13: Muzska edice-barevnost
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Obrazek 14: Zenska edice-barevnost

4.2.3 Grafické prvky pri tvorbé customizovaného obalu

Pti tvorbé customizovaného obalu je uZivatel zapojen do procesu tvorby, avsak jeho kreati-
vita a mozZnost uspofddani je mirn€ omezena Shapemi pfeddefinovanymi tvary. Tim se za-
ru¢i zachovani celkové identity znacky a customizovany obal si i po nahrani riznych foto-

grafii zachova svou jednotnou identitu s obaly pfeddefinované edice.

4.2.4 Vizualni edice

Vizudlni edice se zamétuji na vymezenou cilovou skupinu. Vytvofil jsem dvé edice pro obé
pohlavi. Pokud si zakaznik nevybere z téchto dvou edic, ma moznost dané obaly customizo-

vat pomoci pouziti vlastnich fotografii.

4.3 Webova prezentace

Webovou prezentaci jsem se snazil koncipovat tak, aby odpovidala nejmodernéj$im trendiim
v oblasti web designu. Jeji design je samoziejmée responzivni, coz umoznuje prohlizeni ob-
sahu na zafizenich, jako jsou tablety, smartphony ¢i osobni pocitace. Graficky layout home-
page je zkonstruovan jako scrollovaci prezentacni stranka, na niz ma divak ve tfech ucele-

nych fullscreenovych sekcich moznost sezndmit se s ttemi hlavnimi kategoriemi a to: edice
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pro zenskou cilovou skupinu, muzskou a moznost customizovat vychozi design o vlastni

fotografii ¢i obrazek.

4.3.1 Struktura webu

Ptiprava prezentacniho a prodejniho webu nastala po vytvoreni grafické identity a sceleni
vizualnich prvkii samotného produktu. Na zaklad¢ vyzkumné ¢asti, kde jsem zjistil, ze za-
kaznici radi nakupuji ptes e-shop, jsem se rozhodl vénovat ¢ast prace i webové strance. Shro-
mazdeény obsah jako napiiklad fotografie produktu ¢i grafické navrhy jednotlivych edic jsou
uspotradany do draténého modelu. Hlavni bod celé webové prezentace tedy tvori homepage.
V jeho horni ¢asti je mozné vidét hlavicku, ktera pfi scrollovani zistava vzdy v horni ¢asti
screenu obrazovky. Hlavni obsahovou ¢ast tedy tvoii scrollovaci prezentace rozdélena na tii
fullscrenové boxy vyuzivajici funkci Parallax, kterd pomoci rtizného ¢asovani posunu ob-
razkll vytvari zajimavy efekt. Divak tak vSechny potiebné informace o produktu ziskd z
jedné celistvé prezentace bez nutnosti proklikavani. Ve spodni ¢asti po projeti celého obsahu

najdeme pati¢ku. V patic¢ce webu se nachazi také pfremosténi se socialnimi sitémi jako Face-

book a Instagram.

W@&OD.ID

/y""
premium wooden case 4
for iPhone
y,

Obrazek 15: Nahled webdesignu stranky WOOD.ID


http://wood.id/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

5 FINALNI PRODUKT

5.1 Drevény obal na iPhone 6

Dievény obal je vyroben ze dvou Casti. Prvni tvoii vrstva tenké dievéné dyhy o tloust’ce 0,9
mm. Dekor dievéné dyhy je TteSen Evropska. Kresba zvolené¢ho dieva je jemna a méné
vyrazna nez u jinych dfevin. Pravé pouzitim dfevéné dyhy je mozné vytvofit co nejergono-
mictejsi feSeni obalu. Jeho rozméry nejsou tak velké jako pfi celodfevéném obalu. Spodni a
ochrannou ¢ast obalu tvofi plastovy vylisek. Jeho finalni povrchova tGprava je matnd. Na

zadni ¢ast se nalepi dfevéna dyha a vysledny obal je pfipraven pro barevny potisk.

Obrazek 16: Obal na dfevény obal pro iPhone 6

5.2 Obal (packing) na dievény obal pro iPhone 6

Obal samotného produktu sestava také ze dvou ¢asti. Vrchni Cast tvofi na miru vyrobeny
plastovy vylisek, ktery ptfesné¢ odpovida a obkresluje tvary produktu. Z ptedni strany obalu
je vyseknutd kruhové dira o rozméru 2 cm, a to z divodu, aby m¢l zdkaznik moznost si
strukturu dfeva osahat a presvédcit se, ze se jedna o skutecné dievo. Zadni ¢ast obalu je
vyhotovena z tvrdSiho kusu papiru o gramazi 220 g. Na této ¢asti jsou ze zadni strany vytis-
téné informace o spravném nasazovani obalu a dalsi potfebné nélezité¢ tidaje. Pfedni Cast
papirového vylisku je potisknuta identickym motivem jako samotny obal, a tim dotvafi jed-

notny vizualni celek.
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ZAVER

Na zavér své bakalatrské prace bych ji zhodnotil jako povedeny projekt, se kterym jsem plné
spokojen. Moznosti, které znacka piinasi zakaznikovi jsou na trhu nové a jeji potencial je o
to vetsi. Projekt mé budoucnost nejen v rozvijeni moznosti customizace, ale i1 ve sféte pied-
vytvotenymi designy oball a moznou spolupraci s dalsimi autory. V disledku toho mohou
vznikat v rdmci znacky nové a nové edice, a jeji portfolio se bude rozristat. Pfi psani této
prace jsem vyuzil odborné zdroje jakoz i neodborné (dotaznik) pro ziskani co nejvice infor-
maci, které¢ mi pomohly pfi feSeni problému a poskytly uzitecné informace, které formovaly
mou praci. Ze zjisténych informaci jsem se pokusil vytvorit co nejucelenéjsi celek. Poznani,
ze kvalita vizuélni prezentace, at’ uz ve webovém prostredi nebo identita samotné znacky, je
velmi dulezita pii vysledném prodeji produktu. Dale jsem zkoumanim trhu a jeho védo-
mostmi zaznamenal mozny potencial a ptilezitosti této noveé vzniklé znacky, a jeji uplatnéni
at’ uz na domacim nebo zahrani¢nim trhu. Ur¢it€ se v budoucnu planuje této myslence vé-

novat 1 nadale.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
Apod. A podobné

Atd. A tak dale

Tzn. To znamena

e-shop Elektronicky obchod
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