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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,61 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Oceňuji volbu tématu a podrobnou zasvěcenou analýzu eventů i jejich zařazení do širších souvislostí marketingových komunikací. Pozitivní je i návaznost a využití informací z bakalářské práce. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Autorka velice široce a dle mého názoru nesplnitelně definuje cíl práce jako „zjistit míru efektivity a opodstatnění event marketingu na Slovensku a v Česku“. V práci se pak věnuje dvěma konkrétním eventům AVON pochodu proti rakovině prsu a Movemberu a tak zaměřuje i výzkumné otázky, na které uvádí i odpovědi. Výsledky nelze zobecňovat na event marketing obou zemí.
Za zbytečnou považuji kapitolu věnovanou obecně marketingovému výzkumu a naopak minimum informací o specifice kvantitativního výzkumu, který ve své práci využila. Jako důvod volby kvantitativního výzkumu uvádí jeho reprezentativnost, ale z celého popisu metodiky není zřejmé, zda jak byla reprezentativnost zkoumaného vzorku v rámci výzkumu zajištěna. Nikde není uvedeno přesné složení, v textu najdeme jen obecnou zmínku, že šlo o ženy „v různých věkových skupinách“ a na jiném místě pak, že nejvíce žen bylo v nejmladší věkové skupině. 
Projektová část je ve velmi obecné poloze a nemá náležitosti projektu.  

Upozorňuji také na některé vágní a nepřesné formulace jako např. str. 23 „Ať jde o módní trendy v marketingu nebo ty klasické formy komunikace, je vždy nutné jít s dobou…“,(co to znamená) str. 25 „…event. marketing neboli mediální událost….“ Působí to tak, že autorka ztotožňuje event marketing s mediální událostí. Str. 33 – z jakého zdroje vychází autorka při tvrzení, že „zatímco ženy v procesu přijímání informací zvažují i emoce, muži pracují jen s prgamtickou stránkou věci“. Doporučuji, aby vysvětlila při obhajobě.
Otázky k obhajobě: 

· Charakterizujte podstatu event marketingu, co je pro jeho definici podstatné 

· Jaká jsou specifika Vámi analyzovaných eventů, čím jsou charakteristické?
· Doplňte informace o zkoumaném vzorku a jeho reprezentativnosti

· Ve Zlíně dne <<<datum>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.61		C		1.609		744		1.849






