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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,28 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Bakalářská práce se věnuje tématu značky v online prostředí, aktuálnost a použitelnost zpracované látky hodnotím velmi kladně. Definovaný cíl práce se autorovi podařilo naplnit díky vhodně zvolené struktuře práce, která čtenáře od obsahově dostatečné teoretické části přivede k části praktické, v níž autor pracuje jak s výsledky výzkumu, tak s vlastním názorem.

Student dokazuje schopnost pracovat s odbornou literaturou, dělat správné závěry a doporučení. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Ve formální stránce práce lze vytknout drobné nepřesnosti, nejen na straně 19, v celém úvodním textu autor píše slovo „internet“ pokaždé jinak, jako „internet“ i „Internet“, nebo na straně chybí mezera za větou „…která probíhá formou platby za klik (PPC).“ apod.

V práci by bylo vhodné zapracovat i analýzu konkurenčních online stránek.  

Z uvedených důvodů doporučuji bakalářskou práci autora Jiřího Musila k obhajobě a hodnotím ji známkou velmi dobře „B“.
Otázky k obhajobě: 

· V práci zmiňujete frázi Billa Gatese „obsah je král“. V online marketingu světě toto platí dvojnásob. Jaké byste využil prostředky k podpoře budování obsahu stránek modart.cz, vyjma blogu?
· Jak byste hodnotil úspěšnost zasílání newsletteru, jakými prostředky byste podpořil jeho čtenost? 

· V závěru práce doporučujete nutnost „dbát na uživatelský komfort a důvěryhodnost během celého nákupního procesu“. Jakými prostředky lze tohoto cíle dosáhnout? 
V Praze dne 1. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.28		B		1.274		446		1.298






