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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,13 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Bakalářská práce se věnuje poměrně zajímavému tématu z oblasti sponzoringu, vnímání značky sportovním fanouškem a analýze, zda je sportovní sponzoring návratná marketingová aktivita. Autor velmi dobře zpracoval teoretickou část práce, kde úspěšně vymezil základní terminologii sponzoringu, pojem značky a sportovního marketingu, v souladu se správnými zásadami práce s citacemi a s dostatečnou odbornou literaturou. 
Cíle bakalářské práce byly naplněny v souladu se zadáním a správně provedenou metodikou výzkumu. Jazyk bakalářské práce je kultivovaný, text čtivý a členění práce podporuje vyznění obsahu, formální úroveň je v pořádku. Rozsah použité literatury i časová aktuálnost použitých zdrojů splňují kritéria odborné úrovně bakalářské práce. 
Z uvedených důvodů doporučuji bakalářskou práci studenta Alana Schneidera k obhajobě a hodnotím ji známkou výborně „A“.
· Otázky k obhajobě: 

· Loga sponzora na dresech sportovců nebo kolem sportovních ploch jsou stále dominantním atributem většiny sponzoringových nabídek, nicméně sponzoři od často dlouhodobých partnerství očekávají daleko více. Mohl byste prosím uvést příklady dalších kýžených aktivit, které budou právě ony loga na dresech vhodně doplňovat a přinášet komunikační význam pro partnera? 
· Teprve televize učinila ze sportu skutečně globální zábavní žánr. Televizní přenos sportovní události je tak divákům předkládán jako příběh, jehož vyprávění se často neomezuje jen na úzce vymezený prostor konkrétního přenosu. Myslíte si, že během televizního přenosu je schopen divák postřehnout, zapamatovat si a následně si udělat i pozitivní vztah s partnerem daného sportovního klubu, nebo sportovce? Můžete případně uvést nějaké konkrétní případy? 
· Můžete prosím uvést konkrétní příklad úspěšného propojení sportovce či sportovního klubu a partnera/sponzora? 

V Praze dne 4. 5. 2016
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List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.13		A		1.123		398		1.123






