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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 D

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 D

10Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,78 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· pečlivý popis metodiky mediální analýzy, snaha o propojení mediální analýzy a dotazníkového šetření, i když chybí hlubší analýza, která by přinesla více informací

· jasný a strukturovaný text práce
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· chybí pečlivější závěrečná korektura textu a formální úpravy

· chybí celkové shrnutí závěrů mediální analýzy, odhad vlivu mediálních výstupů na image značky

· chybí snaha o hlubší zhodnocení investic do sponzoringu značky (toto bylo zadáno názvem práce, ale nebylo v práci naplněno), i když autor v závěru vysvětluje, že finanční data neměl k dispozici

· v závěru práce chybí návrhy na zlepšení sponzoringu značky

· chybí doložení provedeného dotazníkového šetření (záznam výsledků dotazování, výstup z vyplnto.cz)
Otázky k obhajobě: 
Pokud si třetina respondentů nevybavuje žádnou aktivitu značky Škoda Auto, jak byste zhodnotil efektivitu investice vynaložené na sponzoring značky?
Ve Zlíně dne 3. 5. 2016 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		D		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		D		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.78		C		1.776		756		2.016






