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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,26 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na diplomovej práci možno oceniť jednak aktuálny výber témy, v rámci ktorej autorka analyzuje možnosti funkčného využitia výskumu prostredníctvom očnej kamery v oblasti marketingovej komunikácie, ako aj jej praktické zameranie. 
Predložená diplomová práca má logickú štruktúru. Autorka v nej najprv teoreticky vymedzila pojem eye tracking z hľadiska jeho základných funkcií, metód, postupov atp. a následne na to realizovala vlastné testovania online newsletterov spoločnosti Dance and Jump na vybranej vzorke respondentov, ktoré doplnila o in-depth rozhovory. Výstupy z eye trackingového merania dokázala pragmaticky interpretovať a následne ich využiť v projektovej časti diplomovej práce, kde navrhla optimálny spôsob výstavby newsletterov danej spoločnosti. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Teoretická časť je síce spracovaná podľa požadovaných štandardov, ale autorke by som vytkol miernu absenciu väzby obsahu tejto časti na oblasť marketingovej komunikácie, kde by bolo vhodné čitateľom priblížiť, akými rôznymi spôsobmi je možné použiť eye tracking pri testovaní jednotlivých foriem a prostriedkov marketingovej komunikácie.

Niektoré časti diplomovej práce by si zaslúžili dôslednejšie spracovanie, ako napr. podkapitola 5.4 Marketingová komunikace společnosti Dance and Jump, v rámci ktorej sú iba stručne popísané marketingovo-komunikačné aktivity danej spoločnosti. 
Taktiež by bolo potrebné, aby autorka dôslednejšie pracovala so zdrojmi a ich uvádzaním v texte (napr. kapitola 6. SOFTWARE A OČNÍ KAMERA).
Napriek logickému obsahu projektovej časti je jej rozsah v porovnaní s inými časťami diplomovej práce výrazne kratší, čím vznikol rozsahový nepomer medzi teoretickou, praktickou a projektovou časťou, čo síce nie je vyslovene chyba, iba formálna pripomienka k textu. 
Na základe uvedeného diplomovú prácu Bc. Markéty Štákovej odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).  
Otázky k obhajobě:
1. Popíšte, akými rôznymi spôsobmi je možné využiť eye trackingové merania pri testovaní jednotlivých foriem a prostriedkov marketingovej komunikácie. Kde sa využívajú najčastejšie, aké sú ich ciele atp.

2. Charakterizujte, aké výhody majú eye trackingové merania v oblasti marketingovej komunikácie a zamerajte sa aj na možné nevýhody, riziká, príp. limity pri použití tejto formy výskumu. 
3. Jednotlivé časti spracované v kapitole 6. SOFTWARE A OČNÍ KAMERA sú výsledkom Vašich zistených poznatkov, alebo ste pri ich tvorbe vychádzali z nejakých konkrétnych zdrojov (sú tam uvedené iba dva zdroje – v úvode ogama.net a v závere Geek-mag.com, inde zdroje uvedené nie sú vôbec).
Ve Zlíně dne 1. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.26		B		1.259		496		1.268






