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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,60 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Výber témy možno považovať za aktuálny, keďže sa zameriava na súčasné trendy v rámci využitia celebrít a známych osobností na propagáciu značiek.

Predložená diplomová práca má logickú stavbu, v rámci ktorej autorka najprv v teoretickej časti charakterizovala základné teoretické východiská súvisiace so značkou, celebrity marketingom a propagáciou značky, následne na to realizovala vlastnú analýzu a prieskum zameraný na vybrané pánske módne značky, výsledkom čoho je projektová časť, v ktorej prezentuje konkrétny návrh stratégie pre značku OTTO BERG súvisiaci s celebrity brandingom so zameraním na český trh.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V teoretickej časti diplomovej práce by bolo potrebné, aby autorka dôslednejšie pracovala s citáciami a parafrázami v texte, pretože vo viacerých častiach je ťažké odlíšiť, čo je jej vlastný názor a čo názor prevzatý. Niektoré časti by si zaslúžili výraznejšie prepojenie so zvolenou témou, napr. v podkapitole 2.7 Archetyp značky, kde autorka popisuje jednotlivé archetypy, ale už bližšie nevenuje pozornosť tomu, ako tieto archetypy fungujú v súvislosti s marketingovou komunikáciou vo vzťahu značka – produkt – celebrita. Podobne to platí aj v prípade podkapitoly 2.1 Prvky značky, kde chýba ich konkrétnejšie členenie (Napr. podľa K. L. Kellera – názov, logo, predstaviteľ, symbol, slogan, znelka, balenie atď.) a vysvetlenie, ako do tohto konceptu zapadá celebrita.  
V rámci praktickej časti autorka realizovala vlastnú komparatívnu analýzu troch pánskych značiek pôsobiacich na českom trhu (BANDI, OTTO BERG, BLAŽEK) podľa vopred definovaných kritérií, ktorú následne konfrontuje s dotazníkovým prieskumom zameraným na cieľovú skupinu spotrebiteľov. Prezentovanú analýzu a dotazníkový prieskum by bolo vhodné doplniť aj o interview so zástupcami marketingového oddelenia vybraných značiek, vďaka čomu by autorka získala aj ďalší pohľad na dané značky. Výskumné otázky sú podľa môjho názoru formulované všeobecne, bolo by potrebné ich viac konkretizovať a v závere praktickej časti chýba dôslednejšie zhrnutie zistených poznatkov.  
V projektovej časti diplomovej práce autorka prezentuje návrh marketingovo-komunikačnej stratégie značky OTTO BERG s využitím celebrity, vychádzajúci z výsledkov analýzy a dotazníkového prieskumu. Napriek zaujímavým návrhom je však celkové spracovanie projektovej časti stručné a všeobecné. Na to, aby boli jednotlivé návrhy realizovateľné v praxi, museli by byť spracované oveľa dôslednejšie, napr. v súvislosti s analýzou cieľovej skupiny, prieskumom zameraným na vhodnosť výberu celebrity, časovým plánom kampane atp. 
Na základe uvedeného diplomovú prácu Bc. Kristýny Copkovej odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).
Ve Zlíně dne 29. 4. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.60		C		1.599		738		1.839






