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Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na práci hodnotím jednak kvalitu zdrojů a jejich využití v teoretické části textu, která tak společně s výsledky předchozích šetření představuje významnou teoretickou bázi, stejně tak kontinuitu teoretické části s praktickou částí práce, pro kterou autorka vhodně zvolila kvalitativní šetření, tentokrát orientované nikoli na recipienty rozhlasových reklamních spotů, ale na jejich tvůrce. Jelikož charakter práce nevyžaduje návrh projektu, autorka získané poznatky aplikovala odpovídajícím způsobem ve formě doporučení. Práce je přehledná, má logickou výstavbu a pozitivem je rovněž prezentace výsledků šetření v rámci PČ.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Nemám připomínky.

Otázky k obhajobě:
Co pro Vás bylo stimulem ke změně pohledu na rozhlasovou reklamu v konfrontaci s bakalářskou prací a jaké zjištění v kontinuitě s tématem práce bylo pro Vás na základě předchozích zkušeností nejvíce překvapivé?


Ve Zlíně dne 5. května 2016				Podpis: 



Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 x

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Microsoft_Excel_97-2003_Worksheet1.xls
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		x		X		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		340		1.000
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