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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si vzal za cíl analyzovat současnou situaci s akcenem na komunikační aktivity Studentské unie UTB ve Zlíně. Ve své práci se nejprve věnuje obecně propagaci v neziskovém sektru a jejím specifikám. Dále také provádí rešerši současného stavu studentských organizací v současné době, věnuje se jejich významu a dopadům jejich činností.
Autor si stanovuje 2 hypotézy (zkráceně), 1: SU UTB je známá mezi studenty alespoň z 90%, 2: Studenti vědí o akcích SU UTB díky propagaci. První hypotézu nepotvrzuje, druhou ano. Je jen škoda, že z práce není na první pohled patrné například z grafů potvrzení/vyvrácení těchto hypotéz, je nutné je složitěji hledat v textu.
V analytické části se tedy zevrubně věnuje Studentské unii UTB ve Zlíně. Nejdříve si stanovuje cíle výzkumu a jeho metody (tedy neformální focus groups a internetový dotazník – ten právě z důvodu snažšího sběru dat). Dále na základě tohoto šetření vytváří SWOT analýzu. Na internetový dotazník odpovědělo 660 studentů, což považuji za dostatečně reprezentativní množství, nevyskytoval se na stráních SU UTB, proto zde nebylo ohrožení validity odpovědi na otázku o povědomosti SU UTB u studentů.
Práce je dle mého názoru rozhodně přínosná nejen pro obor, ale také hlavně pro Studentskou unii UTB.
Otázky k obhajobě:
1. Jaké největší potíže vidíte při uskutečňování focus groups? Jaké jsou nejrušivější elementy, které by podle vás mohly ovlivnit výsledek focus group?
2. Z vašich výzkumů vyplývá, že studenti akceptují informace o UTB, jen FMK má k tomuto odtažitější názor – čím je to podle vás způsobeno?
3. Existují ještě nějaké jiné nástroje marketingových komunikací, které byste zvolil pro účinnější komunikaci se studenty?
Návrh na klasifikaci ročníkové práce: A – výborně / B - velmi dobře – na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 24. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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