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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce prokazuje autorovy schopnosti koncepčně a kriticky přistoupit k problému (i přes osobní zainteresovanost ve zkoumaném subjektu). V průběhu zpracování byly konzultovány dílčí celky, jinak autor pracoval samostatně. Ochotně si rozšiřoval znalosti zejména z marketingového výzkumu, využil služeb free serverů, na kterých se pokusil vytvořit a prostřednictvím tabulkových procesorů vyhodnotit elektronické dotazníky.
Z velmi omezeného množství zdrojů autor zpracoval poměrně kvalitní rešerši o neziskovém sektoru a možnostech i limitech organizace, financování či marketingu studentských organizací v ČR. Těžištěm práce je však analýza propagace Studentské unie UTB, vytvořená na základě dosavadních poznatků autora z oblasti marketingových komunikací, významně podpořena primárními šetřeními.  Kvalitativní průzkum sloužil k užší  specifikaci hlavních problémů a otázek, jež by mělo řešit následné šetření. U něj se podařilo (díky zainteresovanosti respondentů na tématu) dosáhnout vysoké návratnosti elektronicky distribuovaných dotazníků v počtu 660. Výběrový vzorek dokonce odpovídá základnímu souboru – tedy struktuře studentů UTB, což považuji za nadstandartní. Výstupy z průzkumů byly řádně interpretovány. Všechny poznatky z analýz byly shrnuty do závěrečné SWOT analýzy, která nastínila budoucí vývoj propagaci i činnostem SU UTB.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:

A - výborně
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


