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Autor, Martin Kyselica sa vo svojej bakaldrskej praci rozhodol spracovat’ tému, ku ktorej ma
podl'a vsetkych dostupnych informécii blizko a podl'a najvicSej pravdepodobnosti sa jej
hodl’'a venovat aj do budtcnosti. Nasvedcuje o tom uz samotny nazov jeho kreativneho $tudia
“Mat Mark”, stivisiaci s jeho osobnym zivotom. Vytvorit’ znacku, od prvotného formovania
abstraktenej idey, jej primarne naberanie kontir v samotnom logu, az po jej realne
sfinalizovanie, je cesta nelahkd a vyzaduje si vskutku vyborny teoreticky rozhlad v
problematike. Obzvlast’ pokial’ idea nema skoncit’ len ako “virtudlna” myslienka na papieroch
bakalarskej prace. Podla detailného rozboru a teoretickej obsiahlosti jednotlivych faz vyvoja
znaCky a Urovne ich rozpracovania mdézem konStatovat, ze autor to zamysSla so svojim
“brandom” naozaj vazne. Takyto pristup je mi vSak rovnako zndmy aj z pracovnej skusenoti,
ktort s Martinom Kyselicom mam. Jeho reSpektovanie pravidiel a noriem jednotlivych
znaliek, ako grafickych tak ideovych, sved¢i o jeho zanietenosti pre celil oblast’ vizualnej
identity.

Rovnomenna prva kapitola prace uvadza citatela do zakladného chépania a utredenia si
terminov. Jazyk, ktorym autor text podava je jednoduchy, no nie banélny, a ide efektivne po
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jasne nacrtnutej osnove, ktord musi mat’ “v malicku” kazdy, kto sa chce problematike
venovat. Rozoberanie pojmov a kategoérii ako firemnéd kultara, firemnd komunikacia ¢i

firemny dizajn a nakoniec aj samotny produkt Martin dobre vnima z obidvoch uhlov



pohladu. Nielen smerom ku zdkaznikovi, ¢i uz jednotlivcovi alebo komplexnejSej cielovej
skupiny, ale aj smerom internym k vlastnym zamestnancom - 'udom co bytostne tvoria
organizmus firmy. Napriek, pomerne hutnému citovaniu a ucebnicovej rétorike je z textu
vel'mi dobre citit’ aj aspekt vlastnej sklisenosti. Autor sdm vykondval stdz v sucastnosti
najvicsej reklamnej slovenskej agentire - Wiktor Leo Burnett - kde mohol dobre odchytit
prakticka rovinu u¢ebnych textov. Myslim, Ze okrem poctivo odvedenej prace s teoretickym
aspektom sa mu do svojej bakalarskej prace podarilo preniest aj svoj vlastny pohlad.
Rovnako ako skusenosti s tvorbou firemnej identity brandov, na ktorych sa pocas staze
aktivne podielal, takisto aj samotnl existenciu vo firemnej identite, ako jeden z jej
zamestnancov.

Aby som vSak autora iba nevyzdvihoval...Prave moznost’ vniest’ kazdej firme, ¢i produktu
autorsky prvok - o to viac ak sa jednd o vizudlnu identitu na vlastnom produkte- nesie so
sebou aj nutnost’ “vlastného nazoru”. Martin Kyselica rozhodne vlastnym profesionalnym
pohl'adom disponuje, o to viac by som mozno v kapitolach venujucich sa samotnému dizajnu
znaliek hladal aj konkretné priklady ¢&i indpirdcie autora. Ciastkovy rozbor jeho
favorizovanych ¢i naopak zaznavanych brandov a urovne ich grafického spracovania. Aj
takéto autorské vlohy dokdzu dostatocne predznacit budiicu tvar vlastnej produktovej
vizuality a bolo iba zaujimavé moct si tieto aspekty porovnat’.

Obsiahnutie “online” problematiky v kapitolach venujucich sa web dizajnu a samotnému
grafickému spracovaniu webov zodpoveda Martinovmu zameraniu. Je to sucastny autor, pre
ktorého papier predstavuje zasvieteny monitor a ¢isty screen. Prostredie webu ma obsiahnuté
na vysokej urovni. Od prehladu aktualnych trendov webovych dizajnov, cez funkcnost’ a
uzivatel'ski comformitu az po samotni propagaciu a moznosti ako svoj zamer v online
prostredi dosiahnut’. Prave preto som zvedavy na samotnu prakticku cast’, ktora dafam moje
oc¢akévania iba potvrdi.

Samotna teoretickd Cast’ by svojim sympatickym spracovanim a formou kl'udne mohla slazit
ako zaklad na d’alSie rozpracovanie prehl'adu do preblematiky vizualnej identity pre rodiacich

sa nadSencov.
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