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ABSTRAKT

Vo svojej diplomove;j praci sa zaoberam odevom ako ukazovatel'om socialnych a hierarchic-
kych rozdielov v spolo¢nosti. Teoretickd Cast’ sa zaobera touto problematikou z pohl'adu
historie odievania. Nadobudnuté poznatky su aplikované na konkrétne kusky odevu v kon-
frontacii s aktualnymi moédnymi trendami. Praca poukazuje na problematiku i zo sociologic-
kého hl'adiska. V praktickej Casti st poznatky transformované do suc¢asného ddmskeho od-
evu, ktory je osobnym vytvarnym vyjadrenim tejto spoloCenskej problematiky. Cielom
prace je preskimat’ odev ako médium, ktoré diferencuje I'udi na zaklade ur¢itych predsud-

kov.

KTlucové slova: hierarchia, jazyk moédy, médium, méda, odev, socialne rozdiely, trendy

ABSTRACT

In my thesis | am dealing with clothing as an indicator of social and hierarchial differences
in the society. The theoretical part of my work deals with at this problem from the point of
history of clothing. Acquired knowledge is applied into specific pieces of clothing in con-
frontation with actual fashion trends. Moreover, my work is tracking this issue from the
sociological point of view as well. In the practical part of my thesis the knowledge is
transformed into current trends of ladies’ clothing, which becomes a personal artistic ex-
pression of this issue in society. Finally, the aim of my thesis, is to explore clothing as a

medium, which differentiates people based on certain prejudices.

Keywords: hierarchy, language of fashion, medium, fashion, clothing, social differences,

trends
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UvVOD

Rozdiel medzi vysokou a nizkou modou, aka vyrazna je v stiCasnosti tato hranica? Aka bola
vV minulosti? Je mozné podl'a odevu zaradit’ ¢loveka k urcitej socialnej skupine?

Hovori sa ,,nesud’ knihu podl'a obalu“. Odev ma odpradavna predovsetkym funkény vyznam,
chrani nase telo. Je znamym faktom, ze odev je ukazovatel'om nasej identity, nalady, poci-
tov, zaujmov, bez slov definuje kto sme. Odev je preto pre mna intimna zélezitost, para-
doxne demonstrovana® zoviajskom. Prezradi o nés aj to ¢o nechceme. Je to prva, o¢ividna
vec, ktort si na nas l'udia v§imnu, na zéklade ktorej nas posudzujt, hodnotia, kritizuju. Od-
evom sme zraniteI'ny. To ako sa oblieckame priamo suvisi s nasou socialno-ekonomickou

a kultarnou situaciou, naladou, postojom k spolo¢nosti a jej hodnotam.

Ciel'om mojej diplomovej prace je blizSie sa oboznadmit’ so socidlnymi rozdielmi v historii
odievania. Poukézat’ na odev ako komunikacny kanal mnohych informacii, ktory vSak cas-
tokrat moze zavadzat, ¢i klamat’. Moda ndm neustéle prindsa rozne styly, Cerpa z roznych

socialnych vrstiev, prelina hranice. M6zeme odevu ako informa¢nému zdroju este verit™?

V jednej z kapitol teoretickej Casti sa zaoberam myslienkou ako sa zmenil socialny ¢i hie-
rarchicky vyznam niektorych kusov odevu v priebehu historie. Niektoré z nich sa stali iko-
nickymi kuskami, pricom vsak stratili svoj pdvodny vyznam, identifikovatel'nost’ socidlneho
zaradenia ¢i povolania. Pre¢o? Je to vplyv doby, politiky, su to potreby I'udi, ¢i prirodzeny
kolobeh mody, ktord neustale posuva hranice a meni svoje zadkony? Mdda je kultirny sub-
jekt, ktory sa neustale meni, zahiia Vv sebe mnozstvo informacii. Navrhari tvoria médu, no-
vinari a Stylisti produkuju kazdl sezénu trendy, su to v§ak samy konzumenti, ktori rozhoduju

¢o a ako sa bude v redlnom zivote nosit’.

Ktory kus odevu, material, znacka, suma alebo §tyl dnes definuje vyssiu a nizsiu socialne-

ekonomicku triedu - bohatych a chudobnych?

V zaverec€nej Casti Citatelovi priblizujem koncept odevnej kolekcie, moodboard, inSpiracné
kolaze, skice, zvolenu farebnost’, technické nakresy a popis jednotlivych modelov kolekcie.

Projektova cast’ obsahuje fotodokumentaciu kolekcie.

! yysvetlovana, objastiovana
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l. TEORETICKA CAST
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1 SOCIALNE A HIERARCHICKE ROZDIELY V HISTORII
ODIEVANIA

Kapitola je venovana prierezu vybranych obdobi historie odievania. Jej obsahom st zauji-
mavé principy zachytavajiice socialne i hierarchické diferencie v ramci odevu. Odkedy a ako
sa prejavuju?

Socialne rozdiely v odievani neboli vzdy rovnaké. S kazdym novym historickym obdobim
sa menili pod vplyvom rdéznych okolnosti. O tom ako sa bude obliekat’ nizSia vrstva rozho-
dovali ti bohatsi. Sama $l'achta totiz chcela, aby ich odev odzrkadl'oval postavenie v spolo¢-
nosti. UZ v pravekom obdobi hovorime prvykrat o hierarchii, ale az v obdobi Egypta (2 600
p.n.l.) o hierarchickom odeve.? Nielen samotny odev, ale aj jeho doplnky v podobe $perkov
st oznacenim socialneho postavenia nositel’a. Otrokom, v kastovom systéme najnizsi, nepri-

sluchalo nosit’ ziaden odev.2

Socialne rozdiely v odievani tu boli, st a vzdy budi, pretoze vZzdy bude spolo¢nost’ separo-
vand na bohatych a chudobnych. V minulosti bol tento rozdiel v odievani pomerne jasny,
usudzujem tak z toho, Ze sami ,,najvyssi“ obmedzovali nizsiu vrstvu ré6znymi zakazmi a pra-
vidlami, diktovali im ¢o smu a nesmu nosit. Obmedzenia sa tykali druhu materidlu, farby,
bohatosti zdobenia ¢i konstrukéného riesenia. Napriklad v Cine bolo pre spodinu uréené no-
sit odev len modrej alebo &iernej farby.*

Pre viditeI'né udrzanie tejto hranice boli vydavané tzv. ,,odevné zakony*. Tieto nariadenia
boli zrkadlom vtedajSej hierarchie spolo¢nosti. Dbali na rozoznatel'nost’ spolo¢enského po-
stavenia na zaklade farby, dizky pouzitého materialu, dokonca i dizky $picatej obuvi. ,,Pri-
slusnici vyssej §lachty mohli mat dizku obuvi dve a pol chodidla, zatial ¢o mestania si mohli

predlzovat topanky len o dizku jedného chodidla a obycajni ludia len a polovicu stopy.“®

2 SKARLANTOVA, Jana. Od fikového listu k dziniim. Praha: Grada Pub., 1999. s. 13. ISBN 8071697850.

3 FOGG, Marnie (ed.). Mdda: Gzasny piibéh fenoménu: historicky vyvoj, detailni vyobrazeni i pfib&hy slav-
nych navrhata. Pielozil Zuzana PAVLOVA, Runka ZALUDOVA. Praha: Slovart, 2015. s. 8. ISBN 978-80-
7391-224-6.

4 COX, Barbara. Ve jménu mody: ilustrované déjiny bizarnosti a krdsy. Praha: Mlada fronta, 2013. s. 81. ISBN
978-80-204-2928-5.

5 SKARLANTOVA, Jana. Od fikového listu k dzinim. Praha: Grada Pub., 1999. s. 46, 56, 76. ISBN
8071697850.
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Kralovsky dvor dokonca presadzoval zakony proti prepychu. Alzbeta 1. v roku 1574 zaka-
zovala nosit’ soboliu koZus$inu a to vSetkym Zendm, okrem vysokopostavenych dam jej kra-

Povského dvora.®

I bohatym zdobenim odevu ¢ipkou nositel’ dokazoval, ze disponuje ¢asom inych — teda Cip-
karok, kraj¢irov a sluzobnictvom. VoI'né kosel'ové odevy sa v obdobi baroka zuzovali, boli
konstrukéne vel'mi zlozité, nepohodlné az znemoznovali pohyb tela. Odev nositel’a bez slov
zarad’uje k tej vrstve, ktora nemusi vykonavat’ fyzicku pracu a ani sa sim neoblicka — odev
je distinktivnym’ ukazovatel'om. Tak isto i hygiena tela je znak diferencie, kto je Gisty, ne-

vykonava fyzicku pracu.

Vel'mi podrobné regula¢né zadkony boli vydavané v Anglicku. Boli uréené konkrétne ceny,
ktoré nesmeli manzelky sluhov prekrocit’ pri chystani svojej vybavy. Za zavoj bolo povolené
dat’ maximalne 12 penci a diZka hackovanej ¢ipky nesmela prekroéit’ 5 cm. Kazdy centime-

ter naviac by znamenal vizenie.®

Ani l'udovy kroj nebol vynimkou a hlavne vo svojej sviatocnej variante sa snazil napodobnit’
Slachticky odev. To sa prejavilo v jeho velkej ozdobnosti, nepohodlnosti, priestorovej roz-
mernosti i samotnej vahe. Na zaklade poc¢tu spodnic, ¢i bohatosti vySivky sa dalo urcit
z akého bohatého kraja alebo rodiny osoba pochadza. Tak isto bolo treba, aby nositelovi

s obliekanim pomohla ina osoba.®

6 FOGG, Marnie (ed.). Moda: uzasny piibéh fenoménu: historicky vyvoj, detailni vyobrazeni i ptibéhy slav-
nych navrhafd. Prelozil Zuzana PAVLOV A, Runka ZALUDOVA. Praha: Slovart, 2015. s. 8-9. ISBN 978-80-
7391-224-6.

" rozdielnym, odlisnym

8 COX, Barbara. Ve jménu mody: ilustrované déjiny bizarnosti a krdsy. Praha: Mlada fronta, 2013. s. 81. ISBN
978-80-204-2928-5.

9 PETRICKOVA, Kristyna. Piednaska Dégjiny odivani. 2011 - 2014
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Obr.1 Alzbeta I., 1592 Obr. 2 Kroj, Hradcovice, 1952

Plytvanie, nedostatok potravin, zlyhanie ekonomického systému a celkovo nerozvazne hos-
podarenie krala Cudovita XVI. a jeho manzelky Marie Antoinetty vyustili v roku 1789 do
Velkej Francuzskej revolucie. Velky podiel na nej mala nezmyselné extravagancia ich kra-
lovského dvora. Odev tu nadobuda charakter resp. odraz politickej situacie. Sformovala sa
skupina l'udi, ktori sa rovnako obliekali na zédklade istych spolo¢ensko—politickych zadujmov.
Ich spoloénym oznac¢enim bola trojfarebna kokarda. Sformovanie akejsi narodnej uniformy
— symbol revolucie, bol prvy pokus v historii odievania, ktory chcel demonstrovat' spolocen-
skii rovnost jednotnym odevom.°

Na problematiku odevu ako ukazovatel'a socidlnych a hierarchickych diferencii mala obrov-

sky vplyv priemyselna revolacia (1790-1900). Rozvoj priemyslu a techniky umoznilo zme-

nit’ proces vyroby — manufaktiral! musela ustipit’ velkej strojovej vyrobe. Pokrok sa najprv

10 SKARLANTOVA, Jana. Od fikového listu k dziniim. Praha: Grada Pub., 1999. s. 112. ISBN 8071697850.
11 dielna s prevazne ru¢nou vyrobou a podrobnou delbou prace v obdobi vzniku kapitalizmu
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prejavil v textilnom priemysle v roku 1760 v Anglicku, ¢o malo obrovsky vplyv na modu,

jej dostupnost’ a rozsirenie roznym socidlnym vrstvam.!?

Je zaujimavé sledovat’ hierarchiu medzi muzom a zenou prostrednictvom odevu. I v pries-
torovej rozmernosti sa odraza tichy ukazovatel’ spolocenského postavenia zeny. S oblieka-
nim do rozmernych siat bolo treba mat’ k dispozicii niekol’ko pomocnicok - diskomfort po-
hybu taktiez ukazuje na obmedzené postavenie zeny v spolo¢nosti - ide o odev, v ktorom

nemozno pracovat’. Zena len reprezentuje uspesnost’ svojho manzela a postavenie rodiny.

Extrémne rozmerné saty viktorianskej éry, odstrkovali zeny zo spologenského diania.t®

Obr. 3 Karikatira damskej mody, 1850

Spolocensko—ekonomické a politické dosledky prvej svetovej vojny dovoluju zene zo stred-
nej vrstvy zamestnat’ sa, ¢omu viak musi prispdsobit’ aj svoj odev. Zenska skladba odevu sa
zjednodusila. Konfekéné odevy sa zacali Sit’ uz v roku 1890. Ich nosenie, vSak v skuto¢nosti
vo vel'kom prepuklo az po prvej svetovej vojne. Emancipdcia Zien a rovnost’ pohlavi sa od-
zrkadlili v style ,,a la gar¢conne “ ako chlapec. Jednoduchy stvorcovy strih Siat potlacal siluetu

zenského tela a neumoznoval o¢ividni socidlnu hierarchiu. Pozornost’ elitnej spolo¢nosti

12 https://goo.gl/IXNQUC
13 MACKENZIE, Mairi. ...izmy: Ako rozumies méde. Bratislava: Slovart, 2010. s. 32, 33. ISBN 978-80-556-
0192-2
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bola venovana vyberu kvalitného materialu.'* Nie kazd4 Zena bola odkdzan4 na konfekciu,
krajcirske salony sa stale venuju individudlnemu zdkazkovému $itiu. St zdrojom pre masova
vyrobu, ktora verne obkresl'uje ich strihy a vo velkom ich vyraba. V podstate tu hovorime

0 prvopodiatkoch fast fashion®® 21. storogia.

Zlom teda nastava v obdobi 19. storocia, kedy industrializacia, technicky pokrok, rychlost’
vyroby, nové materialy spristupiiuju odev, a bez nariadeni ma nizsia vrstva moznost’ slobod-
nej vol'by odevu. V roku 1885 dal Hilare Chardonet vytvorenim umelého hodvabu niZsej
vrstve akysi pocit lacnejsicho luxusu. Umely hodvéb vyrobil z viskézy. Udajne bolo uz
v roku 1938 zastlipenie syntetickych vldkien v textile 10 percentné. Paradoxne, zakupenie
konfek¢ného odevu bolo nad’alej pre vdcsinu obyvatel'stva stale vy$Sou finan¢nou investi-

ciou.1®

Nebolo zvykom, aby $lachtic prevzal nejaky prvok z odevu nizsej vrstvy. Preto sa nad’alej
utvrdzujem v presved¢eni rozoznatel'nej hranice socialnej vrstvy na zaklade odevu.

Kapitola kon¢i 30. rokmi 20. storocia, tym vSak rozdiely v odievani uréujuce spolocensku
vrstvu rozhodne nemiznud. Prave obdobim vzniku novych textilnych syntetickych materialov
konci obdobie striktného obmedzovania nizSich vrstiev a st im pontuknuté SirSie moznosti
vyberu odevu. Tym pozorujem akysi zaciatok premiesania jednotlivych spolo¢enskych vrs-

tiev. Aké jasné st tieto rozdiely dnes?

14 SKARLANTOVA, Jana. Od fikového listu k dziniim. Praha: Grada Pub., 1999. s. 161. ISBN 8071697850.
15 moda rychlo obmienajtca styly a trendy

16 MACKENZIE, Mairi. ...izmy: Ako rozumier méde. Bratislava: Slovart, 2010. s. 40, 41, 72, 73. ISBN 978-
80-556-0192-2
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2 FAKTY MODY

Druhé kapitola poukazuje na samotné prelinanie vysokej a nizkej mody v réznych formach
a podava ich na konkrétnych prikladoch. Ukazuje predovsetkym na ¢erpanie prvkov z ulice.
To sa prejavuje roznymi formami — kolaboraciou znaciek s designérmi, prijimanim novych

komunikac¢nych kandlov a stratégii.

2.1 Vysoka moda polyesteru a fast fashion

Tato podkapitola opisuje problematiku haute couture a jej duchovny, ale i materialny pokles
v réznych sférach. Tak isto sa venuje téme fast fashion teda ,,lacnej moéde“. Vybrala som
retazec H&M, ktory povazujem za najtypickejSiecho producenta fast fashion, zaroven asi
najvhodnejSieho z hl'adiska spéjania nizkej mody s vysokou, ¢o spolo¢nost’ dokazuje nielen
kooperaciou so svetovou Spickou navrharov, ale napriklad i i¢ast’ou na Parizskom Fashion

Weeku ¢i zdujmom o ekologické myslenie.

Haute couture ako znak luxusu a spolocenskej prestize vyrazne stratila svoj vplyv v prospech
individualneho ponatia mody. Sama ,,najvyssia“ haute couture méda musela sklonit’ hlavu a
prispdsobit’ sa trhu i aktualnej situacii a akceptovat’ nastup pret-a-portert’ (v 60. rokoch 20.
storocia) ¢i ,,bis linie* (na zaciatku 21. storocia) 18 ako dostupnejsej mody, ktora budd l'udia
realne kupovat’. Stale by vSak mala byt z kvalitnych prirodnych materialov a dokonale re-
meselne vypracovana. MoZeme teda povedat’, Ze sama haute couture sa tymto ,,gestom pri-
blizila 'ud’om.

Podl'a oblecenia bolo mozné urcit’, ¢i osoba patri k triede vladnucej alebo ovladanej a v akej
miere sa podielal na spoloéenskom blahobyte.!® To o v podstate Worth prostrednictvom
haute couture zadefinoval — teda, Ze jeho Saty opat’ ul'ah¢ili proces vzajomného odlisenia
jednotlivych tried, 21. storocie a pret-a-porter narusilo. Aby dnes mdda nebola len doménou

privilegovanej ¢asti spoloénosti ako to bolo kedysi, robia sa ustupky. Co to viak realne zna-

mena pre zdkaznika?

17 angl. ready to wear
18 reakcia velkych znaciek na masivny ttok fast fashion, formou nizsej ceny v samostatne;j linii
19 ZITEK, Odolen. Lidé a méda: mald moderni encyklopedie. Praha: Orbis, 1962, s. 340.
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Kooperacia fast fashion retazca H&M so znackami vysokej mody je hl'adanie novych spo-
sobov ako redizajnovat’ resp. spristupnit’ haute couture estetiku ulici — teda beznym l'ud’om?
Konkrétnym prikladom méze byt’ sako z roku 2015 kedy sa Balmain spojil s H&M. Cierne
sako so $alovou fazonkou posiate perlami znacka Balmain predstavila uz v roku 2012, pred
nedavnom by sme takmer identicky zvrchnik nasli zaveseny v predajni H&M. Ide teda o ori-
ginalny navrh? To €o sa predava v radmci kolaboracie H&M so svetovou Spi¢kou modnych
znaciek vsak nie je ur¢ené pre l'udi z ,,ulice”. Spominané sako Balmain stalo 550 $, ¢o je
sice asi desatnasobne nizSia cena ako to ,,origindlne®, no cenovo beznym l'udom az také
pristupné nie je.2° Ano, v tomto smere, je moda stale vysadou tych, ktori si to mozu dovolit’.
Balmain prerobil niektoré svoje najzndmejsie kusky za niz$iu cenu, ¢im dali ,,chudobnému*
spotrebitelovi ,,falo$ny* pocit , Ze aj on si moze dovolit’ kus ,,vysokej* mody. Ked’ si nemo-
zeme dovolit’ kupit’ luxus, siahneme po lacnejsej alternative aspon trochu pripominajuici ori-

ginal. Je mddnost’ stale ur€itym spoloCenskym statusom?

Vicsina kusov odevov s podpisom svetového designéra sa aj tak vzdy vypreda za par hodin.
V pripade Marni v roku 2012 nebola cena vyssia ako 149 $, v roku 2008 kusky od Comme
des Gargons nepresiahli vyssiu hodnotu ako je 30 $. Skutocne je fast fashion H&M urcena

pre nizsie socialne vrstvy?

20 http://www.meltingpotdiaries.com/2015/10/balmain-pro-hm-fotky-cele-kolekce-a-ceny/
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Obr. 4 Balmain, jesern/zima 2012 Obr. 5 Sako Balmain pre H&M

Odevna tvorba ako esteticka ¢innost’ si vyzaduje mnozstvo financii, prace, ¢asu a pozornosti,
tak ako kazda aktivita ¢loveka vo sfére designu. Odevna vyroba sa vSak neustale prispdso-
buje aktualnej dobe. Tradi¢nd kvalita ru¢ného spracovania je degradovana a straca svoju
hodnotu. Odev vyrobeny z polyesterového materidlu je obrovskym masovym produktom
tovarni. Spolo¢nost’ sa oblieka do masovej kultury umelych syntetickych materidlov. Prec¢o?
Pretoze sme obet’ami konzumentarizmu, zivotného $tylu a kultiry utvaranej okolo spotreby.
Spotrebna spolo¢nost’ potrebuje spotrebitel’a, ktory nakuapi tu a teraz. Ide o charakteristicky
rys technicky vyspelej tzv. postmodernej spolo¢nosti — a je cielene podporovany masovymi

komunikaénymi prostriedkami.?! Koncept v duchu ,,see now, buy now* nie je ojedinely.

21 SKARLANTOVA, Jana. Odév jako znak. Praha: Karlova Univerzita, 2007. s. 37, 40. ISBN 978-80-7290-
330-6
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Tato marketingovu stratégiu si na zdkaznika vyskasali znacky ako Versus, Burberry, Tom
Ford, Tommy Hilfiger ¢i Ralph Lauren, hoci pri nej nezostali.?? Svédska spoloénost H&M,
ktora sice patri k masovym znackam, predstavila na Pariz§kom Fashion Weeku svoju liniu
H&M Studio v style ,,pozri si a nakupuj hned™. Limitovant ediciu, ktora uvadza dvakrat
ro¢ne bola vzdy prezentovana v predstihu (do predaja iSla az o niekol’ko o mesiacov neskor)

bolo teraz mozné nakupit’ uz dva dni po prehliadke.?®

Vyssi vyvojovy stupen v mode neznamend tiez stupen komplikovanejsi. Je nutné odmietnut’
¢i aspon obmedzovat zlozZitost modnej linie, ta ma byt elegantnd, ucelna a jednoduchd, nie
vSak zjednodusena. Nevadi, ak nie je moda natolko rozmanita, aby vyhovela réznym druhom
vkusu, avsak mala by cielavedome obmedzovat rézne druhy nevkusu.>*

Moda predstavuje bytostne spoloCensky a historicky utvar, ktory sa obmedzuje na urcity typ
spolo¢nosti. Vyznamnou vlastnostou modernej spolocnosti je jej prispdsobivost” a flexibi-

lita, ¢i uz ide o kulttrne, ¢i socialno-ekonomické zmeny.

Co je v skutoénosti tispechom fast fashion fenoménu? Nizka cena? Z drahych navrharskych
veci profituji aj retazce, ktoré pontukaju lacné napodobeniny drahej mody. Predaj kazde;j
modnej znacky zarucuje kvalitny marketing. Extrémne vysoké naklady na marketing a pod-
pora predaja, rychla obmena noviniek, to vSetko mé viest’ k prildkaniu zdkaznikov do pre-
dajni a to ¢o najviac krat v ¢o najkratSom case. Fast fashion ma budit’ dojem, Ze je jednora-
zova a lacnd. Taka lacnd, Ze tricko mdzete pokojne po jednom noseni vyhodit’, (¢o je Casto-
krat pravda ,nakol’ko je vyrobené z nekvalitnych materialov a farbiv) a ist’ si kupit’ druhé. Je
dokazané, ze spotrebitel'om stacia len tri sekundy na to, aby sa rozhodli pre kupu produktu
na zaklade reklamného putaca resp. vykladu a pod. Preto mddne spolocnosti investuji co
najviac financii do tzv. instant hooks — teda do predmetov, ktoré v spotrebitel'ovi podporia

myslienku ist’ opitovne nakupovat’ do ich predajne.?

22 http:/lwww.highsnobiety.com/2017/03/02/hm-ss17-show/

23 http://koktail.pravda.sk/miss-a-modelky/clanok/421700-hviezdy-vyrazili-na-prehliadku-lasky-gigi-a-bella-
kralovali-molu/

24 7ITEK, Odolen. Lidé a méda: mald moderni encyklopedie. Praha: Orbis, 1962, s. 346.

25 http://www.amwa.cz/clanky/konvencni-bavina/fast-fashion
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Modda je pominutel’na, suc¢asne vSak nalieha a tazi po zmene, nachvil'u nova a zakratko je uz
zase stard. Moda hlada stdle novych privriencov a pritom zaroven nechce byt uniformna
a tuzi po vylucnosti, dava sucasne na trh drahé i lacné vzory, stale chce mat’ novu tvarnost,
ale pritom sa stdle znovu a Znovu vracia K starému, tvori elegantné, krdsne a estetické spolu
s nevkusnymi gycmi.?® Méda utvara celkovil naladu spolo¢nosti, nie je len zaleZitostou lo-
giky, ale aj citu. Kolobeh sucasnej konfekénej mody - teda fast fashion je odrazom nasej
spolocenskej doby, nasho zivotného tempa, tak ako bola mdda jej odrazom v kazdom histo-
rickom obdobi. Zhon, ruch, rychlost’, to st znaky sucasnej doby a tato doba len t'azko zndsa
pomalost’, trvacnost’ ¢i stalost’. Prave preto sa moda v sucasnych tendenciach vracia spat
k svojim koretiom, k identite, k materialu — latke ako takej, ku svojmu zakladu a svojej jed-

noduchosti. Dnesna méda funguje bez akéhokol'vek miestneho ¢i triedneho obmedzovania.

Aka je budtcnost’ fast fashion a haute couture? To ¢o na ret'azci H&M ocenujem najviac je
jeho snaha byt’ pokrokovym, posuvat’ sa k lepSiemu. Jednym z takychto pokusov je Cerstvo
ohlasena informacia z New York Fashion Week 2017 o mobilnej aplikacii Coded Couture,
ktora ma reagovat na tizbu I'udi obliekat’ sa jedine¢ne a inak ako ostatni.?’ lde 0 spolupracu
digitalnej divizie spolo¢nosti H&M Ivyrevel s Google, ktory vytvorili $pecialny algoritmus.
Ten na zaklade sledovania dennych fyzickych aktivit ¢loveka, aktuadlneho miesta a pocasia
v priebehu jedného tyzdna vytvori jedine¢né Saty na mieru a na udalost’, ktoru si zvolite a to
len za cenu 99 $.2 Odpozorované data pohybu ¢loveka potom vytvoria na povrchu Siat de-
z€énova mapu, vytvori sa tak ahko CitateI'na tyzdenna casova os. Hlavnou myslienkou pro-
jektu je, ze mozete pretransformovat’ svoj zivot do jedinecného designu odrazajuceho vas
zivotny §tyl. Vol'ba pouzitého materialu, farba, detaily ako opasok, manzety ¢i golier budu
taktiez dané aplikaciou na zaklade vyhodnotenia ziskanych dat. Saty potom bude mozné
zakuapit’ v rdmci aplikacie.

Prieskum ukazuje, ze z 1000 zakaznikov sa asi 30% zaujima o navrhovanie vlastného oble-

¢enia na mieru. Mddny priemysel napreduje, zaroven sa vSak vracia k svojim korefiom, ku

2% ZITEK, Odolen. Lidé a méda: mald moderni encyklopedie. Praha: Orbis, 1962, s. 11.

21 http://lwww.businessinsider.com/google-partners-with-hm-ivyrevel-for-coded-couture-project-2017-2

28 http://www.fashionbook.cz/2017/03/01/v-budoucnu-budou-znacky-vytvaret-obleceni-na-miru-hm-se-o-to-
snazi-uz-ted/
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korenom jedine¢ného designu, Siat na mieru ,,haute couture*. Mddna vyroba sa meni pria-
mym vstupom nositel’a do procesu tvorby cez datové technologie a ¢im d’alej tym viac sa

zluduje kreativita s technologickou inovaciou designu a na to za¢ina reagovat’ i fast fashion.?

2.2 Street wear vo vreciach na odpadky

Aj ked’ znacka Adidas nie je labelom® haute couture mody, neodakavate, Ze si ich kusok
odnesiete vo vreci na odpadky. A dokonca ked sa pod design podpisal Alexander Wang.
OsemdesiatsStyri unisex kuskov z jeho kolekcie bolo umiestnenych vo velkych bielych do-
davkach s menom samotného navrhara a logom Adidas obratenym hore nohami.®! Dostat’ sa
vSak k ,,obchodom na kolesach* nebolo také jednoduché. Kreativci nemeckého Sportového
gigantu sa so svojimi zakaznikmi trochu pohrali. Prvé indicia bola mailova komunikécia
rozvesana po uliciach New Yourku, k nim neskor pribudli peciatky Wangovych I'udi a na-
koniec aj samotné logo Adidas a miesto predaja. Hadanka sa lustila po socidlnych sietach
a mala svoj efekt. Ferdinando Verderi, kreativny riaditel’ sa vyjadril, ze tento interaktivny
predaj bol koncipovany na zaklade odmietnutia tradicného predaja streetwear v obchode -
podkopali tak hranicu vieobecne uznavanych pravidiel 3 Vytvorili okolo predaja kolekcie

silnt tuZbu zahalenu tajomstvom za ¢o vd’acia kvalitnej marketingovej stratégii.

Draha moda v lacnom baleni? O $tatte Adidas ako drahej alebo lacnej mézeme polemizo-
vat’. [ ked’ nepochybne, cena jednotlivych kuskov je vzdy vyssia ak si na spolupracu prizvete
svetového modneho navrhara ¢i celebritu. Tri druhy mikiny, nohavice, Cierne teplaky, tri
druhy triciek, tenisky, to vSetko v minimalistickom $tyle a ¢iernej farbe. Cena tricka 80 $,

teplaky za 210 $. Také bola hodnota odpadkov vo vreci Adidas.®

29 http://www.businessinsider.com/google-partners-with-hm-ivyrevel-for-coded-couture-project-2017-2

%0 label — angl. znacka

31 http://nymag.com/thecut/2016/09/adidas-originals-x-alexander-wang-is-sold-in-trash-bags.html

32 http://sketcher.startitup.sk/znacka-adidas-sposobila-osial-ich-nova-kolekcia-sa-predavala-priamo-z-kami-
ona-vo-vreciach-na-odpadky/

33 http://nymag.com/thecut/2016/09/adidas-originals-x-alexander-wang-is-sold-in-trash-bags.html
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Obr. 6 Alexander Wang pre Adidas, jar/leto 2017

2.3 Produkt a logo

Predava obal, obsah ¢i len tajomstvo, pribeh vytvoreny s ciel'om predaja? Kupujeme si moédu
skutocne z jej primarneho dévodu? Ak staci obyCajnému produktu vytvorit’ iltziu exkluzi-
vity budeme po nom tuzit. Plati to aj opacne? Budeme tizit’ po exkluzivnom produkte v ne-
pritazlivom obale? Takym prikladom je parfum Fresh Couture od Moschina v ironickom

obale lacného cistiaceho prostriedku.

Dalsia Moschino kolekcia divakov zaviedla do siete rychleho ob&erstvenia. Ide samozrejme
0 pomerne vydarent, vtipnu a ironickd reakciu na rychlo sa meniacu, lacnt fast fashion
modu. V skuto€nosti by si vSak Ziaden radovy zamestnanec McDonald’s, ktorého priemerna
mzda je asi 7,72 $ na hodinu, nemohol dovolit’ kipit’,,Moschino rovno$atu®“. Musel by si na

fiu odrobit’ asi 120 hodin.®*

34 https://www.bloomberg.com/news/articles/2014-03-07/moschinos-mcdonald-s-fashion-is-selling-out
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Kto dobrovol'ne tizi nosit’ Saty, ktoré nosi asi 20 bilidonov ¢asnikov po celom svete? Ak na-

vyse za nezaplatite 350 $.%

Obr. 7 Moschino, jesern/zima 2014 Obr. 8 Moschino, parfém Fresh Couture

Ava Nirui loga luxusnych znaciek popiera umiestnenim na obyc¢ajné veci kazdodenného zi-
vota ako napriklad na inhalator, zubnu pastu a podobne. Modny svet je vel'mi strnuly a dba

na zabehnuté pravidl4, tak preco sa s nimi nepohrat’?

Konceptom je manipulacia malych vizualnych zmien na logu, hra s ikonografiou luxusnych

znaciek s cielom transformovat’ vyznam s vtipnym vysledkom.

A logo is a visual symbol that is representative of a lifestyle. By applying or wearing a
logo, you can completely skew and alter the meaning of an object or garment, which is a
concept that plays into my work a great deal. To me, logos are the most powerful cultural

signifiers. “%

Zmeni sa hodnota obyc¢ajnej veci, ak ju ozna¢kujeme logom? Stane sa z lacnej veci luxusna?
Oslovila ma napriklad kombinacia vzoru podsivky z kabata Burberry s bielymi teniskami
znacky Nike. Dva symboly znaciek na jednom predmete, ¢o vyhrava? Ide stale o luxus,
dvojnésobny luxus alebo tieto dva rdzne a tak typické symboly Burberry a Nike uplne stratili

svoju hodnotu?

35 http://www.thefashionspot.com/buzz-news/latest-news/379597-anna-dello-russo-moschino-jeremy-scott-
fast-fashion/
36 http://www.wmagazine.com/story/ava-nirui-makes-bootleg-look-bougie
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Kreativne ,,remixy* v§ak vo vysledku posobia silnejsie ako znacky samotné.

Obr. 9 Fila/Fendi, Ava Nirui Obr. 10 Nike/Burberry, Ava Nirui

2.4 Down & upper class

Je pre mna fascinujiice ako odev bol a stéle je tym prostriedkom, ktorym sa snaZzi nizSia
vrstva dobehnut’ vyssiu. V 30. rokoch 20. storocia to bolo ¢ernosské hnutie zooties, ktori
cheeli prostrednictvom odevu dokazat’, ze sa vyrovnaju bielym, paradoxne tento §tyl oblie-
kania od nich potom prevzali aj biely. Aj tato skuto¢nost’ je pre mia v rimci témy zaujimavy

obrat a blizSie ju rozoberam v nasledujucich podkapitolach.

2.4.1 Zooties

Styridsiate roky dvadsiateho storogia boli v§znamnym obdobim zmeny postavenia ¢ernos-
skych mensin a to i z hl'adiska odievania. Amerika ,,upratala“ afroamerickych obyvatel'ov
do tzv. get®. Tieto vyhradené mestské $tvrte izolovali spoloéensky nerovnopravnych oby-
vatel'ov od tych ostatnych.

Tzv. zooties boli spajany s jazzovou scénou newyorskej Stvrti Harlem, koncom 30. rokoch.
Sformovala sa tu predovsetkym elegantnd moda cernosskych mladych l'udi. Pre muza bol
typicky dvojdielny oblek. Siroké nohavice s vysokym pasom drzali traky, v oblasti kolena

mali neuveritel'nu $irku az triStvrte metra a smerom K ¢lenku sa zase zuzovali nickedy len na

37 je Cast’ mesta, viié§inou uréend majoritou obyvatel'stva pre minoritu
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tridsat’ centimetrov. Dvojfarebna vesta, na nej sako so Sirokymi klopami a vyrazne vypcha-
tymi ramenami, ktoré si zapinalo na jeden gombik, pod golierom vytt¢al vel’ky motylik alebo
kravata. Na hlave nesmel chybat’ klobik — ¢im S§irsi, tym bol jeho nositel’ povazovany za
,vacsieho zootieho®, od opasku zachytena dlha zlaté retiazka z ,,macacieho zlata“ mu siahala
az pod kolena.®® Déraz sa kladol aj na topanky — dvojfarebné vi¢sinou &ierno — biele. Boli
to obleky v jasnych farbach a odvaznych vzoroch, ktoré mali za nositel'a hovorit: ,,Pozrite
sa na ma, tiez na to mam!**® Typické boli pasikové obleky, od toho sa odvodil aj ich nazov
,»zoot“ v preklade z americkej anglictiny pasik a ,,suit“- oblek, v slangu harlemu znamenalo
,»Z0ot“ byt’ ,,cool®.

Cernosské zeny nosili tiez dlhé sakd ku kolenam a skratené Saty z elastického materialu.
Obl'tbeny bol i umely hodvab ¢i synteticky dZersej, pretoze sa nekr¢il.

Celkova volnost’ odevu im dovolovala muzom i1 Zendm dostato¢ny pohyb pri tanci na jaz-
zovii hudbu.®® |, Vrecovy oblek bol vedomym prejavom smelosti odlisovat sa, a pre niekto-
rych to bol vysoko problematicky symbol vtedajsej rasovej situdcie v Amerike. “** Zoot suit
sa stal symbolom doby, odrazom hudobnej subkultury, prijali ho ti (bieli), ktori poctvali
swing a jazz a to bez ohl'adu na ich povod ¢i spolo¢ensku prislusnost’.

Ako pocas kazdej krizovej situdcie aj v obdobi druhej svetovej vojny bolo treba Setrit’. Vlada
nariadila Setrenie viny, nakol’ko sa z nej Sili kabaty pre vojakov na front. Preto zacali byt
zooties tffom v oku ,,marinakom®. Mozno i to bol dovod , ked’ v roku 1943 zacali americké
noviny pisat’ o ,,pasikovych vytrznostiach*“- dochadza k prvym utokom z rasovej nenavisti

voci obyvatel'om tmavej pleti.*? Sila odevu sa ukazala ako nebezpeéna.

38 http://www.queensofvintage.com/vintage-sub-cultures-zooties/

39 MACHALOVA, Jana. Médou posedli. Bfeclav: MORAVIAPRESS, 2002. s. 104. ISBN 80-86181-47-2.

40 FOGG, Marnie (ed.). Méda: vZasny piibéh fenoménu: historicky vyvoj, detailni vyobrazeni i piibéhy slav-
nych navrharii. Ptelozil Zuzana PAVLOVA, Runka ZALUDOVA. Praha: Slovart, 2015. s. 292. ISBN 978-80-
7391-224-6.

41 STEVENSON, N. J. Kronika médy: kdo udava toém - nejslavnéjsi médni ikony a navrhari. Praha: Fortuna
Libri, 2011. s. 142. Fortuna factum. ISBN 978-80-7321-570-5

42 STEVENSON, N. J. Kronika médy: kdo uddva tén - nejslavnéjsi modni ikony a navrhari. Praha: Fortuna
Libri, 2011. s. 143. Fortuna factum. ISBN 978-80-7321-570-5
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Obr. 11 Zooties pri tanci Obr. 12 Zoot suit

Silueta toho $tylu oslovila viacerych suc¢asnych navrharov napriklad Giorgia Armaniho, ¢i
Balneciagu, najviac ma oslovilo pomatie Yohjiho Yamamota v kolekcii pre sezonu je-
sefi/zima 2011. Yohji Yamamoto sa jasne inSpiroval Sirokymi nohavicami siahajicimi do
pasa zachytené opaskom, nechybali vel'ké rozopnuté kabaty a saka, vesty, z ktorych vykukali
retiazky vreckovych hodiniek. Nekonvenénost’ prehliadky spocivala vo vybere modelov —
vekom i postavou réznorodych. Zzenstilych mladych chlapcov striedali starsi Sedivi pani —
dzentlmeni, ktori sa elegantne niesli po méle v ¢ierno — bielych ,,Cinach® ¢i futuristickych
teniskach ako odkaz na jazzové lakovky, ¢i zavality muz, ktory si pocas chodze utieral pot
z ¢ela.® Vinené honosné materialy dopliiiali upletené svetre s motivom &erveného jablka
a kostry — ako symbol memento mori, ¢o odrazalo aj pomerne pochmurnu atmosféru, pretoze

aj taka bola doba $tyridsiatych rokov.**

43 Yohji Yamamoto Fall Winter 2011/2012 / =1 7 ¥ ~<F b 2011/2012 k% (A > X). Zdroj: Youtube
[online]. 24.01.2011 [cit. 2017-01-03]. Dostupné z: https://youtu.be/qiqQjZglyg4. Kanal pouzivatel’a SerraEly.
4 http://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2011-menswear/yohji-yamamoto
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Obr. 13 Giorgio Armani, jesern/zima 2011 Obr. 14 Balenciaga, jar/leto 2017

Obr. 15 Yohji Yamamoto, jesen/zima 2011
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24.2 Zazou

Aj Pariz mal svojich ,,zooties* nazyvali sa v§ak zazou — boli to ti, ktori sa vymykali konven-
ciam. Na svoju modu vSak museli mat’ Cas a peniaze. Sako zostalo siluetou rovnaké ako to
za oceanom, zuzili sa vSak nohavice, ktoré sa skratili, aby bolo vidiet’ farebné ponozky. Ko-
Sel'u nahradili izkym rolacikom, vo vystrihu saka aj tak zostava tzka kravata. Vytr¢ali
z davu svojim strojenym oble¢enim, v Case vojny, ked’ sa textilnym materidlom Setrilo. Od-
evom davali jasne najavo svoju lasku k jazzu, ¢o bolo v ¢ase druhej svetovej vojny v Parizi
okupovanom Nemcami, pomerne odvazne. Zatial’ Co zooties bolo vyc¢itané nedostatok vlas-
tenectva, zazou boli prenasledovani prave pre sympatizovanie s americkou kultirou, ktora
bola thlavnym nepriatel'om Nemecka.* V &ase rasovych zakonov, ked Nemci znackovali
Zidov ZItou hviezdou, ¢lenovia zazou sa zo vzdoru zna¢kovali ZItymi hviezdami s napisom
zazou. Symbolom muZzov i zien boli mohutné viny vlasov a prave tie im Nemci nésilne stri-
hali. Ak ich len ostrihali a zbili, mali §t'astie pretoze vel'a z nich pre ich zjav odvliekli do

koncentraénych taborov.4®

Zooties bola podradna skupina, odsudena spolo¢nostou pre tmavu farbu pleti. Odevom sa
chceli vyrovnat vyssej bielej vrstve, preto vzniklo zoot suit. Prave tu badat’ fascinujtci obrat.
Zazou, ktori boli bieli, solventni obyvatelia Pariza prevzali odev a $tyl nizkej vrstvy spolo¢-

nosti.

% MACHALOVA, Jana. Médou posedli. Bieclav: MORAVIAPRESS, 2002. s. 105. ISBN 80-86181-47-2.
46 https://timeline.com/zazou-france-world-war-ii-9f26b36e0ee3#.ahvieqniz
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Andrex
Ivene de Trebett
Charles Trenet
Jaceques Pills
]ohnny Hess
Georgius

Obr. 16 Zazou

2.4.3 Hiphop

., Hip hop bol predovsetkym vyjadrenim afroamerickych skusenosti a zaoberal sa socialnymi
problémami, s ktorymi sa prislusnici tejto komunity stretavali, a ich tuzbami. Ide o silné
posolstvo oslovujuce povodnu socioetnicku skupinu a Sirsiu mladu kulturu vrdtane ich
mody. ““" Na prelome 70. a 80. rokov kedy hip hop vznikol mal politicky podtext — ,,prvy*
hip hop sa stotoziioval s ¢ernoSskym nacionalizmom a bol prepojeny s gangsterskym sve-
tom. Ich §tyl mal byt’ toho odrazom. Odmietali vysokti modu a tradi¢né znacky, miesto nich
presadzovali Sportovy a pouli¢ny §tyl. Karl Cani bola prva znacka, ktora zacala v roku 1989

predavat” hip hopovi moédu. V roku 1995 sa k nej pridala znacka Wu Wear.

4T FOGG, Marnie (ed.). Méda: vZasny piibéh fenoménu: historicky vyvoj, detailni vyobrazeni i pribéhy slav-
nych navrhdri. Pielozil Zuzana PAVLOVA, Runka ZALUDOVA. Praha: Slovart, 2015. s. 445. ISBN 978-80-
7391-224-6.
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Zatial’ ¢o hip hopovy umelci pokracovali v tématizacil socialnych problémov, Sirsia kultira
sa viac zaoberala ich vonkaj$imi znakmi a ststredila sa na extravaganciu, napriklad v podobe
napadnej bizutérie zvanej ,,bling“. Svojim odevom, doplnkami a ich okazalou spotrebou,

chceli spolo¢nosti dokazat’ svoj uspesny unik z geta a rovnost’ bielej majorite.*8

2.4.4 Sapeur

Ano, Pariz je nesmrtelnym centrom médy a §tylu. A &o tak africké Kongo? Prave tam idajne
v roku 1922 vzniklo hnutie Le Sape (Société des ambienceurs et des personnes €élegantes) v
preklade Zdruzenie nositelov vkusu a elegancie. St prezyvani aj ,,The Kongo Dandies” —
podla stylu francuzskych ,,Svihdkov* zo zaciatku 19. storocia, ktory sem tdajne priniesol
politik ¢iernej pleti André Grenard Matsoua po navrate z Pariza obleceny ako aristokraticky
dzentlmen.*® V 19. storo¢i zvykli pani platit’ svojim sluhom miesto pefiazi oble¢enim a tak
sa stal z europskeho $tylu obliekania prostriedok nenapadnej kolonizacie a zaroven i nadra-

denosti.

Brazzaville (hlavné mesto Konga) zazilo vela nasilia, utrpenia vojnu, biedu a hlad preto
honosny nazov ,,mdédnych privrzencov* Société des ambienceurs et des personnes ¢legantes
znie trochu absurdne. Nie je zvykom, aby sa v uliciach zni¢enych vojnou promenadovali

muzi v cukrikovych oblekoch ako po prehliadkovom mole.

,,Bieli mozno vmysleli oblecenie, ale my sme ho premenili na umenie. “ Sapeur je viac nez
len forma obliekania, je to tiez filozofia, istd forma terapie, ktord im poméha zabudnut’ na
rany vojny. ,, Nechdpem, ako niekto v La Sape méze byt ndasilny alebo bojovat. Mier znamena
pre nas vSetko, ““ hovori, 78-rocny Severin, ktorého otec bol tiez sapeur. ,, Vojna vytvorila
mnoho etnickych rozdielov, a to najmd medzi severom a juhom. Ale La Sape je to, co nam
umoznuje dat sa znovu dohromady, “ hovori Ferole Ngouabi. V tychto dioch, on a jeho ko-

t.50

legovia sapeurs bojuju len o to, kto bude mat’ viac osliiujtici outfit.>™ Ten si mézu kupit’

4 FOGG, Marnie (ed.). Méda: vZasny piibéh fenoménu: historicky vyvoj, detailni vyobrazeni i pribéhy slav-
nych néavrhdri. Prelozil Zuzana PAVLOVA, Runka ZALUDOVA. Praha: Slovart, 2015. s. 446, 447. ISBN
978-80-7391-224-6.

4 FOGG, Marnie (ed.). Méda: vzasny piibéh fenoménu: historicky vyvoj, detailni vyobrazeni i piibéhy slav-
nych navrhdrii. Pielozil Zuzana PAVLOVA, Runka ZALUDOVA. Praha: Slovart, 2015. s. 553. ISBN 978-80-
7391-224-6.

50 http://www.0zy.com/good-sht/la-sape-knows-style/30968
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priamo v Brazzaville u predajcov alebo v provizornych krajcirstvach zriadenych v unimo-
bunke. Radsej sa ich vSak snazia ziskat' priamo z mdédnych svetovych centier, z Londyna ¢i
Pariza. Dokument The Congo Dandies: living in poverty and spending a fortune to look like
a million dollars z roku 2015 predstavuje niekol’ko sapeurov, ktori ochotne ukazuji svoju
garderobu. Na kameru ukazuju saka znaciek Yves Saint Laurent, Kenzo ¢i Armani, je tu
snad’ povinnostou mat’ kozenu obuv znacky J. M. Weston.

Opatrne sa promenaduju v bielych nohaviciach a v topankach zo zabej koze po zaprasenej
ceste, aby sa neza$pinili. Ich pohyby, prejav i gesta s vel'mi distingvované, ladné.>! Clovek
nevie ¢i sa ma smiat’, plakat’ alebo ich obdivovat. Dvihaju naladu a oslavuju zivot. Ako?
Odevom! Pretoze obliekanie mdze byt aj forma tvorivého sebavyjadrenia, ¢i dokonca ele-
gantna forma protestu 1 v Kongu.

Nie je to ziadna lacna zalezitost’ obliekat’ sa ako sapeur. Napodobeniny sa totiz v tomto Style
neakceptuju. Ak vezmeme do uvahy priemerny roény dochodok v Kongu, ¢o je asi 3 400 $,
cena nohavic sa pohybuje okolo 300 $, jeden par topanok z krokodilej koze priblizne 1 300
$, oblek za 3 000 $. Sepaurs si preto Casto na svoje outfity berti obrovské p6zicky, pricom
celd suma ide len na nakup oblecCenia. Obleky si vzajomne zapozi¢iavaju alebo si ich do-
konca prenajimajt priblizne za 25 $ na den. K celkovému outfitu samozrejme nesmu chybat’
doplnky - klobuk, kravata so sponou, hodvabna vreckovka vykutkajaca z vrecka na saku,
mozu byt’ aj okuliare, hodinky, vychddzkova palicka ¢i prstene.

Je rozumné utracat’ peniaze za mddu, v krajine treticho sveta, kde polovica obyvatel’stva zije
v biede? The Kongo Dandies si v§ak nezakladaju len na znackovych oblekoch, hodnotu vidia
Vv ¢loveku ktory oblek nosi, nie v samotnom odeve. Musia si udrziavat’ tzv. kodex cti, ktory
diktuje ich spravanie. Ich sposoby reprezentdcie maju byt nonsalantné, ako spravanie pra-

vych dandy dZentlmenov.

Jedni ich oslavuju, vytvorili si z nich akychsi hrdinov, ktorych nateSene vitaju, tlieskaju im,
ked’ prechadzaju ulicou. Takmer kazdy chce byt’ sapeur, preto zalozili Skolu , kde ucia ako
kombinovat farby ¢i ako si spravne uviazat’ kravatu. Vacsina z nich cez den pracuje v bez-

nom zamestnani ako taxikar policajt, ¢i elektrikar, po praci sa leZérne prechadzaji ulicami

51 The Congo Dandies: living in poverty and spending a fortune to look like a million dollars. Zdroj: Youtube
[online]. 16.11.2015 [cit. 2017-01-03]. Dostupné z: https://youtu.be/W27PnUuXR_A. Kanal uzivatele RT Do-
cumentary.
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vo svojom najlepSom obleceni, nechaju sa obdivovat’ susedmi, ¢i len ndhodnymi okoloidu-
cimi. Ide o formu terapie - odevom. "4j ked’ nemdm peniaze, staci ked’ si obleciem oblek a

kravatu a citim sa naozaj v pohode," hovori Armel, mlady sapeur, ktory pracuje ako maliar.>

Ich absurdny, individualny §tyl sa stal natol’ko znamy, Ze oslovil svetovych moédnych navr-
harov. Paul Smith uz v roku 2010 predstavil ddmske modely in$pirované Willym Cocarym

—najzndme;jsi a najfotografovanejsi sapeur.

Obr. 17 The Kongo Dandies, Willy Cocary v strede

52 http://www.0zy.com/good-sht/la-sape-knows-style/30968
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Obr. 18 Paul Smith, jar/leto 2010

2.5 Pomsta Coco Chanel

Jednou z prvych navrharok, ktora nenapadne podstréila jednoduchost’ chudobnych vysoke;j
elite spolo¢nosti bola Gabrielle Coco Chanel. Prave ona dokazala rafinovane skryt’ jednodu-
chost’ chudobnych do pozlatka luxusu. Vysledok? Kazda bohata dama tuzila nosit’ Chanel.
Jej vel’kym umenim bola schopnost’ z obycajnych Stvorcovych Siat spravit’ luxusny Ziadany
tovar. Coco pochadzala z chudobnej rodiny, detstvo prezila v sirotinci, kde ju vychovavali
mnisky — zila v ¢ierno — bielom vesmire. Sama musela nosit’ jednoduchu ¢iernobielu rovno-

Satu. ,, Biele bluzky osirelych dievcatiek, vecne prané, vzdy ciste... Cierne boli sukne s dutymi
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skladmi, ktoré mali dlho vydrzat' a dovolovali robit vel'ké kroky. “>® Do &ierno - bielych kom-
binacii, strohych ¢iernych Siat s bielym golierikom pod krkom tajne zakomponovala svoju
pomstu. Ddmam z vysokej spolo¢nosti cheela dat’ zazit” ten pocit, aké je to obliekat’ sa do

,mody* chudobnych. Ona vsak z toho modu v pravom slova zmysle urobila.

Ucila spolocnost po celom svete, Ze ,, luxus je to, ¢o nie je na prvy pohlad vidiet“.>

Coco Chanel menila pravidla, ktoré boli v spolo¢nosti dlhodobo zakotvené. Prvky ktoré boli
dovtedy prisluchajuce a typické pre nizku spolocensku vrstvu presadila do Zivota bohatej
elity. Jednou z nich je aj opalena pokozka. Tmava pokozka bola povazovana za znak pracu-
juceho, robotnickeho ¢loveka, ktory sa zivy pracou na poli — na slnku. Preto $l'achta na zvi-
dite'nenie rozdielu medzi nimi pouzivala na tvar biely puder. Coco Chanel tento stereotyp
zmietla pod stdl, za ¢o jej mdze byt dodnes velmi povdacny turisticky priemysel. Zaviedla
nosenie bizutérie predovSetkym umelé perly - nizsej vrstve dala pocit istého falosného lu-

xusu. Paul Poiret oznag¢il jej ,,vynalezy* ako ,,chudobu de luxe*.>®

Paradoxne, chudobny vzhlad priniesol Chanel neutichajticu slavu a predovsetkym bohat-
stvo. Americky magazin Forbes v roku 2003 uviedol, Ze hodnota médneho domu Chanel sa
odhaduje na 4,5 miliardy dolarov. To z neho spravilo najvacsiu firmu s luxusnym tovarom

na svete.®,

53 CHARLES-ROUX, Edmonde. Coco Chanel. Praha: Ceskoslovensky spisovatel, 1993. s. 59. Vlasta (Cesko-
slovensky spisovatel). ISBN 80-202-0392-3.

5 http://www.fashionbook.cz/2017/02/22/rebelka-coco-chanel/

% STEVENSON, N. J. Kronika médy: kdo udavd tén - nejslavnéjsi modni ikony a ndvrhdii. Praha: Fortuna
Libri, 2011. s. 98-99. Fortuna factum. ISBN 978-80-7321-570-5

56 JONAS, Sylvia. Méda v proméndach casu: lexikon : znacky, navrhari, obleceni. Cestlice: Rebo, 2008. s. 110.
ISBN 978-80-7234-857-2.
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Obr. 19 Malé cierne saty Chanel, 1926 Obr. 20 Kostym Chanel, 1964, hodvab, syntetika

2.6 Odievanie v CSR v obdobi komunizmu

Moda nie je len odievanie, je svojrazna forma aktivne reagujuca sa spolocenské situacie.
Novy politicky systém vyvinul znacné usilie s cielom vyuzit modu ako ucinny ideologicky
nastroj k ovladaniu obcanov. Moda sa tak ocitla v centre pozornosti komunistického re-
Zimu.%” Odev bol v tomto obdobi vyrazom novych predstavitel'ov moci, stratil viak vyraz
individuality jednotlivca. Z odievania sa stala anonymna uniformita. Mnohi l'udia sa kvoli
svojmu spdsobu obliekania, ktory bol v rozpore s novou ideolégiou ocitli bez prace alebo
ich deti vylucili zo Skoly.

Od oktobra 1945 prebiehalo znarodiiovanie podnikov, bank, poistovni, elektrarni a inych
firiem. Nikto nesmel sikromne podnikat’. Zndrodnovanie bolo povazované za akt socidlnej

spravodlivosti v situdcii vSeobecného nedostatku zdkladnych Zivotnych potrieb. 58 Stat cheel

ST HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 20. ISBN 978-80-247-5833-6.
58 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 12. ISBN 978-80-247-5833-6.
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mat’ vSetko pod vlastnou spravou a kontrolou — i médu. Odievanie sa stalo formou politicke;j
kontroly ¢i dokonca Sikany. Politické strany $irili svoj vlastny ,,mdodny program® prostred-
nictvom Zenskych moédnych &asopisov napriklad Zena a méda (ktory vydaval priamo Us-
tredny vybor KSC), ¢asopis Vlasta, Tvar, stvrt’ roénik Modni tvorba, Odivani. Obsahovo sa
venovali politickym témam, otazkam hospodarenia, starostlivosti o domacnost’ a rodinu.

Komunistickd moda mala zbavit’ spolo¢nost’ selekcie tried a spolocenskych vrstiev, kazdy
si mal byt’ aspoii na pohl'ad rovny. Mddne zakazkové salony, ktoré pred vojnou §ili pre vys-
Siu spoloc¢nost’ neboli zruSené, ale boli zndrodnené, nad’alej vSak mohli pokracovat vo svojej
zakazkovej ¢innosti. Boli to napriklad salon Podolsk4 premenovany Eva, Salon Rosenbaum
Styl premenovany na salon Barta a Diplomat premenovany na Adam. Ich novymi klientmi
sa stala predovSetkym nova politickd mocnost’, prave ta, ktora hlésila, ze kazdému sa bude
,merat’ rovnakym dielom*. V krajine ktora sa svojim program snazila o beztriednu spolo¢-

nost” dochadzalo k socidlnemu rozvrstveniu za zaklade prislusnosti k vladnucej vrstve.

Vyrobné prostriedky vlastnil §tat, konkurencia zanikla. Nedostatok tovaru nutil firmy doda-
vat’ na trh vo vel'kom mnozstve. Kvalita a mddnost’ sa stala druhoradou. Vysoka uroveil
textilnej tvorby v predvojnovom obdobi bola pre komunisticka vladu minulost'ou, ktora bolo
treba v novej ére celkom zmenit'. Novy §tyl odievania zakazoval prijimat’ modu zo zapad-
ného sveta. Mal byt’ ureny predovsetkym pre ¢loveka kapitalisticky zmyslajuceho. Odev
bol navrhovany pre pracujucich I'udi — a teda zbaveny akejkol'vek zdobnosti, v prvom rade
mal byt’ ucelny a funkény, pohodlny, strih nesmel obmedzovat’ pracovnika pri vykonavani
jeho prace. Zdobenie odevu Cipkou, stuhami, riasenim, volanmi, neucelnymi gombikmi, es-
tetické variacie golierov, manziet, ¢i sedla boli nepripustné. Jedinou ozdobou Zeny boli
farby. Tie vSak taktiez nepodliehali nejakému estetickému citeniu, ale komunistickému

zmyslaniu, a tak sa ¢astokrat volila napriklad kaki farba, na ktorej nebola vidiet’ $pina.*®

Boli to predovsetkym ludia zo strednej vrstvy, pre ktorych byt primerane oblecena zname-
nalo prirodzenu sucast nielen ich socidlneho zaradenia, ale predovsetkym ich osobnosti.

Zachovanie aspon ciastocného odevného spolocenského statusu symbolizovalo zachovanie

5 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 24. ISBN 978-80-247-5833-6.
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ludskej déstojnosti.?° Po roku 1948 sa na zéklade zmien politiky zmenila aj socidlna $truk-
tura ¢eskoslovenskej spolo¢nosti. Vyssia spolocenska trieda, pre ktori bol odev vyrazom

spolo¢enského postavenia a prestize bola zlikvidovana.

Ulohou navrharov, ktori pracovali v narodnych textilnych zavodoch (Textilni tvorba,
UBOK, ULUV) bolo popri navrhovani pracovného odevu vytvorit’ aj bezny denny odev
a odev spolocensky. Ani v tomto pripade nemali nadvrhari vol'nti ruku a museli sa drzat
striktnych vymedzeni. Takyto typ odevu bol z hl'adiska urcenia spolocenske;j triedy velmi
nebezpecny. Najlepsie totiz ukazoval, kto na ¢o mé a tidajne bol 1 ukazovatel'om spolocen-
skej prestize zeny ziskaného vyhodnym sobdsom. Takyto odev zahtial drazdivé znaky, za
ktoré sa povazoval vystrih ¢i zdoraznena silueta zenského tela. Tieto prvky vtedajsia spoloc-

nost’ oznacila za burzoazne a museli zmiznat’.!

| formalne znaky panskeho odievania sa zdali komunistickej ideologii prili§ noblesné v dobe
Setrenia. Muzi mali v lete nosit’ miesto sak bundy, rozhalenkové koSele (oblibené boli tzv.
$védske), alebo ich nahradit’ trickami, odloZit’ klobuky, kravaty i ponozky. Setrilo sa viet-
kym, predovsetkym materialom, panske nohavice sa napriklad sili bez bo¢ného $va — strihali
sa v celku. Po roku 1948, v priebehu triedneho boja a odstraniovanie spolocenskych elit,
predovsSetkym z radov inteligencie, muselo vymenit mnoho muzov obleky za montérky a na-

opak. Odev sa stal symbolom socidlneho ponizenia..%?

Obdobie po druhej svetovej vojne je v zapadnych krajinach spojené predovsetkym s mla-
dymi 'ud’mi, ktori slobodne vyjadrovali svoje nazory na svet prostrednictvom odevu a svojej
vizaze. Hoci ich vrstovnici v Ceskoslovensku Zili pod politickou kontrolou policie, u¢itelov
a rodicov aj tu sa vytvarali rozne skupiny, ktorych spoloénym znakom sa stal odev. Stal sa
silnym proti ideologickym prostriedkom, ktorého sa sudruhovia bali. Nechceli aby sa niekto
odliSoval. Ak si niekto doma usil tzv. douffke coat — Sportovy plast’ britskej armady s ka-
pucnou, ktory sa zapinal na drevené ,,olivy* hrozilo mu vylacenie z vysokej Skoly. Do ne-

milosti padla i tzv. skupina ,,pasku‘ — oznacenie pre muzov a ,,sajdek“- oznacenie pre Zeny,

8 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 32. ISBN 978-80-247-5833-6.

81 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 27. ISBN 978-80-247-5833-6.

82 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 230. ISBN 978-80-247-5833-6.
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tak ako zooties a zazou v zahranic¢i. Cielom tejto skupiny mladych I'udi, bolo odlisit’ sa od
svojich rodi¢ov, vymyslali si rozne vystredné strihy, nosili nohavice trubkového strihu z kto-
rych vykukali farebné ponozky malovali si kravaty, obuté mali topanky na $Snurovanie na
hrubej podrazke tzv. mad’ary. Dievcata ,,sajdky* nosili kdrované izke sukne s vysokym roz-

parkom, kvetinova bluzku, $portovii velku kabelku a obuv na vysokom opitku. &

83 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 73 -75. ISBN 978-80-247-5833-6.
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3 KDE SA RODI MODA?

Od kedy pocitujeme potrebu obliekat’ sa esteticky? Ktory kus odevu, material, znacka alebo
Styl definuje bohatych a chudobnych?

Do 19. storo¢ia bola méda ¢isto zalezitostou kralovského dvora a §lachty. Ked’ sa k moci
dostala bohata feudalna burzoazia, nastava v kolobehu modnosti zvrat. Tak ako ju urcovali
l'ahkovazni aristokrati, zacala ju uréovat’ nova stredna vrstva - podnikatelia. Jej vznikom sa
vsak prehlbuje socialna nerovnost, ¢o vyvolavalo nepokoje a protesty.

Ktora socialna vrstva urcuje dnesnit modu a jej trendy? Trendy vytvaraji na to urcené ratin-
gové agentury, ale influenseri® ich uvadzaji priamo do Zivota prostrednictvom svojich so-
cidlny médii. Na konci tohto ret'azca teda sami spotrebitelia rozhodujt ¢o a v akych kombi-
naciach bude najviac ,,in“. Nie je to vSak taky Cisty proces. V kone¢nom dosledku sam za-
kaznik dodéava trendu styl.

Na prvy pohl'ad je obleCenie velmi zaujimavym predmetom vyskumu. Jedna sa o fenomén,
ktorého Studie sa musia v kazdom okamihu histérie zamerat’ na ekonomiku, etnoldgiu, tech-
noldgie a mozno dokonca aj lingvistiku. To, €o je na odievani zaujimavé je, ze ma obrovsky
vplyv na celt spolo¢nost’. Pri skimani moédy st vyuZzivané najnovsie socidlne metddy ako
psychoanalyza, marxizmus a Strukturalizmus. Pre¢o sa mdda stala predmetom vyskumu fi-
lozofie? Teoretici maju prirodzeny zdujem o skiimanie o vyvoj médy najmai preto, ze odie-
vanie je kazdodenny objekt, a preto je jednym z najsledovanejsich ¢innosti spolocnosti. Rov-
nako ako vSetky objekty i mdédu mozno Studovat’ z niekol’kych hl'adisk. Mézeme analyzovat’
spdsob, akym je odev vyrobeny (technologiu), uvedenie na trh (ekondémia), 1 samotné rozsi-
renie do spoloc¢nosti (sociologia). Mézeme rekonstruovat’ jeho historiu, jeho estetiku alebo
jeho psychologiu. Technoldg uvidi v médnom obleceni len to, Co priniesla jeho vyroba a vy-
robny proces, ekonom v tom vidi len cenu a potencidlny zisk, sociolég odevné modely, his-
torik vnima ako sa veci zmenili a psycholdg postoje spolocnosti. Jednotlivy odbornici vy-
chadzaju z tychto vybranych vlastnosti, na ktorych bude postavena celd analyza. Kazdy
z nich si vyberie to ¢o potrebuje pre svoj objekt skimania. To nés privadza k tradicnému

nazoru, ze ¢lovek vymyslel oblecenie z troch dévodov - ako ochrana proti nepriaznivému

64 modelky blogerky, herecky, tylistky, Zeny i muzi, ktori maju medidlnu moc ovplyvnit rozhodovanie verej-
nosti
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pocasiu, za ucelom skrytia nahoty a za i¢elom skraslenia aby bol videny — aby si ho l'udia

v§imli.%®
3.1 Ilkony z ulice

V tejto podkapitole sa zaoberdm myslienkou, ktora ma nadchla uz pred nejakym casom.
BeZne nosime urcité odevné kusky, ktoré mali povodne svoj vyznam identifikovat’ socialny
Statut ¢i povolanie nositel’a. V priebehu historie mody sa vSak z nich tato informacia vytra-
tila, uplne stratili ¢i zmenili svoj vyznam. Ostal len ddvny pribeh a spomienka nani. Mdda
dnes nema pravidla. Ak mate na to kupit’ si hodvabny zupan, pokojne si ho kiipne a noste ho
aj na ulici. Ziaden trest vas ne¢aka, mozno len vaga hanba. Ale aj na to si uz moda zvykla.
Dnes sa jednoducho toleruje vsetko. Ma moéda este svoj hlbsi zmysel? Maja este ,,handry*
schopnost’ zaradit’ ¢loveka k socialnej vrstve? Tento vyznam sami potlaCame tym, Ze priji-
mame rozne subkultarne Styly, ktoré sa zmenili na $tyly modne — normcore, homeless §tyl,

grunch.

3.1.1 Tricko

Biele tricko bolo az do 30. rokov 20. storocia vylu¢ne spodnym odevom — akymsi natelni-
kom. Jeho prvymi nosite'mi boli prislusnici amerického namornictva. Biely natelnik

S modrymi pruhmi bol povodne bretonska namornicka ,,uniforma®. Mal svoje dva prak-
tické vyznamy — chranil muzov na mori pred chladom ak ndmornik spadol do mora podla
pruhov ho bolo I'ahSie v mori ndjst’. Tricko malo presne 21 pruhov, kazdy pruh mal Gdajne
symbolizovat’ vitazstvo Napoleona nad Britmi. Zarad’ovalo teda svojho nositel’a k urcite
spolo¢nosti — K pracujucej triede, pricom Coco Chanel ho povysila na bezne nositelny, vi-
ditelny kusok, ktory nahradil kosel'u ¢i blizku.®® Od roku 1960 tricka neboli len kusom od-
evu, ale ziskali dolezitu podobu reklamy, sebavyjadrenia, protestu ¢i politicko-socialnych
vyhlaseni a to najmi zasluhou designérky Katharine Hamnett.®” Dnes je tricko masovo pre-

davany produkt, ktory absolutne zmenil spolo¢ensky dress code a modernu kulturu oblie-

8 BARTHES, Roland. The language of fashion. Sydney: Bloomsbury, 2013. [cit. 2016-10-30] 191 s. Dostupné

z: https://rosswolfe.files.wordpress.com/2015/04/roland-barthes-the-language-of-fashion.pdf

% http://goutaste.com/how-the-french-got-their-stripes/
87 http://blog.katharinehamnett.com/
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kania. Vel’ky vplyv na to mal rozmach pocitac¢ovych spolo¢nosti v 80. rokoch, ktory pri-
niesli do dress codu prvky neformalnosti napriklad v podobe farebnych triciek s napismi

a obrazkami. Dobrovol'ne sme sa vzdali elegancie, degraduje moda vd’aka jej nositelom?

3.1.2 Jeansy

Jeansy, povodne pevné pracovné nohavice boli uréené pre tazku pracu v bani, pre zlatoko-
pov, rolnikov na farmach. V polovici 50. rokov boli esSte jeansy spolu s trickom spajané
S manudalnou pracou a stali sa symbolom odmietania vyssich ambicii v etablovanej rozvija-
Jucej sa konzumnej spolocnosti. Pre vtedajsiu generdciu rodicov sa jeansy stali urazkou mo-
ralky.%® Uz v 20. rokoch 20.storocia. mladi umelci v San Fe v Novom Mexiku prvykrat v his-
torii zaradili vyhradne pracovny odev do bezného Satnika. Prelomenie predsudkov voci je-
ansom prislo v rolu 1943 kedy americky ¢asopis Harper’s Bazaar zobrazil na svojich stran-
kach odev z jeansového materialu.%® Vdaka rozmachu hollywoodskej kinematografie a jej
hviezd sa jeansy transformovali z odevu prislichajucemu tvrdo pracujucej triede a stali sa
odevom nielen pre volny cas, pricom dnes sa stali vS§ednou kultirnou uniformou bez hlb-
Sieho vyznamu. Tak ako tenisky aj jeansy a jeansovy materidl prenikol do vSetkych oblasti

mody. Z pracovného prostredia sa dostali az na prehliadkové méla haute couture.

8 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 73. ISBN 978-80-247-5833-6.
8 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslovensku 1948-
1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 84. ISBN 978-80-247-5833-6.
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Obr. 21 Alexander McQueen, Jar/Leto 2016, Ready-to-Wear

3.1.3 Sneakers & trainers

Pre¢o davame prednost’ $portovej obuvi — teniskam pred akoukol'vek inou? Cim to je, Ze
obuv ur¢ena primarne k Sportovaniu si v nasej spolo¢nosti nasla také vyrazné miesto? Dnes
je dovolené obut’ si ich k sukni, ku kostymu ¢i k veCernym Satam a nikto sa nad tym nepo-
horsuje. Stali sme sa obetami ,,teniskovej kultiry“? Ich rozmach suvisi s hnutiami acid jazz,
hip hopu, skejtakov v obdobi 90. rokov 21. storodia a celej urban kultury.’® Bobitto Garcia’
oznacuje tenisky za ,,agentov socialnej zmeny*. Ich propagatormi boli najmi Sportovci, no
stali sa kultovymi az s prichodom hip hopu a to predovsetkym v New Yorku. Zatial’ co do

roku 1970 sa tenisky nosili predov§etkym na basketbalovom ihrisku, hip hop ich pretlacil do

70 STEVENSON, N. J. Kronika médy: kdo udava ton - nejslavnéjsi médni ikony a ndvrhari. Praha: Fortuna
Libri, 2011. s. 255. Fortuna factum. ISBN 978-80-7321-570-5

1 DJ spolupracujuci s Adidas, Nike ¢i Puma
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modneho odvetvia. Sportova obuv sa tak zmenila tvarovo, prispdsobila sa materialom, i fa-
rebne sa stali nositel'nejSie pre Siroku verejnost’. Vd’aka tymto dvom subkultaram resp. ko-
munitam sa zmenilo vnimanie tenisiek od Sportového vybavenia k prostriedku kultirne so-
cidlneho vyjadrenia.’® Z tenisiek sa stal osial’ dokonca zal'uba. Pre Tudi, zberatel'ov tenisiek,
dokonca existuje aj samostatny anglicky vyraz. Oznacuju sa ako ,,sneakerheads®, ¢o mézeme
vol'ne prelozit’ ako nadSenci do zbierania tenisiek. Zbieraji predovSetkym unikaty, limito-
vané edicie apod. Paradoxne je pre nich viac zaujimavy pribeh samotnych tenisiek ako ich
vzhl'ad a design.”® Niekto zbiera vo vintage obchodoch staré kusky haute couture, niekto

zase tenisky...

Portal highsnobiety.com uverejnil rebri¢ek 50 najpreddvanejsich druhov ,,sneakers’* & tra-
iners™ za rok 2016 v USA. Najvyssiu predajnost’ dosiahol Adidas, ktory sa v rebri¢ku
umiestnil az 25 krat, Jordan Brand 19 krat, botasky znacky Nike len 5 krat a znacka Puma
jedenkrat.”® Ak by som mala vybrat’ jednu trendy damsku ,,siluetu sneakers* pre tento rok,
urcite to je prave Adidas, Stan Smiths — teda botasky s gumou okolo obvodu, kompletne celé
v Cistej bielej farbe.”’

Dnes snad’ nenajdeme modny dom, ktory by do svojej ponuky nezaradil ,,sneakers. Mo-
delky s lodi¢kami st kli§é, kto neobuje svoje modelky do tenisiek, je mimo diania. Dokonca
ani elegantny Dior, nas nenechal dlho ¢akat’. Linia Dior Fusion Sneakers ponuka sice trochu

kozmické, ale stale st to ,,sneakers* s privlastkom najvyssej mody haute couture.’®

72 http://observer.com/2015/07/how-sneaker-culture-democratized-fashion/
Shttps://www.etrend.sk/trend-archiv/rok-2017/cislo-9/emociami-napumpovany-biznis-s-tenis-
kami.html?utm_source=fbINTERN&utm_medium=TREND&utm_campaign=fanpageTREND

4 Angl. tenisky mestského stylu

> Angl. tenisky $portového §tylu

76 http://www.highsnobiety.com/2017/01/01/50-best-selling-sneakers-2016-new-york-retailer/

7 http://www.whowhatwear.co.uk/best-white-sneakers-celebrities/

78 http://www.dior.com/couture/en_us/womens-fashion/shoes/sneakers/discover-dior-fusion-trainers
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Obr. 22 Dior Fusion Sneakers, jesen 2015

3.2 Image z ulice

3.2.1 Tetovanie

Principy zachytavajuce socialne i hierarchické diferencie sa prejavuji uz od vzniku prvych
primitivnych kmetiov predovsetkym na zéklade vyzdoby ich zoviiajSku mal'ovanim, tetova-
nim, jazvenim ¢i deformovanim casti vlastného tela. Okrem spiritudlneho a estetického vy-
znamu plnilo toto dekorovanie funkciu zaradenia jedinca k ur¢itému spoloc¢enstvu, ktorého
je sudastou.” Zaroven definovalo jeho postavenie v ramci kmefia. V Rime sa tetovanie po-
uzivalo napriklad na znacenie otrokov.

20. storocCie prinieslo odvratené nazory na tetovanie. Europska konzervativna spolo¢nost’
tetovanie vnimala negativne, ako poskodzovanie svojho tela.® Aj dnes sa predovsetkym
star$i 'udia pozeraji na I'udi s tetovanim s vel'kymi predsudkami hoci dnes tetovanie zaziva
opit’ vel'ky boom, ako sti¢ast’ imidzu. Preco je to tak? Tetovanie bolo typické pre blaznivych
cirkusantov a odstudenych vo vézeni. Tetovania vdziiov v podstate mapuju cely ich Zivot.

Zaznamenavaju, aké zlociny spdachal, akym sposobom sa splhal po rebricku v zlocineckej

" SKARLANTOVA, Jana. Od fikového listu k dziniim. Praha: Grada Pub., 1999. s. 13. ISBN 8071697850.
80 https://www.secrettattoo.sk/inpage/historia-tetovania/
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hierarchii, kolkokrat sedel vo vizeni, aké uspechy dosiahol. Vo svete zlo¢inu nema muz bez
tetovani v podstate Ziaden spolocensky status.8

V minulosti bola tato dekoracia pokozky odsudena, prislichala spolo¢nost'ou odstdenym
deviantom, vrahom a védznom — najnizSej spodine. Preco je tetovanie v sucasnosti povazo-
vané za trendy, je su¢astou mnohych novych stylov ako napriklad hipster §tyl? Dokonca je
symbolom akejsi exkluzivity?

Pre prehliadku Chanel na jar 2010, kolekciu ready to wear vytvoril Peter Philips modelkam
docasné¢ tetovania, ktoré zobrazovali ikonické logo Chanel hojdajice sa na perli¢kami zdo-
benych retiazkach umiestnenych na stehnéach, zapistiach alebo na hrudnych kostiach mode-
liek.82

Ma tetovanie eSte svoj hlbsi vyznam alebo uz ide len o povrchni mdédnu zalezitost” a jej

znak?

Obr. 23 Tetovanie pre Chanel, 2010

81 http://magazin.atlas.sk/styl/tetovania-ruskych-vaznov-aky-je-ich-tajny-vyznam/g50045.html
8 FFOULKES, Fiona. Abeceda médy: rychlokurs v porozuméni médnim styliim. V Praze: Slovart, 2012. s.
223. ISBN 978-80-7391-602-2.
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3.2.2 Hipster

Podstatou hipster $tylu bolo byt iny, odlisit’ sa od ,,mainstreamu®. V sucasnosti v§ak podl'a
mna tento Styl stratil tito svoju podstatu. Dokonale to vystihuje veta od R. Lardnera: ,, Mladi
ludia prahmii po originalite. Vyjadrujii to tym, Ze sa obliekajii vSetci rovnako. %

Ulice su plné¢ muzov s ,,nedbalo* zarastenou bradou, vsetci vyzeraju rovnako, takmer sa ne-
daju navzijom odliSit. Donedavna vSak nebolo beZznym zjavom muza mohutnd zarastena
brada. Nosenie fizov ma dlha socidlno-kultirnu tradiciu. Egyptania povazovali ochlpenie
tela za nehoraznost’, naopak vo viktorianskej dobe sa muzi holili do hladka a pestovali si
malu briadku ¢i fuzy a starostlivo si ich uhladzovali do pozadovaného tvaru.

Krésa bola vzdy zélezitost'ou osobného estetického vkusu. To ¢o bolo povazované za nev-

kusné v jednej dobe, moze byt’ v nasledujicej povazované za ideél krasy.

3.2.3 Homeless

Ktovie preco, ¢1 uz samotna moda nevedela odkial’ Cerpat’, spravila zo ,,Stylu* I'udi bez do-
mova trend. Je vSak diskutabilné ¢i tu méZeme hovorit’ o Style ako takom. Cudia Zijuci na
ulici by sa mozno sami ¢udovali preco by chcel byt niekto obleCeny ako bezdomovec.
Velka rozopnuta vetrovka, niekol’ko vrstiev vytahanych svetrov, kratke nohavice spod kto-
rych vykukaji hrubé ponozky, na hlave Capica, rukavice, $al. V celebritnych kruhoch sa
tymto Stylom preslavila Kate Moss ¢i sestry Olsenové. Kolekciu in$pirovani bezdomovcami
predstavila i navrharka Wivienne Westwood, ktora ju pod nazvom Homeless Chic uviedla
v roku 2010 pre sezonu jesei/zima na milanskom Fashion Weeku. Modely boli zamerne
vytvorené ako zapraSené, Spinave, strapaté vlasy a tvare modelov vyzerali ako keby im za-
mrzli v tuhom mraze. Pre dokonalej$i pocit ulice niektori modeli pred sebou tlac¢ili nakupny
vozik, niesli karimatky, igelitky a kracali, povedzme, menej elegantne. Kritici vSak Westwo-
odovej vycitali, Ze prezentuje bezdomovcov necitlivo so zamrznutymi tvarami, pretoZe nie-
ktori 'udia bez strechy nad hlavou skuto¢ne mrznu v minusovych teplotach. Kolekciu pre-
zentovala na mladych modeloch s vyraznymi licnymi kost’ami, krasnou tvarou v nastajlova-

nom obleceni. Westowoodova reagovala vyjadrenim, ze svojou kolekciou vzdéva hold tejto

8 http://vicky-dance.infoblog.cz/clanek/citaty-slavnych-modnich-navrharu-8194/
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socialnej skupine a dokonca ju povazuje za inspirativnu, a obdivuje ju, nevidi v nich $pinu,

ale krasu.®
MoézZeme Styl bezdomovcov povazovat’ sa modny, ked’ nemate na vyber?

Slavik je 55 roény bezdomovec, najradsej pije pivo, Zije na Ukrajine v meste Cvove. Nie je
ako ostatni bezdomovci, takmer nikdy si neoblecie tu isti vec dvakrat. Svoj outfit nickedy
meni aj dvakrat za den, pricom zmeni aj svoj uces. Po tom ako si ho v§imol ukrajinsky foto-

graf Jurkov Dyachyshyn sa zo Slavika stal najmddne;jsi bezdomovec na celom svete. Pocas

dvoch rokov zachytil viac ako 100 roznych Slavikovych outfitov, ktoré zaplavili internet.®®

= ] i \ < - " 5 o
—_ 3 —9 e o R

Obr. 24 Wivienne Westwood, jesern/zima 2010 Obr. 25 Slavik, foto: Jurkov Dyachyshyn

84 https://thesocietypages.org/socimages/2010/01/19/homeless-chic/
8 http://www.boredpanda.com/homeless-slavik-street-fashion-photography-yurko-dyachyshyn/
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3.2.4 Normcore

Podla Richarda Nicolla (kreativny riaditel’ konfekcie Jack Wills) normcore hovori. ,, Mdm
dusu a inteligenciu. Som jedinecny a nemdm potrebu to vykrikovat. “®

Styl je len akysi obal, pozlatko, nie je meritkom originality &i 'udskej osobnosti, ta sa ukaze
az podl'a toho ako sa spradvame. LCudia chct byt’ odlis$ni, su presyteni modou, jej trendami.
Chct dosiahnut’ odliSnost’ od ostatnych tym, ze sa stratia v dave. Da sa byt eSte dnes jedi-

necny? V beznom, ni¢om zvlastnom, vystrednom ¢i zaujimavom n4jst’ oslobodenie. AZ pri-

1i§ ¢asto sme posudzovani podl'a modnosti naSho oblecenia, §tylu, €i citu pren.

Uz len z oznacenia nejakého sposobu obliekania nalepkou §tyl, ktory si ako normcore za-
klada na ignoracii médnych trendov, sa z jeho podstaty stal opak — teda s$tyl. Je jasné, Ze ak
sa stane z takého spdsobu obliekania §tyl, ktorého prioritou je obliekat’ sa normalne, bezne,

vSedne, straca vlastne svoj primarny vyznam. Preco sa z antitrendu stal trend?
D4 sa bojovat proti moéde? DokaZzeme, obklopeny médiami, odolat’ naliehavosti trendov?

Je zalozeny na klasickych ,basic* kuskoch — jeansy, tricko, tenisky, mikina, estetike 90.
rokov. Odmieta vzory, ¢i loga na viditelnych miestach, prevlada paleta zékladnych farieb
a jednoducha silueta. Moda dnes Coraz naliechavejSie hlasi ndvrat k nenapadnosti, Cistote
a pravidlam jednoduchého odievania. V podstate ide o sposob obliekania, ktory bol sucast'ou
mestskej kultary resp. prejav nekulturneho obliekania, neznalost’ dress codu i vplyv pohodl-
nej ,,IT mody* z Floridy. Priemerne oblecenych 'udi, ktorych netrdpi méoda boli 1 nad’alej st
plné ulice. Normcore v podstate zotiera svojim spdsobom socidlne rozdiely. Cim viac bezne

a rovnako oblecenych 'udi, tym je tazsie priradit’ subjekt k danej spoloc¢enskej triede.

8 http://www.vogue.co.uk/gallery/normcore-fashion-vogue-definition
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II. PRAKTICKA CAST
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4 KONCEPT KOLEKCIE PIZZA OR CAVIAR

Otazka Ci je aj dnes odev ukazovatel’ socialnych a hierarchickych rozdielov ma zaujima uz
dlhsiu dobu, preto som sa rozhodla venovat’ tejto problematike vo svojej diplomovej préci.
Sama som stcastou modneho diania, moéda sa ma dotyka ako tvorcu aj ako spotrebitel’a,
sama hodnotim, kritizujem, sama som i hodnotena.

Kolekcia, ktorti som pracovne nazvala ,,PIZZA OR CAVIAR?“ je inSpirovand znakmi hie-
rarchie. Spociatku ma nadchol historicky odev a prostredie sl'achty, teda obdobie, kedy boli
socialne rozdiely v odievani podporované odevnymi zakonmi, tym padom boli priepasti me-
dzi spolocenskymi triedami o€ividné. V §lachtickom odeve za znak hierarchie povazujem
¢as a to v podobe vysivky, pretoze bohatym zdobenim odevu ¢ipkou alebo vysivkou nositel’
bez slov dokazuje, ze disponuje casom inych — teda Cipkarok, krajcirov a sluzobnictvom. Je
pre mna fascinujtce, Ze prave odev je tym mienkotvornym prostriedkom, ktorym sa nizsia
vrstva snazi dobehnut’ vysSiu. Preto sa pre mna stali inSpiraciou hnutia ako zooties a La Sape,
ktory cheeli prostrednictvom odevu dokazat’, ze sa vyrovnaji bielym, paradoxne tento $tyl
obliekania od nich nakoniec prevzali aj biely. Kolekcia preto reaguje na paradoxy a vza-
jomné prepajanie prvkov réznych spolocenskych vrstiev.

V kolekcii pracujem s prvkami rdoznych vrstiev, tak ako to robi moda dnes.

Hoci kolekcia priamo nesuvisi s jedlom, ndzov ,,PIZZA OR CAVIAR?* je obraznym pome-

novanim hlavnej myslienky kolekcie — teda rozdielnosti spolocenskych tried.

PIZZA OR CAYIAR?

Obr. 26 Logo kolekcie
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€ ave’s Outfit

IS VUITTON

Obr. 28 Moodboard, skicar
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4.1 Siluety a skice

Celkové siluety kolekcie vychadzaju z klasickych odevnych kuskov v panskom style. Oslo-
vil ma najméd novatorsky pristup Coco Chanel, ktord nenapadne podstrcila jednoduchost’

chudobnych vysokej elite spolo¢nosti.

Niektoré modely kolekcie su ¢isté, minimalistické, strohé, d’alSie zase hyria farbami, vzormi
¢i bohatou zdobnost'ou. ,,Minimalizmus® bol kedysi z mdjho pohl'adu znak chudoby - stro-
host’, jednoduchost’. To vsak i vd’aka Coco Chanel uz neplati, dnes znacky, ktoré produkujt
minimalisticki mdédu patria medzi luxusné. Bohatti zdobnost’, bizutériu ¢i pravé Sperky by
sme mozno mohli prvoplanovo priradit’ k bohatej spoloc¢enskej vrstve. Ja v prezdobenej gy-
covosti alebo ,,znackovani“ luxusnymi logami vidim castokrat nevydarent snahu nizsej

vrstvy dobehnit’ vyssiu. Mnohokrat tak vznikne komicky styling.

Celkovo st jednotlivé kasky kolekcie vzajomne kombinovatel'né a variabilné. Pri tvorbe
skic som vyuzivala techniku kolaze, ktoré som nasledne upravovala v grafickych progra-

moch a d’alej do nich vstupovala kresbou ¢i kolazou.

Obr. 29 Ukazka skic



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 55

4.2 Pouzité materialy a farebnost’

Farebnosti kolekcie sa pozvol'ne menila v priebehu mojej tvorby. Nakol’ko som chcela pra-
covat’ s niekol’kymi kvalitnymi vlnenymi materidlmi, ktoré som ziskala ako dedicstvo, po-
Ciato¢nu farebnost’ som mala danu, pricom som bola obmedzena i mnozstvom materialu,
ktory sa uz nedal zohnat. Kolekciu som zac¢inala skladat’ zo zelenych a Sedych odtieniov.
Neskor ma vo farebnosti a vo vzoroch ovplyvnilo spominané hnutie La Sape, ¢im do fareb-
ného spektra kolekcie pribudli vyraznejsie farby v podobe Ziarivej zelenej, odtiene ruzovej,
smaragdovej zelenej a tmavo modrej. Takmer cela kolekcia je vytvorena z prirodnych ma-

terialov — z viny, baviny, zo syntetickych materialov je zastipena len visk6za a zamat.

Pouzila som materialy bez vzoru i SO vzorom. Zo vzorovanych materialov som pouzila karo
vo vyraznej aj timenej farbe, kohutiu stopu, diagonalne i vertikalne prazky.
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Obr. 30 Farebnica, skicar
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Obr. 31 Farebnica a pouzité materialy
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Obr. 32 Farebnica a pouzité materialy

4.3 Ozdobna technika

Nakol'ko mam vzdy silnt potrebu zanechat’ vlastnoru¢nu stopu na materidloch s ktorymi
pracujem, podstatnou sucast'ou kolekcie je vytvaranie kolazovej vySivky ako ista forma
ozdobnosti odkazujucej na hierarchiu. Dynamicka vysivka na ploche odevu je doplnena kus-

kami recyklovanej bizutérie a technickej sietky.
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5 KOLEKCIA PIZZA OR CAVIAR

Kolekcia ,,PIZZA OR CAVIAR?* pozostava z deviatich damskych modelov. Nevylucujem

moznost’ variabilne kombinovat’ jednotlivé kusy odevov.

5.1 Model 1

1"r'l"r'l1T'rrr'F"."'.'v'r'r'r*r!":w‘r!‘."rv?'!'?‘mr!‘rvrrﬁvr\'l‘t"

Obr. 33 Pracovna koldz, skicar

Model pozostava z trojStvrtovych vinenych nohavic, ktoré st podsité, siahaju do pasa. Predné
diely nohavic maju v pase jednosmerny zédhyb, zadny diel je tvarovany odSevkami, razporok je
podkrytovy so zipsovym zapinanim, pasec sa zapina na dierku a gombik. V bo¢nych krajoch st
vypracované klinové vrecka. Na jednej z nohavic je vytvorena aplikacia v podobe kolazovej
vySivky.

P6vodne bol k nohaviciam navrhnuty mohutny bézovy sveter. Neskor som ho vylucila pre jeho
nehodiacu sa farbu a nahradila som ho damskou bliizkou z karovanej viskozy. Ma vypracované
prekladové zapinanie na gombiky, je vol'ného strihu bez odSevkov, v dolnom kraji tvarovana.

Jej sticast’'ou je odnimatel'ny dvojdielny kosel'ovy golier z kontrastnej bielej baviny.
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Obr. 34 Technicky ndkres, model 1
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5.2 Model 2
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Obr. 35 Pracovna kolaz, skicar

Druhy model tak isto presiel ur¢itou zmenou pocas jeho realizacie. Nakol’ko som nenasla
uplet, ktory by mi dostato¢ne vyhovoval svojim zloZenim, Struktirou a farbou, nahradila
som rolék bielou bavlnenou blizkou. Bluzka je tvarovana, ma vypracované pasové odsevky,
l1éga je prinechand nakladand, zapina sa na gombiky. Bluzka ma golier, nadstavné manzety,
rukavy su predlzené so zahybom, maji vypracované lemovacie razporky bez zapinania,
takze vytvaraju mierne rozsirenu siluetu. Dolny kraj je tvarovany. V l'avom bo¢nom kraji
bluzky je vsity skryty zips, aby bolo mozné obliect’ ju cez hlavu, kvdli aplikacii na hrudniku.
Na hrudniku a na jednom z rukavoV je vytvorena aplikacia — vySivka je vysita na samostat-

nom dieli z apletu.

Vlnené Sedé Saty s prilahlou siluetou k telu v hornej ¢asti, bez rukavov, st tvarované prsnymi
a pasovymi odSevkami. Dolny kraj Siat je rozSireny. Su podsité, vystrih je klinovy, zapinaju
sa na zadnom diely skrytym zipsom. Polovicu predného dielu tvori technicky siet'ovy mate-
rial, ktory je nastriekany striebornou farbou. Saty s doplnené koZzenym opaskom. Vysivka

na Satach je vynechand kvoli nadbytku aplikacii na rukave.
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Obr. 36 Technicky ndkres, model 2
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5.3 Model 3
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Obr. 37 Pracovna kolaz, skicar

Treti model v mnohom nadvizuje na predchadzajuci. Uplet som nahradila bielou bavinenou
bltizkou. Bluzka je tvarovana, ma vypracované pasové odsevky, 1éga je prinechana nakla-
dana, zapina sa na gombiky, ma kosel'ovy dvojdielny golier, nadstavné manzety, rukavy su
predlzené so zahybom, maju vypracované lemovacie razporky bez zapinania, takze vytva-

raju mierne rozsirenu siluetu. Dolny kraj je tvarovany.

Vineny overal je v pase Cleneny, vrchna Cast’ je podsita. Vrchny predny diel je tvarovany
prsnymi odSevkami, v pase ma vytvorené vertikdlne zadhyby. Nohavicova cast’ predného
dielu ma takisto vytvorené vertikdlne jednosmerné zdhyby. Vrchna ¢ast zadného dielu 1
zadna nohavicova Cast’ je tvarovana odsevkami. Vystrih je klinovy. Overal sa zapisana

v stredovom §ve zadného dielu skrytym zipsom. V bo¢nych krajoch ma vypracované klinové

vrecka.
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Obr. 38 Technicky ndkres, model 3
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5.4 Model 4

Obr. 39 Pracovna kolaz, skicar

Karovana bluzka z viskozy je vol'ného strihu, 1éga je prisadena nakladand, zapina sa na gom-
biky. Bluzka méa koselovy dvojdielny golier, nadstavné manzety st extrémne predizené, ru-
kavy su predlzené so zdhybmi, maju vypracované lemovacie razporky bez zapinania, takze

vytvaraju rozsirenu siluetu.

Na prednom dieli mikiny je vytvorena bohata kolazova aplikaciu vytvorena s pouzitim bi-
zutérie. Predny diel je podloZzeny termom, aby zataz Sperkov mikinu prili§ nedeformovala.
Kvoli nedostatku materialu ma mikina predny, zadny diel a jeden rukav z petrolejovo zelenej
karovanej vlny, druhy rukav je z Cisto zelenej viny, z rovnakého materidlu ako nohavice.
Mikina je podsita.

Sucast'ou modelu st vinene nohavice, ktoré siahaju do pasa, predné diely nohavic maji v pase
jednosmerné zahyby, zadny diel je tvarovany odSevkami, razporok je podkrytovy so zipsovym
zapinanim. Nohavice sa zapinajii pascom na gombik a dierku. V bo¢nych krajoch st vypraco-

vané klinové vrecka.
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Obr. 40 Technicky nakres, model 4
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Obr. 41 Technicky ndkres, model 4




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 67

5.5 Model 5
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Obr. 42 Pracovna kolaz, skicar

Bluzka z bielej baviny je v boénych krajoch tvarovana, ma vypracované pasové odsevky,
1éga je prinechana nakladana, zapina sa na gombiky. Blizka ma kosel'ovy dvojdielny golier,
ktory ma v krajoch vytvorené prelozenie. Nadstavné manzety, rukavy su predlzené so zahy-
bom, majli vypracované lemovacie rdzporky bez zapinania, takze vytvaraju rozsirent silu-

etu.

Sukna je z viny so vzorom kohutej stopy. Je zavinovacia, asymetricka a podsita. V zadnom

diele je tvarovana pasovymi odSevkami. V hornom kraji ma prisadeny pasec.
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Obr. 43 Technicky ndkres, model 5
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5.6 Model 6
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Obr. 44 Pracovna koldz, skicar

Obr. 45 Technicky ndkres, model 6
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Obr. 46 Technicky ndkres, model 6
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Obr. 47 Technicky ndkres, model 6

pasové odSevky. Léga je prinechand nakladand, zapina sa na gombiky, mé koSel'ovy dvoj-
dielny golier, nadstavné manzety, rukavy su predlzené so zahybom, maja vypracované le-

movacie razporky bez zapinania takze, vytvaraja rozsirenu siluetu.
Na bluzku sa oblieka mikina z tmavomodrého zamatu.

Volné zamatové nohavice maju v pase jednosmerné vertikalne zahyby, v bo¢nych krajoch

st vypracované klinové vrecka, pasec je prisadeny a je v iom vSita guma.

Kabat je usity z tmavohnedej viny, ma salovu fazonu, na prednych dieloch st vypracované
listové vrecka. Kabat je vol'nej siluety, bez tvarovania, rukav je hlavicovy. Dolny kraj je

tvarovany, kabat je podsity. Na jednom z prednych dielov je vytvorena aplikacia z vysivky.
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5.7 Model 7

Bavlnena biela bluzka z bavlny, je tvarovand, ma vypracované pasové odSevky, 1éga je pri-
nechana nakladana, zapina sa na gombiky, ma koSel'ovy dvojdielny golier, ktory ma v kra-
joch vytvorené preloZenie, nadstavné manzety, rukavy su predlzené so zahybom, maju vy-

pracované lemovacie razporky bez zapinania.

Pod bluzku sa obliekaji Saty zo zmesi baviny a hodvabu so vzorom prazku. Maju volna
siluetu, znizenu pasovu liniu. V zadnom dieli je vytvoreny lemovaci razporok, priekrénik je
zatisteny lemovkou, ktory sa v zadnom diely zavizuje na maslu. Saty su pre priehl'adnost

materialu podsité.

Kabat je usity zo 100% viny s vlasom Sedej farby. Ma vol'nu siluetu, na prednych dieloch su

vypracované liStovi vrecka. Predny kraj je tvarovany, kabat je podsity.

Sucastou modelu je vySivana kravata, ktora sa k bluzke pripina ozdobnou sponou.

Obr. 48 Technicky nakres, model 7
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Obr. 49 Technicky ndkres, model 7
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5.8 Model 8
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Obr. 50 Pracovna kolaz, skicar

Overal z karovanej visk6zy ma prinechanu 1égu a zapina sa na gombiky. Vrchna i nohavi-
cova Cast’ predného dielu a vrchna ¢ast’ zadného dielu ma v pasovom kraji vytvorené jed-
nosmerné zahyby. Nohavicova ¢ast’ zadného dielu je v pase tvarovand odSevkami. V boc-

nych krajoch st vypracované klinové vrecka.

Stucastou 6smeho modelu je samostatny biely bavineny koselovy dvojdielny golier, ktory

ma v prednych krajoch vytvorené preloZenie.
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Obr. 51 Technicky ndkres, model 8

5.9 Model 9

Mikina je usita z vineného materialu s diagonalnymi pruhmi. Na jednom rukave je vytvorena

vySivana aplik4cia doplnena Sperkami a retiazkami. Mikina je podsita.

Pod mikinu sa obliekaju kosel'ové Saty zo zmesového materialu baviny a hodvabu so vzo-
rom prazku. Saty st volného strihu, v pase st ¢lenené na Zivotik a sukiiu. Sukiova ast’ je
zriasena, 1éga je prinechand a zapina sa na gombiky. Saty st pre priehl'adnost’ materialu
podsité. Sucastou modelu je samostatny odnimatel'ny golier z karovanej viskozy, ktory ma

Vv prednych krajoch vytvorené preloZenie.
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Obr. 52 Technicky ndkres, model 9
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I1l. PROJEKTOVA CAST
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6 ILUSTRACIE
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Obr. 53 Skica 1
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Obr. 54 Skica 2
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Obr. 55 Skica 3
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Obr. 56 Skica 4
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Obr. 57 Skica 5
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Obr. 58 Skica 6
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Obr. 59 Skica 7
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Obr. 60 Skica 8
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Obr. 61 Skica 9
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Foto: Barbora Bydzovska
Modelky: Ely Management
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Obr. 62 Foto 1
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Obr. 63 Foto 2
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Obr. 64 Foto 3
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Obr. 65 Foto 4
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Obr. 66 Foto 5
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Obr. 67 Foto 6
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Obr. 68 Foto 7
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Obr. 69 Foto 8
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Obr. 70 Foto 9
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Obr. 71 Foto 10
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Obr. 72 Foto 11
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Obr. 73 Foto 12
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Obr. 74 Foto 13
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Obr. 75 Foto 14
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Obr. 76 Foto 15
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Obr. 77 Foto 16
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Obr. 78 Foto 17
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Obr. 79 Foto 18
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Obr. 80 Foto 19
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Obr. 81 Foto 20
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Obr. 82 Foto 21
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Obr. 83 Foto 22
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Obr. 84 Foto 23
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Obr. 85 Foto 24
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Obr. 86 Foto 25
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ZAVER

Hlavnym cielom mojej diplomovej prace bolo bliZSie spoznat’ sivislosti tykajice sa odevu
Vv ramci problematiky socialnej hierarchie a spolo¢enského statusu. Venovala som sa jej od
obdobia historického az po sic¢asné modne tendencie a vplyvy, v ktorych tato problematiku
pozorujem. Spracovala som tému, ktora sa ma bytostne dotyka ako tvorcu, pozorovatel'a
I spotrebitel’a. Nadobudla som mnozstvo zaujimavych a podnetnych informéacii rozsirujacich
mdj obzor a to nielen Studiom odborne;j literatary ale aj rozhovormi s 'ud’'mi. Ich nazory boli
pochopitel'ne roznorodé, pretoze odev je osobna a intimna zalezitost’. Na zaklade nadobud-
nutych vedomosti si vS§ak netrufam uzatvorit’ tato pracu jednoznacnou odpoved’ou. Myslim
si, ze socialne rozdiely v odievani v budicnosti pretrvaji, pretoze vzdy bude spolo¢nost’
selektovana na vyssiu a nizsiu vrstvu. K lepSiemu porozumeniu tejto témy by prispel socio-
logicky vyskum, nakol’ko v tejto problematike zohrava tilohu niekol’ko faktorov - psycholo-
gicky, ekonomicky a esteticky.

Pracu predovsetkym vnimam ako teoreticky a inSpirativny podklad kolekcie ,,PIZZA OR
CAVIAR?* Musim priznat’, Ze zo zaciatku bolo pre mna pomerne naro¢né pretransformovat’
Cisto teoreticku otazku socialneho charakteru do odevnej kolekcie. Pri pisani diplomovej
prace som postupne nachadzala zaujimavé momenty a podnety, ktoré som vlastnym vytvar-
nym vyjadrenim preniesla do sucasného damskeho odevu, ktory pre mna navzdy zostane

fascinujucim.
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Obr. 48 Technicky nakres, model 7
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