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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2 Nastavení cílů a metod práce 40 a

3 Úroveň teoretické části práce 50 a

4 Úroveň analytické části práce 50 b

5 Úroveň projektové části práce 50 a

6 Splnění cíle práce 60 b

7 Struktura a logika textu 40 b

8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9 Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10 Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,29 B

  Na práci lze ocenit (silné stránky) :   Diplomová  práca Bc. Pavla Pfausera je aktuálna a užitočná predovšetkým z   dvoch príčin.  V   prvom rade je to samotná téma reklamy na online, ktorá  je naliehavou otázkou súčasnosti  i budúcnosti. Jej rozvoj však „nestíhajú kopírovať“ aj etické predpisy. Z   to ho pramení aj  dôležitosť venovať pozornost práve jej etickému rozmeru.  Pozitívne hodnotím nielen  funkčné kontextuálne prepojenie autorovej teoretickej časti s   praktickou, ale aj samotný  výstup mimoriadne užitočný projekt. V   praktickej časti je osožné, že a utor podrobil sporné  otázky   relatívne náročnému a rozsiahlemu   dotazníkovému prieskumu, ale na základe  vlastnej analýzy aj charakterizoval frekventované neetické online prehrešky.   Výhrady, připomínky a náměty k   práci (slabé stránky):   V   metodologickej časti   mohol autor charakterizovať samostatne aj predmet a cieľovú  skupinu prieskumu.   Odpovede na otázky prieskumu mohol autor názornejšie a konkrétnejšie  rozobrať už vo výsledkoch prieskumu, hoci ich má zodpovedané vo funkčnom závere práce.  Formálne   v   práci nájd eme zopár preklepov (napr.   (Horňák, c2010)  ), chýbajúce čísla strán p r i  citáciách a    komicky působí zoznam tabuliek, v   ktorom je uvedená len jedna tabulka, mohla  byť priradená k   predošlému zoznamu.      Na  základe uvedeného odporúčam prácu prijať k   obhajobe a   na jej základe ju ohodnotiť jako  veľmi dobrú (B) až výbornú (A).     Ve Zlíně dne    1.5.2017         Podpis:   



Hodnocení vedoucího diplomové práce

	Autor práce
	Bc. Martin Glombíček

	Název práce
	Etické aspekty reklamy na alkoholické nápoje

	Obor/forma studia
	MK PS/PS
	Rok
	2016/2017

	Autor posudku
	Prof. PhDr. Pavel Horňák, Ph.D.,



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,29 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Diplomová práca Bc. Martina Glombíčka má pevnú a logickú štruktúru, ktorej jednotlivé časti sú kontextuálne pevne prepojené. Pozitívne je aj, že autor využil kvantitatívny i kvalitatívny prieskum, ktorých komparácia mu pomohla získať relatívne relevantné výsledky. Projektová časť obsahuje okrem využitelných odporučení pre tvorbu komerčnej i sociálnej reklamy aj viaceré zaujímavé kreatívne návrhy s efektívnym potenciálom.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Nezrovnalosti v chápaní metodiky (zbytočný popis všeobecne známých metód) a metodológie, ktorú chápame výrazne širšie ako autor,                                                                      absencia grafov, ktoré by zviditeľnili výsledky kvantitatívneho prieskumu prostredníctvom dotazníka,                                                                                                                                                             nižšia miera prepojenia prieskumných otázok a otázok položených v dotazníku (prvé 4 otázky dotatzníka viac menej mimo kontextu s reklamou),                                                                           grafická úprava práce – napr. otázky dotazníka na konci stránky, vyhodnotenie na druhej…                                            prvá výzkumná otázka s etikou reklamy na alkoholické nápoje súvisí v tejto formulácii menej.
Na základe uvedeného odporúčam prácu prijať k obhajobe a hodnotím ju ako veľmi dobrú (B).
Ve Zlíně dne 1.5.2017



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.29		B		1.282		512		1.314
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[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení


1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a


2Nastavení cílů a metod práce 40 a


3Úroveň teoretické části práce 50 a


4Úroveň analytické části práce 50 b


5Úroveň projektové části práce 50 a


6Splnění cíle práce 60 b


7Struktura a logika textu 40 b


8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a


9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a


10Jazyková a formální úroveň práce 30 c


Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,29 B




Na práci lze ocenit (silné stránky):


Diplomová práca Bc. Pavla Pfausera je aktuálna a užitočná predovšetkým z dvoch príčin. V prvom rade je to samotná téma reklamy na online, ktorá  je naliehavou otázkou súčasnosti i budúcnosti. Jej rozvoj však „nestíhajú kopírovať“ aj etické predpisy. Z toho pramení aj dôležitosť venovať pozornost práve jej etickému rozmeru. Pozitívne hodnotím nielen funkčné kontextuálne prepojenie autorovej teoretickej časti s praktickou, ale aj samotný výstup mimoriadne užitočný projekt. V praktickej časti je osožné, že autor podrobil sporné otázky relatívne náročnému a rozsiahlemu dotazníkovému prieskumu, ale na základe vlastnej analýzy aj charakterizoval frekventované neetické online prehrešky.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V metodologickej časti mohol autor charakterizovať samostatne aj predmet a cieľovú skupinu prieskumu. Odpovede na otázky prieskumu mohol autor názornejšie a konkrétnejšie rozobrať už vo výsledkoch prieskumu, hoci ich má zodpovedané vo funkčnom závere práce. Formálne v práci nájdeme zopár preklepov (napr. (Horňák, c2010) ), chýbajúce čísla strán pri citáciách a  komicky působí zoznam tabuliek, v ktorom je uvedená len jedna tabulka, mohla byť priradená k predošlému zoznamu. 

Na základe uvedeného odporúčam prácu prijať k obhajobe a na jej základe ju ohodnotiť jako veľmi dobrú (B) až výbornú (A).

Ve Zlíně dne  1.5.2017
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A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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List1


						Hodnocený parametr			Váha			Hodnocení


			1			Naplnění tématu a rozsah práce			30			a			A			30			1


			2			Nastavení cílů a metod práce			40			a			A			40			1


			3			Úroveň teoretické části práce			50			a			A			50			1


			4			Úroveň analytické části práce			50			b			B			70			1.5


			5			Úroveň projektové části práce			50			a			A			50			1


			6			Splnění cíle práce			60			b			B			84			1.5


			7			Struktura a logika textu			40			b			B			56			1.5


			8			Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu			40			a			A			40			1


			9			Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů			30			a			A			30			1


			10			Jazyková a formální úroveň práce			30			c			C			60			2


						Návrh hodnocení dle váženého průměru			1.29			B			1.287			510			1.324











