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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 d

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,80 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Teoretická časť je logicky štruktúrovaná, autor čerpal z dostatočného počtu zdrojov.

· V projektovej časti autor prezentuje grafické spracovanie cenových balíčkov (str. 78).
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Mimoriadne úsporný úvod, ide skôr o abstrakt ako o úvod do danej problematiky, chýba mi autorova osobná motivácia a zdôvodnenie výberu danej témy.
·  V metodickej časti nie je pri hlavnom cieli napísané, na základe čoho bude autor postupovať pri návrhu komunikačnej kampane pre daný hotel. V čiastkovom cieli č. 3 sa autor zaväzuje realizovať „dôkladnú“ marketingovú a komunikačnú analýzu – nie je jasné, čo má autor pod pojmom „dôkladnú“ na mysli (str. 35).
· Výskumné metódy na str.- 35 – 36 sú predstavené povrchne.
· V analytickej časti chýba v siedmej kapitole zhrnutie analýzy marketingového mixu.

· Pri analýze komunikačných aktivít hotela absentuje uvádzanie zdrojov (napr. str. 47, 49 a pod.).

· Zhrnutie zistení z PEST analýzy má všeobecný charakter a je minimálne zamerané na Wellness hotel Horal (str. 56).
· Slovný komentár k SWOT analýze je nedostatočný (str. 63).

· V grafoch nie je potrebné uvádzať percentá i absolútne čísla, stačia percentuálne hodnoty.

· Riziká kampane sú predstavené v minimálnej miere (str. 88).

· Ciele komunikačnej kampane na str. 76 by si zaslúžili dôkladnejšiu formuláciu – napr. koľko návštevníkov predstavuje 10% zvýšenie návštevnosti.
Otázky k obhajobě: 
1. Na str. 87 konštatujete, že jedným zo spôsobov merania efektivity komunikačnej kampane je porovnávanie tržieb v sledovanom období. Zároveň dodávate, že tento spôsob má svoje limity. Aké? Vysvetlite.
Ve Zlíně dne 3. května 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.80		C		1.798		892		2.038






