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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	X

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	X
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	
	X
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená bakalářská práce Václava Bohma je zpracovaná na téma „Marketingové komunikace při zavádění a řízení nové obchodní jednotky”. Autor si stanovil cíl, navrhnout marketingovou komunikaci dvou různých obchodních jednotek (s rozdílným předmětem podnikaní) při jejich vstupu na trh a navzájem identifikovat odlišnosti či podobnosti marketingové komunikace. V teoretické části autor vymezil základní potřebné pojmy související s tématem, přičemž charakterizoval i některé významné ekonomicko-právní aspekty vzniku konkrétních forem podnikaní (Společnosti s ručením omezeným a Akciové společnosti). V rámci  teoretických základů autor charakterizoval terminologii cílových skupin a současně identifikoval konkrétní cílové skupiny pro jednotlivé obchodní jednotky (Agentura a Supermarket). Vzhledem k tématu práce autor popsal formy marketingových komunikací při vstupu obchodní jednotky na trh. Vymezení zkladních pojmů a terminologie autor koncipoval srozumitelně a vhodně ji propojil s tématem práce. Za nedostatek považuji naprostou absenci práce literaturou (citace, odkazy...). Ke zpracování praktických cílů autor přistoupil již méně koncepčně než v teoretickáé části. Jednotlivé návrhy propagačních kampaní dvou obchodních jednotek autor formuloval na základě SWOT analýzy, jejíž původ a zdůvonění jednotlivých faktorů není uvedeno, i když ze SWOT analýzy vycházejí návrhy a doporučení pro způsob komunikace při vstupu na trh. Doporučuji, aby autor tento nedostatek doplnil u obhajoby. Řada návrhů a doporučení jak komunikovat vstup nové obchodní jednotky na trh svědčí o autorových zkušenostech z praxe, což dokládádá i jednoduchý rozpočet. Podobně je koncipováno i řešení pro druhou obchodní jednotku (Supermarket). V závěru práce autor předkládá případové studie dvou obchodních jednotek typu Agentura a popisuje formy podpory prodeje pro vytvoření „druhotného produktu”. Autor zde jasně nespecifikoval důvody, proč se případovými studiemi zabývá. Lze se pouze domnívat, že pravděpodobně chtěl vytvořit nějaká srovnání v souvislosti s předloženými návrhy, bohužel je práce neobsahuje, což považuji za značný nedostatek. Praktická část bakalářské práce působí značně roztříštěně bez logických návazností. Nedostatky jsou pravděpodobně způsobeny absencí pravidelných konzultací. Celkově práce je dobře rozpracovaná, ale v mnoha případech nedokončená. 
Formální připomínky:

- seznam použitých literárních a ostatních zdrojů není uveden dle citační normy

- časté stylistické a pravopisné nedostatky

Otýzky:

1. Objasněte tvorbu jednotlivých rozpočtů, jedná se o hrubé odhady či jsou rozpočty podloženy reálnými výpočty?

2. Vysvětlete původ SWOT analýz u obchodních jednotek „Agentura” a „Supermarket”.            
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

                                                                              D / uspokojivě
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 25.5.2007







         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP
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