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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Bakalářská práce studenta Lukáše Hniličky se věnuje tématu hybridizace masových médií a propojení internetu a televize.  Aktuálnost a použitelnost zpracované látky hodnotím velmi kladně. Definovaný cíl práce se autorovi podařilo naplnit díky vhodně zvolené struktuře práce, která čtenáře od obsahově dostatečné teoretické části přivede k části praktické, v níž autor pracuje jak s výsledky výzkumu, tak s vlastním názorem.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
V práci mi poněkud chybí novější literatura k televiznímu vysílání (např. zahraniční literatura, nebo již i v českém jazyce vydané publikace, např. od autora Jakubowitze, K.)
Student dokazuje schopnost pracovat s odbornou literaturou, dělat správné závěry a doporučení. Z uvedených důvodů doporučuji bakalářskou práci autora Lukáše Hniličky k obhajobě a hodnotím ji známkou výborně „A“.
Otázky k obhajobě: 

· S postupující digitalizací života se musí i televizní stanice vyrovnávat s nastupující generací „digital native“ uživatelů, kteří se neomezují jen pasivní příjem informací či zábavy, ale přímo spoluvytvářející jejich obsah, např. diskusním příspěvkem na webových stránkách TV pořadu, nebo rovnou umístěním vlastního klipu na youtube. To pro televizi jednoznačně znamená – chce-li uspět i v budoucnu, obstát v nepřetržité interakci s diváky.  Mohl byste prosím uvést konkrétní příklad, kdy se s tímto fenoménem televizní stanice vhodně vypořádaly a kdy naopak došlo k neúspěchu? 
· Uměl byste prosím uvést, jaké televizní formáty se typicky hodí pro propojení internetu a televize a které naopak vyhovují méně?
· Mohl byste prosím nastínit, jak by měl vypadat mediální mix kampaně s cílem vytvoření povědomí o novém TV pořadu, jenž nese prvky interaktivity? 
V Praze dne 10. 5. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.201		418		1.201






