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Téma DP:Český film a reklama
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	úroveň projektové části 
	
	
	x
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Z celkového rozsahu práce je vlastnímu tématu věnováno asi 25 procent. Více než polovina spisku se zabývá situací kinematografie obecně, způsoby financování, statutem jednotlivých institucí ve výrobním i distribučním procesu, aktuálním i vývojovým stavem filmového trhu. V praktické části se autor zevrubně věnuje postavení filmového díla v dobovém především ekonomickém a distribučním prostředí. V projektové části pak konstruuje hypotetický průběh vzniku a prodeje filmového díla. Vlastní marketingové strategii a příp. reklamní kampani je věnováno několik málo posledních stran. Nesdílím autorovo stanovisko o kritickém stavu českého filmového průmyslu. Vyvrací je dvě konkrétní skutečnosti – v letošním roce (a situace byla dostatečně medializována, aby ji stihl zapracovat do textu své diplomové práce) disponuje český film – přesněji Rada Státního fondu pro podporu a rozvoj české kinematografie - navíc částkou 100 mil. korun. V současné době jsou Vratné lahve Jana Svěráka filmem s historicky absolutně nejvyššími tržbami. Naprosto nelze souhlasit s uspokojením nad zdánlivě potvrzenou tezí o globalizaci české kinematografie jako nebezpečném a hrozícím jevu.
Otázka k obhajobě: 

1) K jednotlivým částem komunikačního mixu uveďte vždy po jednom průkazném příkladu.

2) Uveďte alespoň tři příklady product placementu v českých filmech.

3) Existuje spojnice mezi českou politikou, reklamou a českým filmem?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C - dobře…………....................................

Ve Zlíně dne 21. 5. 07...............................................
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